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RINGKASAN
[bookmark: _GoBack]PONTEL BISA (Klepon Wortel Ubi Rasa-Rasa) merupakan inovasi promosi kuliner kaya manfaat. Mengingat tidak sedikit masyarakat sekarang mudah terserang penyakit karena komsumsi makan yang tidak teratur dan sembarangan selain itu kebanyakan masyarakat kurang memerhatikan kandungan gizi dari makanan yang dikonsumsi. Melalui Klepon yang mengandung gizi seimbang sesuai yang dibutuhkan oleh tubuh dan dikemas dengan menarik, kami yakin akan membuat masyarakat memilih makanan yang menarik dilihat namun kaya akan manfaat bagi tubuh.
Klepon merupakan pilihan yang tepat, sebab jenis makanan ini sangat di gemari oleh anak-anak hingga orang tua.
Target pemasaran PONTEL BISA (Klepon Wortel Ubi Rasa-Rasa) ini adalah semua masyarakat terutama mahasiswa yang notabene sebagai anak kost yang menjadi daerah pemasaran adalah di sekolah, pasar dan di Kampus.
Metode yang dipakai dalam mempromosikan PONTEL BISA (Klepon Wortel Ubi Rasa-Rasa) adalah informasi dari mulut ke mulut, media cetak melalui pamflet dan dengan toko-toko tempat makan.
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