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RINGKASAN

Negara Indonesia memiliki kebudayaan yang sangat beragam. Salah satunya adalah budaya batik yang sangat terkenal khas Indonesia. Batik merupakan warisan turun temurun dari nenek moyang Negara Indonesia. Selain itu, keberagaman agama di Indonesia juga amat sangat beragam. Sebagian penduduknya adalah beragama Islam. 
Pengusul mengajukan usulan ini terutama untuk membangkitkan kembali semangat berbudaya Indonesia dengan mengenalkan batik pada hijab yang sekarang sedang tren di masyarakat khususnya wanita muslimah. Mengingat jumlah wanita yang memakai hijab di Indonesia terbilang sangat banyak, maka isu hijab batik ini akan menyebar dengan cepat. Tujuan pengusul adalah menjadi wirausaha hijab batik yang nantinya akan mampu bersaing dan terus berkembang serta dikenal oleh masyarakat di dalam maupun di luar negeri.
Metode yang pengusul ajukan yaitu dengan cara memasarkan dalam lingkup kecil terlebih dahulu dengan menjualnya ke para mahasiswa di kawasan Semarang, mendistribusikan kepada pedagang-pedagang, dan promosi dengan menggunakan pamflet maupun media sosial dalam pengembangannya agar bisa sampai ke ranah yang lebih luas.











BAB I
PENDAHULUAN

A. JUDUL KEGIATAN
HITIKMAH (Hijab Batik Muslimah)

B. LATAR BELAKANG
Budaya bangsa Indonesia merupakan aset yang harus dipertahankan dan terus dikembangkan. Nilai kebudayaan telah melekat di dalam masyarakat Indonesia, nilai-nilai kebudayaan tersebut sangat beragam antara wilayah satu dengan wilayah yang lain. Banyak para remaja sekarang ini yang suka meniru budaya asing yang nilai-nilai kebudayaan dari berbagai negara tersebut dengan mudah tersebar luas karena alat-alat komunikasi yang kian canggih dan maju.
Kesenian batik merupakan kesenian gambar diatas kain untuk pakaian yang menjadi salah satu kebudayaan keluarga raja-raja Indonesia zaman dulu. Dalam beberapa catatan perkembangan, batik banyak dilakukan pada masa-masa kerajaan Mataram, kemudian pada masa kerajaan Solo dan Yogyakarta. Awalnya batik di kerajaan hanya terbatas dalam kraton saja dan hasilnya untuk pakaiaan raja dan keluarga serta para pengikutnya. Batik tidak pernah mati gaya. Tidak hanya digunakan sebagai bahan pakaian saja tetapi kini batik juga dapat digunakan sebagai bahan untuk membuat hijab.
Dengan adanya hijab batik ini sebagai cara untuk melestarikan budaya batik. Kini batik telah berkembang dengan berbagai inovasi baru dan hampir setiap kalangan dari anak-anak, remaja dan dewasa telah mengenakan batik. Pengusul memperkenalkan hijab batik yang modern dapat digunakan untuk semua kalangan dan harga bersahabat dengan judul “Hijab Batik Muslimah”.
Untuk menarik konsumen kami membuat berbagai macam model hijab batik dengan bermacam-macam motif. Bagi yang menyukai hijab tapi tetap ingin tampil modern, pengusul menyediakan hijab batik yang dikemas sesuai dengan trend, tentunya dengan motif batik ada di dalamnya. Pengusul menggunakan bahan yang dingin, nyaman untuk di pakai dan harga bervariasi sesuai dengan model dan motif batik yang digunakan. Bagi para remaja jangan takut merasa ketinggalan jaman karena mengenakan hijab, di sini kami dapat menyesuaikan batik dengan model hijab yang sedang trend di kalangan remaja dengan tampil elegant dan modern. Hijab batik itu seperti pasmina batik, hijab segi empat batik, dan hijab praktis batik.

C. RUMUSAN MASALAH
a. Bagaimana cara memenuhi kebutuhan pelanggan?
b. Bagaimana cara menyediakan lingkungan kerja dari usaha tersebut?
c. Bagaimana cara pengembangan usaha tersebut?
d. Bagaimana cara meningkatkan kesadaran tentang pentingnya budaya?
e. Bagaimana dampak usaha tersebut pada para pengusaha kecil?

D. TUJUAN
a. Memenuhi kebutuhan pelanggan dengan selalu menyediakan produk yang berkualitas demi kepuasan para pelanggan
b. Menyediakan lingkungan kerja yang aman, sehat, dan nyaman.
c. Memberikan kesempatan untuk pengembangan karier untuk muslimah.
d. Meningkatkan kesadaran kepada semua kalangan masyarakat terutama untuk remaja putri yang beragama Islam dan melestarikan batik sebagai warisan budaya bangsa.
e. Mampu mendukung pemerataan dan peningkatan pendapatan, khusunya bagi para pengrajin dan pengusaha batik kecil.












BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
Setiap orang membutuhkan sandang atau pakaian, maka ide kreatif terhadap peluang ini meliputi tentang bisnis hijab batik. Dimana sasarannya adalah wanita-wanita yang memakai hijab jaman sekarang. Saat ini begitu banyak jenis, bentuk, dan desain pakaian khususnya hijab yang bermacan- macam namun khusus untuk produk asli daerah yang bisa menjadi oleh- oleh untuk daerah sendiri terasa sangat sedikit bahkan bisa dikatakan hampir tidak ada, berangkat dari peluang inilah kami memiliki ide untuk menjual sebuah produk yang diharapkan nantinya bisa menjadi ciri khas daerah bahkan memperkenalkan batik Indonesia yang bisa menjadi oleh-oleh bagi para wisatawan lokal maupun mancanegara.
Produk hijab batik yang rencana akan dibuat pun terasa sangat prospektif sekali melihat dari pengalaman- pengalaman sebelumya, bahwa setiap penerimaan mahasiswa baru, rata-rata wali calon mahasiswa dan mahasiswi dari daerah lain akan mencari model hijab terbaru karena mengikuti trend jaman, namun begitu sulit mencari hijab trend terbaru berupa hijab batik yang bisa menjadi oleh-oleh ditambah kurang maksimalnya pengelolaan kerajinan membuat kami sangat yakin usaha ini kedepan akan maju. Selebihnya kami yakin bahwa minat anak muda khususnya wanita muslimah sekarang yang menggemari sytle hijab dengan gaya mereka sendiri menambah keyakinan kami bahwa usaha penjualan hijab akan sangat cerah prospek ke depannya karena tidak hanya memperkenalkan batik Indonesia tapi juga menyadarkan muslimah bahwa perintah berhijab itu wajib hukumnya.









BAB III
METODE PELAKSANAAN
A. Tahap Persiapan
1. Survey pasar dan harga kain.
Kegiatan ini dilakukan sebagai langkah awal dalam memulai sebuah usaha. Tujuan dilakukannya survei adalah untuk mengetahui kondisi pasar, minat konsumen, dan harga kain yang akan digunakan.
2. Pemilihan motif dari kain batik yang akan digunakan.
Pemilihan motif dilakukan untuk melihat motif mana saja yang akan dipakai untuk membuat hijab.
3. Penyediaan tembat pembuatan hijab.
Tempat pembuatan hijab ini tim akan memberikan bahan yang telah dibeli kepada tukang jahit untuk di buat sesuai keinginan tim.
B. Tahap Pelaksanaan
1. Proses produksi merupakan kegiatan inti dari aktivitas wirausaha.
Kegiatan produksi memiliki beberapa tahapan, tahapapn tersebut meliputi persiapan bahan baku, kegiatan pengolahan dan pembuatan produk, pengemasan, dan juga pemasaran kepada konsumen.
2. Salah satu kegiatan produksi adalah pemasaran.
Pemasaran merupakan kegiatan yang sangat penting karena dengan pemasaran, produk yang dihasilkan dapat dipasarkan kepada konsumen. Pemasaran dapat dikatakan berhasil ketika terdapat suatu strategi pemasaran yang efektif dan menarik konsumen, misalnya melalui mekanisme penentuan segmentasi pasar dan pemasaran melalui media-media sosial yang atraktif dan dapat menarik konsumen. Pemasaran juga harus memperhatikan segmentasi konsumen dan segmentasi lokasi pemasaran, kegiatan promosi dan kegiatan perluasan usaha.
3. Promosi dilaksanakan dengan tujuan untuk mengenalkan produk kepada konsumen. Hal ini dilakukan dengan cara online. Dengan cara online kita bisa memberikan informasi kepada konsumen mengenai rincian barang yang dijual dan cara pemesanan. Selain dengan cara online, kita juga mempromosikan barang yang dijual kepada konsumen melalui teman.
C. Tahap Akhir
1. Survei hasil penjualan ini dilakukan untuk mengetahui apakah kegiatan ini memiliki prospek yang menguntungkan dan memiliki prospek jangka panjang.
2. Evaluasi kegiatan untuk mengetaui apa saja kekurangan dari proses penjualan yang telah dilakukan.
BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

A. ANGGARAN BIAYA
	No
	Peralatan Penunjang
	Jumlah
	Biaya (Rp)

	1
	 Mesin Obras
	1 buah
	4.000.000

	2
	Gunting
	3 buah
	15.000

	3
	Penggaris
	2 buah
	50.000

	
	Bahan Habis Pakai
	
	

	4
	Penanda
	3 buah
	15.000

	5
	Benang Obras
	10 gulung
	100.000

	6
	Jarum Obras
	1 bungkus
	20.000

	7
	Batik Semi Sutra
	100m
	3.000.000

	8
	Plastik Produksi
	100 biji
	70.000

	
	Operasional
	
	

	9
	Transportasi
	-
	600.000

	10
	Gaji karyawan
	2 orang
	1.500.000

	
	Lain-lain
	
	

	11
	Publikasi
	-
	300.000

	12
	Laporan
	-
	30.000

	
	
	Total
	9.700.000




B. JADWAL KEGIATAN
Dalam pengembangannya, pengusul akan mengembangkan penjualan hijab batik ini ke wilayah luar Semarang dengan pembelian secara online dengan model yang lebih banyak. Selain itu, pengusul akan membangun relasi agar hijab batik dapat dikirim ke luar negeri sekaligus dalam rangka memperkenalkan batik di mata dunia.
	Tahapan
	NO
	Kegiatan
	Bulan I
Minggu ke-
	Bulan II
Minggu ke-
	Bulan III
Minggu ke-
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	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
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	1
	Proposal sudah lolos
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2
	Survey harga kain batik dan motif yang akan digunakan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3
	Pembelian kain batik dan perlengkapan  lain
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Pelaksanaan
	4
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	5
	Promosi dan Pemasaran
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	6
	Survey hasil penjualan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Evaluasi 
	7
	Evaluasi
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