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RINGKASAN
Kaos mochi (Kamochi) hadir sebagai media promosi potensi wisata yang ada di Kabupaten Sukabumi berbasis profit dan social responsibility. Kaos mochi (Kamochi) merupakan usaha berbasis produk yang dilakukan oleh mahasiswa seni rupa dan bahasa inggris yang notabene ahli dalam bidang seni dan desain.Produk kaos mochi (Kamochi) didesain sedemikian rupa sehingga membentuk tampilan kaos yang indah, menarik, elegan, dan memiliki pesan promosi potensi pariwisata Kabupaten Sukabumi yang tinggi kepada masyarakat luas. Target khusus dari Kamochi adalah mahasiswa pelaksana program mampu berwirausaha dan menciptakan lapangan kerja baru, menghasilkan variasi produk kaos dengan tampilan yang berbeda dari yang sudah ada dengan mengusung tema Kamochi; kaos yang memiliki ikon jajanan khas Kabupaten Sukabumi yaitu mochi yang sudah begitu dikenal sebagai ikon Kabupaten Sukabumi.Analisis kelayakan usaha dapat dilihat dari nilai BEP adalah 70 kaos mochi (Kamochi) setelah produksi selama 3 minggu, B/C ratio pada angka 4,3 dan ROI sebesar 3,4%.
	Metode atau tahapan yang akan dipakai dalam pencapaian tujuan program adalah: (1) persiapan/perencanaan, yang meliputi; tahap pelaksanaan yakni menyiapkan branding dan mendirikan tempat usaha. Kemudian promosi dengan cara membuat leaflet, pamflet, dan media promosi lainnya (facebook, twitter, dan blog). Setelah itu, produksi dan launching atau peluncuran produk Kamochi; (2) manajemen kelembagaan; (3) pelaksanaan, yang meliputi kegiatan pemasaran produk dan strategi pemasaran Kamochi; dan (4) monitoring dan evaluasi, yang meliputi pemantauan perkembangan program baik proses produksi maupun pemasaran produk, menghitung laba yang diperoleh dari hasil penjualan Kamochi, menyusun laporan akhir tentang program kewirausahaan yang telah dilaksanakan, dan membahas kendala-kendala yang dihadapi selama pelaksanaan program.
Kata Kunci: Kamochi, Kaos Mochi, Strategi Promosi, Potensi Pariwisata

vi

BAB 1. PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Berpakaian merupakan salah satu kebutuhan pokok manusia di dalam hidup, terutama kaitannya dengan bersosialisasi dengan sesamanya. Bisa dikatakan cara berpakaian seseorang mencerminkan pribadi orang yang bersangkutan, sehingga wajar disamping memenuhi kebutuhan akan pangan, manusia juga memperhatikan akan kebutuhan sandangnya. Oleh karena itulah usaha dengan tema pakaian atau sandang banyak muncul di pasaran, dan modelnya terus-menerus berubah seiring dengan perkembangan zaman. Mode, atau nama kerennya fashion selalu dinanti-nantikan oleh sebagian besar manusia sebagai sarana menunjukkan jati diri yang ada dalam masing-masing individu. Salah satu dari fashion yang banyak dinantikan dan diburu yaitu kaos. Hal ini dikarenakan kaos merupakan sarana vital yang letak dan fungsinya paling dominan di antara pakaian yang lain. Selain itu, kaos juga merupakan pakaian yang harganya relatif murah di pasaran dibandingkan dengan yang lain seperti: celana jeans, jaket, jas, dan lain sebagainya, sehingga keinginan untuk selalu membeli kaos terkadang tidak terasa berat dibandingkan untuk membeli celana jeans.
	Di antara banyaknya merek kaos yang ada di pasaran, ada sebagian yang mengusung tema kedaerahan sebagai konsepnya.Yang demikian itu ternyata menimbulkan banyak nilai positif selain hanya untuk kepentingan bisnis. Salah satu fungsi di antaranya yang dominan yaitu meningkatkan sektor kepariwisataan suatu daerah yang diusung, contohnya yaitu Jogja yang melambung dengan salah satu kekuatannya yaitu Dagadu dan Bali yang terkenal salah satunya, dengan merek kaosnya yaitu Joger.Jika semua daerah di Indonesia bisa berkaca dari kedua kota yang disebutkan di atas, maka sesungguhnya kepariwisataan sedikit banyak bisa terbantu dengan adanya suatu cinderamata berupa kaos. Hal ini dikarenakan fungsi dari cinderamata itu sendiri adalah untuk menempelkan memori di dalam otak pengunjung tentang suatu tempat yang telah dikunjungnya.Selain itu, cinderamata juga menjadi suatu media promosi untuk lebih mengenalkan daerah itu sendiri. Dan di sini, kelebihan dari cinderamata kaos yaitu merupakan cinderamata yang tahan lama, artinya tidak cepat hilang seperti halnya makanan yang habis jika dimakan, atau akan mengalami kadaluarsa jika lama tidak dimakan.	
	Kabupaten Sukabumi adalah sebuah kabupaten di ProvinsiJawa Barat, Indonesia.Ibukotanya adalah Palabuhanratu. Kabupaten ini berbatasan dengan Kabupaten Bogor di utara, Kabupaten Cianjur di timur, Samudra Hindia di selatan, serta Kabupaten Lebak di barat (http://id.wikipedia.org/wiki/Kabupaten_Sukabumi). Dengan luas wilayah 4.128 km², Kabupaten Sukabumi merupakan Kabupaten terluas kedua di Pulau Jawa setelah Kabupaten Banyuwangi.Batas wilayah Kabupaten Sukabumi 40 % berbatasan dengan lautan dan 60% merupakan daratan.Wilayah Kabupaten Sukabumi memiliki areal yang relatif luas yaitu ± 419.970 ha. Pada Tahun 1993 Tata Guna Tanah di wilayah ini, adalah sebagai berikut : Pekarangan/perkampungan 18.814 Ha (4,48 %), Sawah 62.083 Ha (14,78 %), Tegalan 103.443 Ha (24,63 %), Perkebunan 95.378 Ha (22, 71%) , Danau/Kolam 1. 486 Ha (0, 35 %) , Hutan 135. 004 Ha (32,15 %), dan penggunaan lainnya 3.762 Ha (0,90 %). Beberapa puncak gunung terdapat di bagian utara, diantaranya: Gunung Halimun (1.929 m dpl), Gunung Salak (2.211 m dpl), dan yang tertinggi adalah Gunung Gede (2.958 m dpl). Di antara sungai yang mengalir adalah Sungai Cimandiri dan Sungai Cikaso, yang bermuara di Samudra Hindia.
	Selain itu, Kabupaten Sukabumi menyimpan banyak sekali potensi pariwisata yang dapat dioptimalkan guna meningkatkan pendapatan daerah dan masyarakat setempat. Diantaranya:
1. Wisata Penyu Raksasa di Ujunggenteng. 
2. Wisata Pantai Palabuhanratu, Karang Hawu, Ujung Genteng, dll.
3. Air Panas Cisolok.
4. Gua Lalay.
5. Wisata Alam.
6. AWWI (Agro Widya Wisata Ilmiah).
7.Wisata Sejarah Situ Batukarut, Punden Berundak.
8. Wisata Budaya Kasepuhan Adat Banten Kidul, dan masih banyak lainnya.
(http://id.wikipedia.org/wiki/Kabupaten_Sukabumi/pariwisata)
	Namun sayangnya, Kabupaten Sukabumi belum memiliki suatu cinderamata kaos seperti halnya Jogja dan Bali. Selama ini cinderamata yang terkenal dari kota ini hanya dari kulinernya, atau lebih khususnya yaitu berupa jajanan yang salah satunya adalah Mochi. Setiap wisatawan yang berkunjung ke Kabupaten Sukabumi ini sebagian besar tidak akan melupakan mochi untuk dibawa pulang sebagai oleh-oleh. Melihat kekuatan mochi yang sudah begitu melekat di memori wisatawan ini menimbulkan ide dari pengusul untuk menciptakan suatu cinderamata kaos yang unik dan orisinil dengan konsep “kaos mochi” atau disingkat dengan “Kamochi”.
	Diharapkan dengan menambahkan konsep mochi kedalam cinderamata kaos, wisatawan atau warga kota dan kabupaten Sukabumi sendiri lebih tertarik untuk mendapatkannya. Jika hal itu tercapai, maka harapannya Kabupaten Sukabumi bisa melahirkan konsep cinderamata kaos yang sukses di pasaran seperti halnya Jogja dan Bali. Selain itu, jika konsep Kamochi ini berhasil, harapannya Kabupaten Sukabumi bisa lebih dikenal lagi oleh masyarakat di luar wilayah, sehingga nantinya sektor kepariwisataan di Kabuaten Sukabumi bisa lebih ditingkatkan.
1.2 Luaran Yang Diharapkan
Luaran yang diharapkan dari program ini adalah mahasiswa pelaksana program mampu berwirausaha dan menciptakan lapangan kerja baru, menghasilkan variasi produk kaos dengan tampilan yang berbeda dari yang sudah ada dengan mengusung tema Kamochi; kaos yang memiliki ikon jajanan khas Kabupaten Sukabumi yaitu mochi yang sudah begitu dikenal sebagai ikon Kabupaten Sukabumi.
1.3 Manfaat Program
Adapun kegunaan program yang diperoleh adalah: 
1.Dari Segi Ekonomi 
a. Meningkatkan dan menggiatkan semangat jiwa kewirausahaan 	mahasiswa. 
b. Meningkatkan  kreativitas  inovasi  mahasiswa  dalam  menemukan  peluang usaha.
c. Mendapatkan laba dari jerih payah usaha yang dirintis bersama. 
d. Mendapatkan pengalaman usaha yang dapat memacu semangat  mengembangkan bisnis. 
2. Dari Segi Iptek 
a. Membantu Dinas Pariwisata dan Kebudayaan (Disparbud) Kabupaten Sukabumi untuk mempromosikan potensi pariwisata yang ada di sana, agar ikon wisata di Kabupaten Sukabumi semakin dikenal luas.
BAB 2. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1 Gambaran Kreasi Kaos Mochi (Kamochi)
Salah satu dari fashion yang banyak dinantikan dan diburu yaitu kaos. Hal ini dikarenakan kaos merupakan sarana vital yang letak dan fungsinya paling dominan di antara pakaian yang lain. Selain itu, kaos juga merupakan pakaian yang harganya relatif murah di pasaran dibandingkan dengan yang lain seperti : celana jeans, jaket, jas, dan lain sebagainya, sehingga keinginan untuk selalu membeli kaos terkadang tidak terasa berat dibandingkan untuk membeli celana jeans. Diantara banyaknya merek kaos yang ada di pasaran, ada sebagian yang mengusung tema kedaerahan sebagai konsepnya.Yang demikian itu ternyata menimbulkan banyak nilai positif selain hanya untuk kepentingan bisnis. Salah satu fungsi di antaranya yang dominan yaitu meningkatkan sektor kepariwisataan suatu daerah yang diusung, contohnya yaitu Jogja yang melambung dengan salah satu kekuatannya yaitu Dagadu dan Bali yang terkenal salah satunya, dengan merek kaosnya yaitu Joger.
	Kaos mochi (Kamochi) hadir sebagai media promosi potensi wisata yang ada di Kabupaten Sukabumi berbasis profit dan social responsibility. Kaos mochi (Kamochi) merupakan usaha berbasis produk yang dilakukan oleh mahasiswa seni rupa dan bahasa inggris yang notabene ahli dalam bidang seni dan desain.Produk kaos mochi (Kamochi) didesain sedemikian rupa sehingga membentuk tampilan kaos yang indah, menarik, elegan, dan memiliki pesan promosi potensi pariwisata Kabupaten Sukabumi yang tinggi kepada masyarakat luas.
a. Jenis Usaha	: Pembuatan cinderamata kaos dengan konsep 				Kamochi.
b. Nama Kaos	: Kamochi
c. Ukuran		: All size
d. Bahan		: Polyester
e. Produksi		: Sablon
f. Jumlah Produk	: 100 buah/produksi
g. Harga Jual	: Rp30.000/buah
2.2 Keunggulan Kaos Mochi (Kamochi)
Kelebihan Kaos Mochi adalah sebagai berikut: 
a. Desain kaos lebih berkualitas dan elegan dibanding dengan 	kaos yang lain, karena kaosnya didesain oleh 	mahasiswa jurusan seni rupa yang ahli dalam bidang seni.
b. Kaos Mochi memberikan manfaat berupa promosi potensi pariwisata Kabupaten Sukabumi bagi masyarakat luas. 
c. Pilihan warna  serta  tampilan  yang  elegan, segar,  dan  menarik,  karena  tim  Kamochi paham  akan komposisi warna yang benar.
2.3 Analisis Pemasaran 
a. Strategi Pemasaran yang Akan Diterapkan 
Strategi pemasaran yang akandigunakan dalam usaha berupa kaos mochi (Kamochi) menggunakan analisis bauran pemasaran, yaitu: 
1.  Kebijakan Produk 
Usaha ini bergerak dalam bidang produk. Jenis produk  ini  berupa souvenir kaosmochi (Kamochi) sebagai media promosi potensi pariwisata Kabupaten Sukabumi bagi masyarakat luas. 

2.  Kebijakan harga 
Harga yang diberikan kepada pelanggan yaitu sebesar harga produksi dan profit yang ditetukan oleh pemilik. 
3.  Kebijakan promosi 
Untuk meningkatkan hasil penjualan, maka perlu dilakukan promosi.Media promosi yang digunakan diantaranya yaitu dengan menggunakan pamflet dan media promosi online (facebook, twitter, dan blog).Sistem transaksi yang dilakukan yaitu transaksi secara tunai dan atau transfer.
2.4 Analisis Operasional atau Teknis
a. Rencana Kaos Mochi (Kamochi) selama 3 Bulan
Berikut ini adalah analisis keuangan produksi kaos mochi (Kamochi). Rencana produksi barang “Kamochi” selama 3 bulan adalah sebagai berikut: 
1 x Produksi “Kamochi” =100 buah  
3 x Produksi “Kamochi” = 300 buah

Produksi selama 3 bulan kerja:
Harga penjualan selama 3 bulan 
Kaos Mochi (Kamochi) 300 x @30.000 = Rp9.000.000 
Total penjualan = Rp9.000.000
Total biaya produksi (3 bulan) = 3x 700.000 = 2.100.000 

Keuntungan tiap 3 bulan = Total Penjualan –biaya produksi 
= 9.000.000-2.100.000= 7.100.000
2.5 Analisis Ekonomi Usaha 
1) BEP (Break Even Point) 
BEP volume produksi produk Kamochi = total biaya /harga 
= Rp 2.100.000/Rp30.000= 70 buah
Jadi pada tingkat volume produksi 70 buah kaos mochi (Kamochi), usaha ini berada pada titik impas.BEP ini terjadi setelah berproduksi selama 3 minggu.
2) B/C Ratio 
B/C Ratio = hasil penjualan/total operasional 
= Rp9.000.0000/Rp2.100.000 = 4,3
Karena  ratio  lebih  besar  dari  satu,  maka  usaha  ini  layak  untuk  dijalankan. Artinya satuan biaya yang dikeluarkan diperoleh dari hasil penjualan sebesar 4,3 kali lipat. 
3) ROI (Returm of Invention) 
ROI = Keuntungan/ Total biaya 
= Rp 7.100.000/Rp2.100.000 = 3,4 %
Usaha ini layak dikembangkan karena setiap pembiayaan Rp700.000,00 diperoleh keuntungan  sebesar  3,4%. Berdasarkan analisis kelayakan diatas maka  investasi tersebut layak  untuk  dilaksanakan. Gambaran  usaha  yang  direncanakan benar-benar menjanjikan  untuk  memperoleh  hasil  atau  profit  ini  berpeluang  bagi  kalangan mahasiswa  untuk  menciptakan  keterampilan  berwirausaha  yang  berorientasi  pada profit.
1) Bahan baku dan penolong
Bahan bakuyang digunakan dalam usaha “Kreasi Kamochi” adalah kaos polos, dan bahan penolongnya adalah cat kaos.
2) Peralatan dan Perlengkapan
Jenis peralatan dan perlengkapan yang digunakan dalam usaha ini adalah:
Peralatan:
Alat Sablon
Perlengkapan:
Kantor dan Keperluan Pubdekdok

b. Proses Produksi atau Operasi 
Proses produksi atau operasi usaha ini dapat dilihat pada gambar berikut.



Gambar 1. Proses Produksi Kaos Mochi (Kamochi)



BAB 3. METODE PELAKSANAAN 
Tahapan pelaksanaan Program Kreativitas Mahasiswa bidang Kewirausahaan ini antara lainsebagai berikut: 
3.1 Persiapan/Perencanaan 
a. Kegiatan: 
1)  Persiapan pelaksanaan. 
	Tahap pelaksanaan yakni menyiapkan branding dan mendirikan kantor usaha (jika memungkinkan).
2) Promosi 
	Membuat leaflet, pamflet, dan media promosi lainnya (facebook, twitter, dan blog).
3) Produksi desain kaos mochi (Kamochi) yang bervariasi. 
4) Launching 
b. Target: 
1)  Matangnya persiapan pelaksanaan program. 
2)  Tersedianya alat dan materi untuk proses produksi. 
3)  Peluncuran produk berjalan lancar. 

3.2  Manajemen Kelembagaan 
Kaos mochi (Kamochi)  didirikan  oleh tiga orang  mahasiswa Unnes  sebagai  pioneer atau founder dari usaha pemasaran produk kreasi kaos kamochi sebagai media promosi potensi pariwisata yang ada di Kabupaten Sukabumi kepada masyarakat dan  juga  didesain  secara  menarik dan elegan  sehingga banyak peminatnya. 
Di bawah ini adalah skema manajemen Kamochi :

Gambar 2: Skema Manajemen Kaos mochi (Kamochi)
Di atas adalah skema bagan manajemen Kamochi. Sementara ini,Kamochi memaksimalkan peran anggota yang ada, sedangkan untuk posisi yang lain akan kami rangkap sampai kondisi memungkinkan untuk merekrut tenaga baru. 
3.3  Pelaksanaan
a. Kegiatan: 
1) Pemasaran 
2) Strategi pemasaran 
b. Target: 
1) Pemasaran berjalan dengan lancar. 
2) Mendapat mitra kerja/link (jaringan) produksi. 
3) Mendapat mitra kerja/link (jaringan) bisnis pemasaran baik di dalam  	kota maupun di luar kota. 
3.4  Monitoring dan Evaluasi 
1)Tahapan Monitoring
a. Kegiatan: 
	Memantau perkembangan program baik proses produksi maupun 	pemasaran produk. 
b.Target: 
	Program terlaksana sesuai dengan jadwal.
2) Tahapan Evaluasi 
a.  Kegiatan: 
	1) Menghitung laba yang diperoleh dari hasil penjualan. 
	2) Menyusun  laporan  akhir  tentang  Program  Kewirausahaan  yang  		     telah dilaksanakan. 
	3) Membahas kendala-kendala yang dihadapi selama pelaksanaan 			    program. 
b. Target: 
	1) Mengetahui laba yang diperoleh dari hasil penjualan. 
	2) Laporan kemajuan dan laporan akhir tersusun dengan baik. 
	3) Mengetahui kendala-kendala yang dihadapi sehingga dapat dijadikan 		   evaluasi dan pedoman untuk pengembangan usaha.





BAB 4. BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran Biaya
Tabel 1. Ringkasan Anggaran Biaya PKM-K
	No
	Jenis Pengeluaran
	Biaya

	1
	Peralatan Penunjang
	Rp3.500.000

	2
	Bahan Habis Pakai
	Rp4.800.000

	3
	Perjalanan
	Rp1.000.000

	4
	Lain-lain
	Rp1.100.000

	Jumlah
	Rp10.400.000



4.2 Jadwal Kegiatan
Program ini akan dilaksanakan dalam jangka waktu 3 bulan. Adapun jadwal kegiatan dalam tabel berikut.
Tabel 2. Jadwal Kegiatan Program
	No
	Kegiatan
	Bulan ke-1
	Bulan ke-2
	Bulan ke-3

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1.
	Perencanaan Produksi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.
	Persiapan Pengadaan Bahan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3.
	Pelaksanaan Produksi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4.
	Pemasaran Barang
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5.
	Penyusunan Laporan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6.
	Penyerahan Laporan Akhir
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LAMPIRAN-LAMPIRAN
Lampiran 1
1. Biodata Ketua Tim
	A.Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Istiqomah

	2
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3
	Program Studi
	Pendidikan Bahasa Inggris

	4
	NIM
	2201414111

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Semarang, 26 September 1996

	6
	E-mail
	istiqomah.aqiela@gmail.com

	7
	No Telpon/HP
	085641022653


	B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	MI Al-Barokah
	Mts Assalafi Susukan
	SMA Assalafi Susukan

	Jurusan
	-
	-
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


	C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah/Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


	D. Penghargaan dalam 10 Tahun Terakhir (dari pemerintah,asosiasi, 	atau institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggunggjawabkan secara hukum.Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan hibah PKM-K.
Semarang, 02 September 2015
		Pengusul,

							Istiqomah

2. Biodata Anggota 1
A.Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Durotul Azqiya

	2
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3
	Program Studi
	Pendidikan Seni Rupa

	4
	NIM
	2401414009

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Tegal, 10 Mei 1996

	6
	E-mail
	durotulazqiya@gmail.com

	7
	No Telpon/HP
	085740364670


	B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN Jejeg 2
	SMPN 1 Bumijaya
	SMAN 1 Balapulang

	Jurusan
	-
	-
	IPA

	Tahun Masuk-Lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


	C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah/Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


	D. Penghargaan dalam 10 Tahun Terakhir (dari pemerintah,asosiasi, 	atau 	institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggunggjawabkan secara hukum.Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan hibah PKM-K.
Semarang, 02 September 2015
		Pengusul,

		Durotul Azqiya
	
3. Biodata Anggota 2
A.Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Ramlan Setiawan

	2
	Jenis Kelamin
	Laki-laki

	3
	Program Studi
	Sastra Inggris

	4
	NIM
	2211413068

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Sukabumi, 22 Juni 1993

	6
	E-mail
	Ramlan.setiawan@gmail.com

	7
	No Telpon/HP
	085863419250


	B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	MI Sukawayana
	SMPN 1 Cikakak
	SMA Mutiara

	Jurusan
	-
	-
	IPA

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013


	C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah/Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


	D. Penghargaan dalam 10 Tahun Terakhir (dari pemerintah,asosiasi, 	atau institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi
	Tahun

	1
	Pendanaan PKM-K
	Dikti
	2014

	2
	Lolos Fasilitasi Jateng KWU
	Pemprov. Jateng
	2013

	3
	Pendanaan PMW
	Dikti
	2015



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggunggjawabkan secara hukum.Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan hibah PKM-K.
Semarang, 02 September 2015
		Pengusul,

		Ramlan Setiawan 
4. Biodata Dosen Pendamping

Nama Lengkap	: Mohamad Ikhwan Rosyidi S.S., M.A.
NIP			: 198012062009121001
NIDN			:0006128008
Jenis Kelamin		: laki-laki
Golongan Pangkat	: III/b - Penata Muda Tk. I (01-11-2011)
Fakultas/Jurusan	: Bahasa dan Seni/Bahasa dan Sastra Inggris
Perguruan Tinggi	: Universitas Negeri Semarang (Unnes)
Alamat/No.HP		:Jl. Wahyu Asih Selatan II/8 Rt 02 Rw 06, Ngaliyan, 				Semarang/081326796775
e-mail			: ikh_01rosyidi@yahoo.com

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggunggjawabkan secara hukum.Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan hibah PKM-K.
Semarang, 02 September 2015
		Pendamping,


	Mohamad Ikhwan Rosyidi S.S., M.A.









Lampiran 2
Justifikasi Anggaran Kegiatan
1. Peralatan Penunjang
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga (Rp)
	Jumlah

	Kantor
	Sewa
	3 bulan
	500.000
	1.500.000

	Laptop dan Printer
	Sewa
	1 buah
	500.000
	500.000

	Alat Sablon
	Beli
	1 buah
	1.500.000
	1.500.000

	Sub Total
	3.500.000


2. Bahan Habis Pakai
	Material
	Kuantitas
	Harga (Rp)
	Jumlah

	Kaos Polos
	300 
	15.000
	4.500.000

	Cat Kaos
	5
	60.000
	300.000

	Sub Total
	4.800.000


3. Perjalanan
	Uraian
	Keperluan
	Harga  (Rp)
	Jumlah

	Transportasi Pembuatan Brosur/leafet Produk
	Promosi
	400.000
	400.000

	Transportasi Pelaksanaan
	Produksi 
	600.000
	600.000

	Sub Total
	1.000.000


4. lain-lain
	Uraian
	Vol/Satuan
	Harga (Rp)
	Jumlah

	Penyusunan Laporan, ATK, dll
	1
	400.000
	400.000

	Penyusunan Artikel
	1
	300.000
	300.000

	Dokumentasi
	1
	400.000
	400.000

	Sub Total
	1.100.000

	Total Keseluruhan
	10.400.000







Lampiran 3
Susunan Organisasi Tim Peneliti dan Pembagian Tugas
	No
	Nama/NIM
	Prodi
	Bidang Ilmu
	Alokasi Waktu (Jam/Minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Istiqomah/2201414111
	Pendidikan Bahasa Inggris
	Humaniora
	18
	CEO dan Pemasaran

	2
	Durotul Azqiya/2401414009
	Pendidikan Seni Rupa
	Seni
	18
	Desain

	3
	Ramlan Setiawan/2211413068
	Sastra Inggris
	Humaniora
	18
	Produksi dan Keuangan




















Lampiran 4
[image: ]
KEMENTERIAN RISET DAN TEKNOLOGI 
PENDIDIKAN TINGGI (KEMENRISTEK DIKTI)
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG
Gedung H Lantai 2 Kampus SekaranGunungpatiSemarang-50229
Phone : (024) 8508081 Fax: (024) 8508082
Laman: http://www.unnes.ac.id, email :unnes@unnes.ac.id

SURAT PERNYATAAN KETUA PELAKSANA PKM-KEWIRAUSAHAAN
Yang bertanda tangandi bawahini :
Nama			: Istiqomah
NIM	: 2201414111
Prodi	: Pendidikan Bahasa Inggris
Fakultas	: Bahasa dan Seni (FBS)
Dengan ini menyatakan bahwa proposal Program Kreativitas Mahasiswa Kewirausahaan (PKM-K) saya dengan judul:
Kreasi “Kamochi” (Kaos Mochi) sebagai Upaya Pengenalan Potensi Wisata Kabupaten Sukabumi dan Menciptakan Peluang Wirausaha bagi Mahasiswayang diusulkan untuk tahun anggaran 2016bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.
Bilamana kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas Negara.
Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.
Semarang, 02 September 2015
Mengetahui,  	Yang Menyatakan,
Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan	Ketua Pelaksana	



Dr. Bambang Budi Raharjo M.Si	Istiqomah
NIP. 196012171986011001	NIM. 2201414111
PENGADAAN BAHAN


RANCANG DESAIN


PENYABLONAN/ PENCETAKAN









PELABELAN KAOS POLOS


PENGEMASAN


PEMASARAN
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