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RINGKASAN
Penyakit kanker merupakan penyakit yang sudah mewabah di masyarakat bahkan dunia. Mahalnya biaya pengobatan dan efek kemoterapi yang menyakitkan memotivasi kami untuk menciptakan suatu produk yang memiliki daya pencegah dan penghambat terhadap berkembangnya kanker. Manfaat Sarjadu yang besar dengan sedikitnya pesaing dengan produk yang sama menjadikan Sarjadu memiliki pasar yang luas dengan profit yang menguntungkan. Kami menjadikan masyarakat kota Semarang sebagai target pemasaran awal, mulai dari lingkungan kampus, masyarakat, super market, maupun rumah sakit yang ada di Semarang. Kami akan menjadikan produk ini sebagai produk dengan jumlah terbatas sesuai permintaan dari konsumen, Sehingga diharapkan sekali produksi produk dapat 100% terserap oleh pasar. Kami akan menggunakan teknik personal selling,mencari agent, serta memanfaatkan media komunikasi lainnya sebagai media promosi.




























BAB 1
PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang
Mengkudu atau pace (Morinda citrifolia) merupakan salah satu tanaman obat yang menarik perhatian berbagai kalangan. Tanaman mengkudu adalah jenis tumbuhan yang berkhasiat bagi kesehatan manusia. Pemanfaatan tanaman kesehatan ini tidak hanya sebatas pada buahnya saja, namun seluruh bagian tanaman tersebut menpunyai khasiat yang berbeda bagi kesehatan tubuh. Buah mengkudu juga dipercaya membantu penyembuhan kanker, mengobati tekanan darah tinggi, menurunkan gula darah hingga menambah kekebalan tubuh. Namun hal ini tidak diimbangi dengan variasi pengolahannya sehingga menjadi bahan makanan siap konsumsi. Melihat peluang usaha yang ada, usaha untuk lebih meningkatkan nilai ekonomis buah mengkudu menarik untuk ditekuni. Usaha ini dilakukan dengan menambah beragai variasi bentuk pengolahan buah mengkudu menjadi saroja atau yang sering kita sebut kembang goyang yang pada akhirnya bisa langsung dikonsumsi. Dalam pengolahannya, saroja buah mengkudu ini tidak menghilangkan kandungan-kandungan yang ada di dalamnya. Sehingga manfaat baik dari buah mengkudu masih bisa didapat dengan cara mengkonsumsi yang mudah. Sehingga para konsumen yang memerlukannya tidak susah payah mengolah buah mengkudu ini yang dikenal dengan bau yang tidak sedap.
1.2. Rumusan Masalah
1. Bagaimana menciptakan peluang usaha yang kreatif dan berbeda untuk meningkatkan daya tarik masyarakat untuk mengkonsumsi produk Sarjodu?
2. Bagaimana memasarkan Sarjadu sehingga menjadi produk makanan fungsional yang dapat diterima konsumen ?
1.3. Tujuan
1. Membuat unit usaha ini untuk menciptakan lapangan pekerjaan khususnya bagi mahasiswa dan masyarakat.
2. Meningkatkan kemampuan mahasiswa dalam memanfaatkan peluang usaha dan keterampilan mahasiswa dalam berwirausaha.
1.4. Luaran yang Diharapkan
1. Berkembangnya suatu usaha yang berkualitas,
2. Mahasiswa menjadi lebih terampil lagi dalam melihat dan mengembangkan peluang yang ada di masyarakat,
3. Sebagai salah satu solusi bagi penderita yang mempunyai penyakit kanker
4. Sebagai salah satu percontohan upaya pemanfaatan mengkudu.
5. Keberlanjutan usaha yang dapat bersifat kontinyu.
1.5. Manfaat
1. Membuka lapangan kerja baru.
2. Mengembangkan jiwa kewirausahaan dan manajerial bagi pelaksana program.
3. Memperkenalkan Sarjadu sebagai produk makanan fungsional anti kanker.
























BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1. Kondisi Umum Lingkungan yang Menimbulkan Gagasan
Kudu adalah salah satu Kelurahan di Kecamatan Genuk Kota Semarang. Kudu kaya akan buah mengkudu buah ini disinyalir sebagai asal usul nama Kudu, karena buah ini sangat tumbuh dengan subur di daerah ini dan jumlahnya juga sangat banyak, tapi sayangnya lagi-lagi buah ini tidak pernah dimanfaatkan, padahal buah yang satu ini bisa diolah menjadi beragam olahan, salah satunya adalah saroja atau kembang goyang mengkudu.
2.2. Potensi Sumber Daya
2.2.1. Bahan Baku
Bahan baku Sarjadu buah mengkudu yang dipilih adalah buah yang segar dan sehat, tepung beras, tepung terigu, tepung tapioca, telur, santan, bawang putih, garam, minyak goreng.
2.2.2. Bahan Penolong
Bahan penolong berupa mengkudu  yang tumbuh liar dipekarangan.
2.2.3. Alat
Peralatan berupa penggorengan, kompor gas, tabung gas, spatula, pengaduk telur, serok, pisau, ember, toples, saringan, blender, sotel, dan cetakan kembang goyang. dapat diperoleh di sekitar kampus UNNES.
2.3. Peluang Pasar
2.3.1. Profil Konsumen
Mahasiswa dan dosen kampus UNNES dan masyarakat Semarang.
2.3.2 Potensi dan Segmentasi Pasar
Super market, pusat pembelanjaan, rumah sakit, dan kampus.
2.3.3 Pesaing dan Peluang Pasar
Karena Sarjadu merupakan produk baru maka pesaing masih minim. Sarjadu merupakan makanan kesehatan yang dapat digunakan sebagai makanan terapi pada penderita kanker, sehingga memiliki daya tarik tersendiri dengan manfaat-manfaat yang terkandung dalam Sarjadu tersebut.
2.3.4 Media Promosi yang dapat digunakan
Kegiatan pemasaran dan promosi yang sudah dilakukan : Personal Selling
2.3.5 Target/ Rencana Penjualan 5 bulan : 600  bungkus
 Dalam satu bungkus Sarjadu berisi 15 dan 10 biji Sarjadu.
2.4. Analisis Usaha
2.4.1. Modal usaha 5 bulan :
Pembelian alat produksi : Rp 1.115.000,00
Pembelian bahan habis pakai : Rp 4.062.000,00
Perjalanan/transportasi : Rp 500.000,00
Lain-lain : Rp 120.000,00
2.4.2. Analisis kelayakan usaha
Produksi 1 bulan : 120 bks
Kualitas 1 : 60 bks
Kualitas 2 : 60 bks
Produksi 5 bulan : 600 bungkus
Harga per bungkus : 
Kualitas 1 : Rp 15.000 /bks
Kualitas 2 : Rp 10.000 /bks
Hasil penjualan 1 bulan :
Kualitas 1 : Rp 15.000 x 30 x 2 = Rp 900.000,00
Kualitas 2 : Rp10.000 x 30 x 2 = Rp 600.000,00
Keuntungan tiap 5 bulan :
Kualitas 1 : Rp 900.000 x 5 = Rp 4.500.000,00
Kualitas 2 : Rp 600.000 x 5 = Rp 3.500.000,00
Keuntungan :
Hasil penjualan 5 bulan – biaya operasional 5 bulan:
Rp 8.000.000,00 – Rp 5.797.000,00 =  Rp 2.203.000,00



















BAB III
METODE PELAKSANAAN
3.1 Pembuatan sample
Pembuatan simple produk Sarjadu menghasilkan produk yang berbeda dan menarik perhatian mahasiswa dan masyarakat sehingga siap dipasarkan.
3.2 Konsultasi
Konsultasi kepada pembimbing PKM ini dilakukan untuk mematangkan dalam konsep produk kami dan membantu dalam pemasaran yang tepat.
3.3 Pembelian Bahan dan Alat
Untuk mendapatkan bahan dan alat dengan harga terjangkau dan berkulitas, sebelum pembelian bahan dan alat, terlebih dahulu melakukan survey harga dipasaran.
3.4 Perkenalan Produk
Perkenalan produk dilakukan dengan personal selling, pembuatan brosur, perkenalan lewat sosial media, koran, dan sebagainya.
3.5 Evaluasi
Evaluasi dilakukan sebulan sekali meliputi evaluasi perkembangan usaha terkait penjulan produk, produk Sarjadu sehingga dapat termonitoring perkembangan usaha ini. Dari segi pemasaran, untung laba, dan prospek kedepannaya.
3.6 Pemasaran produk.
3.7 Monitoring dan pengumpulan laporan
Monitoring produksi dan pemasaran produk dilakukan oleh tim PKM dan Dosen serta pengumpulan laporan dikontrol oleh Dikti.
3.8 Rekomitmen personal
Rekomitmen personal dilakukan untuk mengetahui komitmen anggota tim dalam melanjutkan usaha. Rekomitmen ini sangat penting bagi keberlanjutan usaha pembuatan Sarjadu, karena pada rekomitmen personal ini akan dilakukan suatu analisis ulang terhadap kelayakan usaha pembuatan produk Sarjadu.





BAB IV
RANCANGAN BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran Biaya
Biaya yang digunakan dalam kegiatan ini adalah sebagai berikut :
	No
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1
	Peralatan Penunjang (20% – 30%)
	1.115.000

	2
	Bahan Habis Pakai (40% – 50%)
	4.062.000

	3
	Perjalanan (10%)
	500.000

	4
	Lain-lain(administrasi, laporan, publikasi) (10%)
	120.000

	 
	Jumlah
	5.797.000



	Investasi Alat
	Satuan
	Harga Satuan
	Jumlah

	Wajan 
	2
	Rp 60.000,00
	Rp 120.000,00

	Kompor
	1
	Rp 300.000,00
	Rp 300.000,00

	Gas
	1
	Rp 25.000,00
	Rp 25.000,00

	Spatula
	1
	Rp 10.000,00
	Rp 10.000,00

	Pengaduk Telur
	2
	Rp 10.000,00
	Rp 20.000,00

	Serok
	2
	Rp 10.000,00
	Rp 20.000,00

	Pisau
	3
	Rp 15.000,00
	Rp 450.000,00

	Baskom
	2
	Rp 25.000,00
	Rp 50.000,00

	Toples
	3
	Rp 35.000,00
	Rp 105.000,00

	Saringan
	1
	Rp 10.000,00
	Rp 10.000,00

	Blender
	1
	Rp 250.000,00
	Rp 250.000,00

	Sotel
	1
	Rp 10.000,00
	Rp 10.000,00

	Cetakan saroja
	3
	Rp 50.000,00
	Rp 150.000,00

	Total
	Rp 1.115.000,00







	Bahan Produksi
	Jumlah

	Mengkudu
	Rp 300.000,00

	Tepung beras
	Rp 2.250.000,00

	Telur
	Rp 400.000,00

	Santan
	Rp 750.000,00

	Bawang putih
	Rp 5.000,00

	Garam
	Rp 2.000,00

	Minyak goreng
	Rp 450.000,00

	Ketumbar
	Rp 5.000,00

	Total
	Rp 4.062.000,00



	Biaya Lain
	Jumlah

	Transportasi
	Rp 500.000,00

	Proposal
	Rp 20.000,00

	Biaya Promosi
	Rp 100.000,00

	Total
	Rp 620.000,00



4.2  Jadwal Kegiatan
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