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BAB I. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang


Cenil merupakan makanan tradisional khas Indonesia yang terbuat dari tepung kanji atau tepung tapioca, gula dan zat pewana. Cenil juga sudah lama beredar di masyarakat dan juga di sukai masyarakat. Cenil yang beredar di masyarakat sangat menarik karena warnanya yang beragam. Dan penjualan cenil dikalangan masyarakat pun kini sudah mulai punah, karena terkalahkan oleh makanan makanan yang  berbau luar negeri.walaupun masih ada di kalangan masyarakat namun sangat jarang sekali di temui, termasuk di desa saya kini tak ada lagi pedagang keliling yang membuat makanan tradisional cenil. Pengemasan yang sudah dilakukan untuk membungkus cenil kebanyakan dengan menggunakan daun pisang, biasa yang dijual oleh ibu-ibu gendong atau gerobakan. Di masyarakatpun ada pihak-pihak tertentu atau oknum oknum yang tidak bertanggung jawab yang membuat dan menjual cetil dengan pewarna pakaian atau sintetis maupun membuat cenil dengan campuran bahan pengenyal. Tentunya hal ini sangat  merugikan bagi masyarakat karena dapat membahayakan dan mengganggu system organ manusia. 

 Makanan tradisional cenil yang beredar di seluruh Indonesia hanya kenyal dan legit saja tanpa ada sedikit rasa seperti rasa buah buahan. Dengan di beri sentuhan rasa seperti warna merah dengan rasa strawberi, warna hijau dengan rasa melon, warna kuning dengan rasa jeruk serta warna putih dengan rasa leci dan tentunya dengan mengemas cenil dengan kemasan yang menarik akan meningkatkan nilai jual cenil. Peluang nilai jual cenil di masyarakat akan meningkat. 

Tak hanya dengan dengan perasa saja, pembuatan cenil dilakukan dengan cara yang benar tidak merugikan masyarakat terutama factor kesehatan. Pembuatan cenil dilakukan dengan cara yang higienis, menggunakan pewarna makanan bukan pewarna pakaian atau sintetis, tidak menggunakan bahan pengenyal, dan tentunya memperhatikan hal hal kecil aeperti menggunakan garam yang beryodium, menggunakan parutan kelapa yang masih segar, menggunakan peralatan masak yang sudah dibersihkan dll. Dengan memeperhatikan faktor kesehatan akan menambah dan meningkatkan nilai jual cenil karena cenil yang memasaknya secara benar denagn yang memasaknya dengan cara yang tidak benar akan terlihat berbeda. Seperti cenil dengan pewarna pakaian atau sintetis warna cenil akan terlihat lebih pekat, cenil yang menggunakan bahan pengenyal akan terlihat lebih kenyal. Konsumen yang pandai tentunya tidak akn memilih atau membeli cenil dengan warna yang pekat dan cenil yang terlalu kenyal.
1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, beberapa masalah dapat dirumuskan antara lain:

1. Bagaimana proses pembuatan cenil dengan diberi sentuhan rasa buah-buahan dan kemasan yang berbeda?
2. Bagaimana peluang usaha dari penjualan perpaduan cenil dengan rasa buah buahan?
3. Bagaimana respon masyarakat dengan adanya penjualan cenil dengan rasa buah-buahan?
1.3 Tujuan

Tujuan yang ingin di capai penulis dalam program kreativitas ini adalah :

1. Membuat cenil dengan beragam warna yang di beri rasa buah-buahan dan kemasan yang berbeda sehingga di sukai masyarakat. 

2. Memperkenalkan kepada masyarakat adanya inovasi produk jajanan tradisional dan mempunyai peluang pasar yang baik untuk mendapatkan keuntungan.
3. Masyarakat menyambut baik produk inovasi jajanan tradisional cenil yang di perkenalkan

`1.4 Luaran Yang Diharapkan

Luaran yang diharapkan dalam program kegiatan ini yaitu :

1. Masyarakat dapat mengkonsumsi cenil yang tak hanya berwarna namun juga terdapat rasa buah-buahan.

2. Dapat meningkatkan konsumsi masyarakat terhadap makanan tradisional dengan
3. Inovasi baru dapat menjadikan cenil laris di pasaran
1.5 Manfaat Program

Manfaat yang diharapkan dalam program ini antara lain:
1. Sebagai alternatif usaha mahasiswa ibu rumah tangga
2. Sebagai alternative menikmati rasa buah dalam makanan yang berbeda
3. Meningkatkan daya jual cenil
4. Meningkatkan penjualan produk jajanan tradisional agar tidak punah di masyarakat

BAB 2. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

Analisis Produk

1. Jenis dan Nama Produk, Karakteristik Produk


Produk yang dibuat dalam program ini adalah makanan tradisional cenil yang bernama “Cenil Buah Pelangi”. Karakteristik produk ini sama dengan jenis cenil lainnya yang membedakan hanya terdapatnya rasa buah-buahan dalam cenil.

2.Keunggulan Cenil Buah Pelangi

1. Cenil yang di buat memiliki rasa buah buahan yang tidak terdapat pada cenil-cenil tang ada di masyarakat

2. Pengemasan cenil tidak hanya dengan daun pisang namun menggunakan mika plastic yang isinya beralaskan daun pisang

3. Harga yang di tawarkan relative muras seperti yang ada di pasaran, serta bahan baku mudah terjangkau

3. Keterkaitan dengan produk lain dan perolehan bahan baku

Cenil buah pelangi hampir sama dengan cenil yang ada di pasaran, yang membedakan hanya terdapatnya rasa buah-buahan pada cenil buah pelangi yang sangat mudah didapat di masyarakat bahan baku perasa makanan.

Analisis Pasar

1. Profil Konsumen

Target konsumen dari produk cenil buah pelangi ini adalah seluruh kalangan masyarakat. Baik anak kecil, remaja maupun orang tua.

2. Potensi dan Segmentasi Pasar

Saat ini cenil sudah cukup jarang ditemukan di masyarakat. Padahal makanan tradisional ini merupakan makanan khas asli Indonesia yang berharga murah dank has dengan kenyal serta legitnya. Makanan tradisional ini memiliki cirri khas dengan bentuk bulat kecil-kecil serta warnanya merah, hijau, kuning serta putih. Disini kami akan memperpadukan rasa cenil dengan rasa buah-buahan. Merah dengan rasa strawberi, hijau dengan rasa melon, kuning dengan rasa jeruk serta putih dengan rasa leci. Tak hanya rasa kami pun ingin mengemas cenil tak hanya dengan daun pisang saja namun juga dengan mika plastic yang diberi tusuk gigi sebagai pelengkap untuk alat makan.

3. Pesaing dan Peluang Pasar

Meskipun di masyarakat banyak beredar makanan tradisional maupun makanan ringan lainnya, hal ini tidak menutup peluang usaha dari pelaksanaan program ini. Karena produk ini mempunyai keunikan tersendiri yaitu rasa dan kemasan serta harga yang pas di semua kalangan masyarakat.
A. Media Promosi yang akan Digunakan

Untuk memperkenalkan produk cenil buah pelangi ini kepada masyarakat maka perlu diadakan promosi. Promosi tersebut dilakukan melalui media social secara online yang sifatnya gratis seperti facebook, BBM, serta instagram. Sehingga di harapkan akan menunjang keberhasilan dari produk ini.

B. Rencana Penjualan Satu Tahun

Rencana penjualan dari cenil buah pelangi ini adalah sebagai berikut:
1 hari

= 130 Bungkus
1 bulan. 30x120
=3900 Bungkus
1 tahun  30x12x130 =46.800 Bungkus
Harga yang ditawarkan yaitu Rp. 1000,00/Bungkus
Target penjualan 90% dari total produksi, yaitu kemasan 42.120
C. Strategi Pemasaran yang akan Diterapkan

Strategi pemasaran yang akan digunakan dalam usaha cenil buah pelangi ini memiliki analisis bauran sebagai berikut:
1. Kebijakan Produksi

Usaha ini bergerak dalam produksi barang yaitu produk berupa cenil yang di kombinasikan dengan perasa buah

2. Kebijakan Harga 

Harga yang di tetapkan oleh produsen adalah sebesar Rp. 1000,00/kemasan
3. Kebijakan Promosi

Untuk meningkatkan penjualan maka perlu diadakan promosi. Promosi yang dilakukan melalui media social online seperti facebook, BBM, serta instagram.

4. Kebijakan Distribusi

Distribusi hasil produksi kepada konsumen dilakukan secara tidak langsung yaitu di kost-kost an, menitipkan di warung, serta di depan gedung kampus.

Analisis Produk

A. Bahan Baku, Bahan Penunjang, dan Peralatan yang Digunakan

1. Bahan Baku

Cenil:

-
2 kg  tepung kanji

- 
2 sendok garam




· 1 ikat daun pandan




· 200 ml air





· 4 tetes pewarna merah




· 4 tetes pewarna kuning



· 4 tetes pewarna hijau




· 2 sendok teh esens strawberry



· 2 sendok teh esens melon



· 2 sendok teh esens jeruk



· 2 sendok teh esens leci






· 2 pak plastic mika




· 1 ikat daun pisang





· 1 pak tusuk gigi




· 1 isi straples






Bahan Taburan

· 1 buah kelapa muda

· ½ kg gula pasir

2. bahan penunjang

· plastic mika

· daun pisang

· tusuk gigi

· straples

3. peralatan 

· kompor

· panci

· baskom

· sarung tangan plastic
· tabung gas

B. Pasokan Bahan Baku


Pasokan bahan baku yang diperlukan dalam proses produksi yang berupa tepung kanji tergolong mudah. Karena bahan dasar ini banyak tersedia di sekitar tempat produksi. Sedangkan bahan-bahan lain dapat diperoleh dari toko-toko sekitar tempat produksi.
Proses produksi Cenil Buah Pelangi:

1. Mencampurkan tepung kanji bersama dengan garam serta 100ml air daun pandan, mengaduk hingga rata. Memasak campuran tersebut hingga mendidih dan mengental, mengangkatnya.
2. Memasukkan sisa tepung kanji sedikit demi sedikit, mengaduk hingga kalis hingga adonan menjadi dingin

3. Membagi adonan yang sudah di buat menjadi 4 bagian sama banyak. Memberi masing-masing bagian adonan dengan pewarna makanan, pewarna hijau, pewarna merah dan pewarna kuning, yang satu tida di beri pewarna agar tetap berwarna putih.

4. memberi esens pada masing masing baskom sesuai warna.

5. Menguleni masing-masing adonan hingga kalis, lalu membentuk bulat-bulat dari masing-masing adonan.

6. Memasukkan 100ml air daun pandan hingga mendidih, lalu memasukkan bulatan-bulatan kecil adonan tadi, memasak hingga adonan kecil mengambang.
7. Mengangkat cenil-cenil yang sudah mengambang dan meniriskan.

8. Cenil yang sudah di tiriskan di campurkan dengan parutan kelapa yang sudah dikukus dan di campur garam.

9. Menyajikan cenil cenil tersebut dibungkus dengan mika plastic, di beri alas daun pisang, di beri tusuk gigi, menaburi cenil tersebut dengan gula pasir
10. Cenil Buah Pelangi siap untuk di ddtribusikan.

Proses Produksi Bahan Taburan:

1. Memarut kelapa muda

2. Mengukus parutan kelapa muda

3. Mencampurkannya dengan garam

C. Rencana Produksi Selama Satu Tahun
1 hari

= 130 Bungkus

1 bulan. 30x130
=3900 bungkus 

1 tahun  30x12x130 =46.800 bungkus

D. 
Strategi Pemasaran

Produksi jajanan cenil buah pelangi ini akan dipasarkan di sekitar tempat produksi yakni kerjasama dengan kost-kost sekitar produksi, dan warung-warung. Serta menawarkan secara langsung dan tidak langsung kepada konsumen seperti melalui media social online.

BAB 3. METODE PELAKSANAAN
Pelaksanaan program PKM ini terbagi atas dua tahap:
1. Tahap Persiapan Usaha

Pada tahap ini dilakukan untuk menyiapkan usaha seperti menyiapkan tempat, peralatan dan perlengkapan serta melakukan kegiatan produksi pembuatan Cenil Buah Pelangi

2. Tahap Pengenalan

Ketika pertama kali produk Cenil Buah Pelangimulai di Pasarkan, saat itulah usaha ini berada pada tahap pengenalan. Pemasaran pertama-tama dilakukan pada orang-orang terdekat seperti anak kost, teman kampus maupun warga sekitar baik melalui media online maupun bertemu langsung. Tahap ini berlangsung hingga BEP (Break Event Point)

3. Tahap Pertumbuhan

Ketika Cenil buah Pelangi mulai di kenaldan mengalami peningkatan penjualan di setiap bulannya, usaha ini telah memasuki tahap pertumbuhan. Hal ini berarti mengharuskan kami untuk semakin meningkatkan produksi dan promosi.

4. Tahap Perluasan

Pada tahap ini akan dilakukan perluasan usahaCenil Buah Pelangi dengan menambah geral penjualan di tempat strategis lainnya. 

5. Tahap Pemeliharaan

Pada tahap ini perusahaan berfokus pada penjagaan loyalitaspelanggan dengan menjaga cita rasa produk.

6. Tahap Penyusunan dan Penyerahan Laporan

Pada tahap ini kami akan semaksimal mungkin membuat laporan berhasilnya program kreativitas yang kami jalankan.

BAB 4. BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran Biaya 
Tabel 1. Anggaran Biaya

	No
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1
	Peralatan penunjang
	1.980.000

	2
	Bahan Habis Pakai
	3.510.000

	3
	Perjalanan
	   250.000

	4
	Lain lain: admistrasi, publikasi, laporan
	   915.000

	
	Jumlah
	6.655.000


Dana yang akan diajukan ke dikti sebesar Rp. 6.655.000,00
4.2 Jadwa Kegiatan 
Tabel 2. Jadwal Kegiatan

	No. 
	Kegiatan 
	Bulan Ke

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Persiapan Usaha
	XX
	
	
	
	

	2
	Pengenalan
	     XX
	XXXX
	
	
	

	3
	Pertumbuhan
	
	XX
	XXXX
	XXXX
	

	4
	Perluasan
	
	XX
	XXXX
	XXXX
	XX

	5
	Pemeliharaan
	
	
	
	XX
	XXXX

	6
	Penyusunan dan Penyerahan Laporan 
	
	
	
	XXX
	XXXX
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Lampiran-lampiran

Lampiran 1. Biodata Ketua dan Anggota
a) KETUA 
     Nama Lengkap

: Gita Dheasabel

     Tempat, Tanggal Lahir
: Temanggung, 03 Desember 1995
     Jenis Kelamin

: Perempuan

     Alamat asal

: Giyanti, Rt 02 Rw 02, Temanggung

     Alamat Semarang
: Cempakasari Timur, Rt 01 Rw 04, Sekaran, Gunung pati
     HP/ Email

: 085786769219

     Hobi


: online
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b) Anggota Kelompok 1

     Nama Lengkap

: Yulvina Ratri Wulandari
     Tempat, Tanggal Lahir
: Demak, 27 Juli 1995
     Jenis Kelamin

: Perempuan
     Alamat asal

: Desa Gajah RT 02 RW 01, Kecamatan Gajah, Kabupaten Demak
     Alamat Semarang
: Cempakasari, Kost Jambu
     HP/ Email

: 085640303103
     Hobi


: membaca 

c) Anggota Kelompok 2

     Nama Lengkap

: Erika Prihatiningsih
     Tempat, Tanggal Lahir
: Kabupaten Semarang, 13 Mei 1995
     Jenis Kelamin

: Perempuan
     Alamat asal

: Perumahan Griya Manunggal Sejahtera 1 nomor 215 RT 05 RW 07. Desa Karang Tengah, Kecamatan Tuntang, Kabupaten Semarang
     Alamat Semarang
: Gang Cempakasari Timur1, kelurahan sekaran, Kecamatan Gunung Pati
     HP/ Email

: 085640635209/erikaprihatiningsih@gmail.com
     Hobi


: menyanyi
d) Anggota Kelompok 3

     Nama Lengkap

: Yunifa Meritariyantika Kurniasari
     Tempat, Tanggal Lahir
: Kebumen, 5 juni 1995
     Jenis Kelamin

:Perempuan
     Alamat asal

: Desa Pengkolan RT 02 RW 01, Kecamatan Padureso, Kabupaten Kebumen
     Alamat Semarang
: Jln Sekaran Raya No. 15, RT 03 RW 05, Sekaran, Gunung Pati, Semarang
     HP/ Email

:085643720953
     Hobi


: Travelling, Olahraga
    
e) DOSEN PENDAMPING
Nama



: 

NIP



: 

Tempat / Tanggal Lahir 
: 

Jabatan Struktural

: 

Fakultas / Jurusan

: 
Alamat



: 

Telephone/Handphone   
: 

Email




Lampiran 2. Justifikasi Anggaran Kegiatan

Rekapitulasi Biaya

Biaya investasi usaha/bulan
Rp. 5.490.000
Dokumentasi


Rp     615.000
Transportasi


Rp.    250.000

Penyusunan laporan

Rp.    300.000
Biaya yang diperlukan
Rp. 6.655.000
Rincian Rancangan Biaya

· Biaya investasi
Biaya peralatan

a. Kompor


Rp. 1.000.000
b. Panci



Rp      100.000
c. Baskom 


Rp
100.000
d. sarung tangan plastic
Rp.
 50.000
e. straples 


Rp.        20.000

f. parutan kelapa

Rp.
 10.000

g. tabung gas


Rp.
200.000 
h. sewa tempat


Rp.   500.000


Jumlah Peralatan
Rp.  1.980.000



Bahan

-
2 kg  tepung kanji


Rp.  16.000
· 2 sendok garam


Rp.     1000
· 1 ikat daun pandan


Rp      1000
· 200 ml air



Rp.         0
· 4 tetes pewarna merah


Rp.    2000
· 4 tetes pewarna kuning

Rp     2000
· 4 tetes pewarna hijau


Rp.    2000
· 2 sendok teh esens strawberry

Rp. 15.000
· 2 sendok teh esens melon

Rp. 15.000
· 2 sendok teh esens jeruk

Rp. 15.000
· 2 sendok teh esens leci

Rp. 15.000
· 1  buah kelapa



Rp     5000
· 1/2 kg gula pasir


Rp     7000
· 2 pak plastic mika


Rp    12000
· 1 ikat daun pisang


Rp.    3000
· 1 pak tusuk gigi


Rp.    5000
· 1 isi straples



Rp.    1000






Jumlah Bahan

Rp.117.000/130 bungkus










Rp. 900/ bungkus

- Dokumentasi


Sewa kamera 


Rp. 100.000


Flash disk 4 GB

Rp     40.000

Transfer ke CD

Rp.   25.000

Cetak pamflet


Rp. 200.000


Cetak foto


Rp.  150.000

Album foto


Rp.  100.000





Jumlah Dokumentasi Rp. 615.000
· transportasi
pra kegiatan


Rp.  25.000



kegiatan


Rp.200.000

pasca kegiatan


Rp.  25.000

jumlah


Rp.250.000
· penyusunan Laporan

Biaya Print


Rp. 100.000

Penggandaan 


Rp. 100.000

Pengarshipan


Rp. 100.000


Jumlah


Rp. 300.000

Jumlah biaya yang diperlukan Rp. 6.655.000

A. Penentuan Harga Pokok

Pemakaian bahan baku


Rp.    117.000
Pemakaian transportasi


Rp.    250.000

Pemakaian peralatan dan administrasi
Rp.  2.895.000
Biaya tenaga kerja



Rp.     500.000
Harga pokok penjualan 


Rp. 3.762.000
B. Analisis Kelayakan

Produk 1 hari

=130 bungkus
Produk 1 bulan
=3900 bungkus
Produksi 1 tahun
=48.200 bungkus
Harga yang di tawarkan adalah Rp. 1000/bungkus
Hasil penjualan 1 tahun
=46.800xRp1000




=Rp. 46.800.000

Total biaya operasinal 1 tahun =12x(Rp.117.000x30)




=Rp. 42.120.000

Keuntungan tiap tahun
=Rp. 46.800.000- Rp. 42.120.000




=Rp. 4.680.000
C. BEP (Break Even Point)
1. BEP volume produksi=biaya  operasional per bulan




Keuntungan kotor unit




     =2.895.000




100






     =28.950
Jadi, pada tingkat volume produksi 28.950 unit produksi ini berada pada titik impas. 

2. BEP harga produksi =
total biaya per bulan




Volume produksi per bulan




   =2.895.000



     3900




   = Rp. 742,30
Jadi pada tingkat harga Rp. 742,30 usaha ini berada pada titik impas.

D. B/C ratio


B/C ratio=hasil penjualan


Total biaya


         =46.800.000


2.895.000


         =16,16
Karena B/C ratio>1 maka usaha ini layak untuk dijalankan, artinya tiap satuan biaya yang dikeluarkan diperoleh hasil penjualan sebesar 16,16 kali.

E. ROI (Return on investment)

ROI =keuntungan


Total biaya


= 4.680.000

  2.895.000

=1,61%

Usaha ini layak untuk di kembangkan karena setiap pembiayaan sebesar Rp.100,00 di peroleh keuntungan sebesar Rp. 161,00
F. PP (Payback Period)

Investasi awal 
= 6.655.000
Laba bersih perbulan = 390.000
Io = Rp. 6.655.000

CF 1 Bulan = (390.000)


6.265.000

PP
=1 bulan (6.265.000/390.000/30 hari)


=16 bulan

Lampiran 3. Susunan Organisasi Tim Pelaksana dan Pembagian Tugas

	No
	Nama/NIM
	Program Studi
	Bidang Studi
	Alokasi/Waktu (jam/minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Gita Dheasabel/6411413055
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	8 jam/minggu
	Studi literatur, perumusan masalah, evaluasi hasil diskusimembuat desain konsep

	2
	Yulvina Ratri W/64114130
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	8 jam/minggu
	Membuat draft karya tulis, membuat desain konsep, menganalisis desain konsep

	3
	Erika Prihatiningsih
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	Ilmu Kesehatan Masyarakat
	8 jam/minggu
	Studi literatur, membuat desain konsep, penyempurnaan desain konsep, print.

	4
	Yunifa Meritariyantika K
	Pendidikan Akuntansi
	Pendidikan Ekonomi
	8 jam/minggu
	Studi literatur, membuat desain konsep, penyempurnaan desain konsep


Lampiran 4. Surat Perenyataan Ketua Kegiatan


                            KEMENTIAKEMENTIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN

                    UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG

                   Gedung H : Kampus Sekaran - Gunung Pati – Seamarang

                Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan

                Email: pr3@unnes.ac.id Telp/Fax: (024) 8508003
SURAT PERYATAAN KETUA PENELITI/PELAKSANA

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Gita Dheasabel
NIM : 6411413055
Jurusan  : Ilmu Kesehatan Masyarakat
Fakultas : Fakultas Ilmu Keolahragaan

Dengan ini menyatakan bahwa usulan Program Kreativitas Mahasiswa bidang kewirausahaan saya dengan judul “Cenil Buah Pelangi ”CEBPEL” Berbagai Rasa Untuk Meningkatkan Nilai Jual Cenil” yang diusulkan untuk tahun anggaran 2013 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketiksesuaian dengan peryataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima di kas negara. Demikian peryataan ini di buat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.
Semarang,17 Oktober 2013

Mengetahui,

Pembantu Rektor Bidang kemahasiswaan, 


    Yang Menyatakan,

(Drs Bambang Budi Raharjo, M.Kes) 


      Gita Dheasabel
NIP 196012171986011001 




   NIM 6411413055

FORM DOSEN PEMBIMBING

PROPOSAL PKM-K UNNES
2014
	No
	Kriteria Penilaian
	Baik*
	Kurang* 
	Saran Perbaikan

	1


	Kreativitas:

Gagasan (Unik dan Bermanfaat)
	
	
	

	
	Keunggulan produk atau Jasa
	
	
	

	2
	Kebutuhan Masyarakat
	
	
	

	3
	Potensi Program:
Potensi perolehan profit
	
	
	

	
	Keberlanjutan Usaha
	
	
	

	4
	Penjadwalan Kegiatan dan Personalia:
Lengkap, Jelas, Waktu, dan Personalianya Sesuai
	
	
	

	5
	Penyusunan Anggaran Biaya:
Lengkap, Rinci, Wajar dan Jelas Peruntukannya
	
	
	


Ket:

* = berikan tanda (V)

Paraf rekomendasi pengajuan proposal:

Semarang,


Dosen pembimbing Unnes








_____________________________





Semarang,  25 Agustus 2015





(Yunifa Meritariyantika K)


NRP. 7101413226





Semarang, 25 Agustus 2015





(Erika Prihatiningsih)


NRP.6411413041 





Semarang, 25 Agustus 2015





(Yulvina Ratri Wulandari)


NRP. 6411413037





Semarang, 25 Agustus 2015


�(Gita Dheasabel)


NRP. 6411413055





Dosen Pembimbing,





____________________


NIDN. ____________








(                       )


NIP: 














