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HALAMAN PENGESAHAN


[bookmark: _GoBack]1. Judul Kegiatan				:   RESAY (Reseller Sayuran)
2. Bidang Kegiatan				:   PKM-K
3. Ketua Pelaksana Kegiatan		
a. Nama Lengkap			:   Giyantoro
b. NIM			:   7101414315
c. Jurusan			:   Pendidikan Akuntansi
d. Perguruan Tinggi			:   Universitas Negeri Semarang
e. Alamat Rumah dan No. Telp/HP         :  Mangunan Rt 06/03, Mangunrejo, Kalikajar, Wonosobo
f. Alamat e-mail			:   giyanfe@yahoo.com
4. Anggota Pelaksana Kegiatan		:   2 orang
5. Dosen Pendamping				
a. Nama Lengkap dan Gelar			:   
b. NIDN			:   
c. Alamat Rumah dan No. Telp/HP  	      :  
6. Biaya Kegiatan Total			:
     a.   DIKTI					:   Rp 12.500.000,00
7. Jangka Waktu Pelaksanaan			:   5 bulan	


							Semarang,9 Juni 2015
Menyetujui,
Ketua Jurusan,						Ketua Pelaksana,



……………………….				Giyantoro
NIP ………………….            			NIM 7101414315
		

PR III Bidang Kemahasiswaan,			Dosen Pendamping,



……………………….			Fatma Hetami,S.S., M. Hum.
NIP ………………….				NIDN 
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RINGKASAN

Sayuran merupakan sebutan umum bagi bahan pangan asal tumbuhan yang biasanya mengandung kadar air tinggi dan dikonsumsi dalam keadaan segar atau setelah diolah secara minimal. Sebutan untuk beraneka jenis sayuran disebut sebagai sayur-sayuran atau sayur-mayur. Sejumlah sayuran dapat dikonsumsi mentah tanpa dimasak sebelumnya, sementara yang lainnya harus diolah terlebih dahulu dengan cara direbus, dikukus atau diuapkan, digoreng (agak jarang), atau disangrai. Sayuran berbentuk daun yang dimakan mentah disebut sebagai lalapan.
Sayur mayur merupakan jenis makanan penting bagi manusia untuk menjaga kesehatan. Sayuran hijau seperti daun selada, bayam, buncis, kangkung, daun singkong, daun pepaya, dan yang lainnya ternyata memiliki beragam manfaat kesehatan.
Banyak kandungan dari sayuran yang sangat bagus bagi tubuh dan kesehatan manusia. Sayur segar juga sangat bagus untuk dikonsumsi karena kandungan gizinya masih sempurna.

BAB I PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Sayuran merupakan bahan makanan yang penting dan dibutuhkan oleh tubuh manusia, banyak manfaat dari sayuran atas kandungannya. Apalagi sayuran segar kandungan zatnya masih sangat bagus.
Namun kita tahu sayuran tidak tumbuh di semua tempat, karena Indonesia terdiri dari kondisi tempat yang berbeda dari dataran tinggi sampai dataran rendah. Sayuran tumbuh subur di dataran tinggi namun tidak semua daerah Indonesia dataran tinggi.
Maka dari itu perlu adanya pendistribusian sayur secara merata di Indonesia agar semua rakyat bisa merasakan manfaat sayuran.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas, maka dapat  dirumuskan permasalahan-permasalahan sebagai berikut:
1.  Apa sajakah jenis sayuran?
2.  Bagaimana strategi pemasaran atau cara pendistribusian?


1.3 Tujuan
Program yang kami tawarkan adalah sebuah program penyedia jasa yang diharapkan dapat menjadi sebuah solusi terhadap permasalahan di negeri ini. Adapun tujuan-tujuan yang kami susun antara lain:
1. Mengetahui jenis-jenis sayuran.
2. Menjelaskan cara pemasaran atau cara pendistribusian.
1.4  Luaran Program Yang Diharapkan
Adapun luaran yang diharapkan dari program ini adalah:
1. Memeratakan sayuran ke seluruh daerah di indonesia.
2. Mengenalkan kepada masyarakat berbagai jenis sayuran.saha baru. pada umumnya
1.5  Kegunaan
Adapun kegunaan program yang diperoleh adalah:
1. Bidang Ekonomi
a. Meningkatkan jiwa kewirausahaan mahasiswa.
b. Meningkatkan kreativitas inovasi mahasiswa dalam peluang jasa yang dapat dijadikan sebagai peluang usaha.
c. Mendapatkan laba dari jerih payah usaha yang dirintis.
d. Mendapatkan pengalaman usaha uang dapat memacu semangat mengembangkan bisnis.
2. Bidang Iptek
a. Meningkatkan pemahaman masyarakat Indonesia tentang berbagai jenis sayuran.

BAB II GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA


2.1 Analisis Produk
a. Gambaran Reseller Sayuran
Ini merupakan kegiatan usaha dibidang jasa. Kami akan mengambil sayuran dari petani di daerah yang subur dan hasil panennya banyak. Sebagai contoh Wonosobo. Kemudian kami distribusikan ke darah perkotaan yang kurang sayuran.

b. Filosofi 
	Kami melakukan jasa ini karena ingin memeratakan sayuran di negara ini, agar mereka dapat menikmati sayuran.
c. Keunggulan atau Potensi jasa RESAY
a) Harganya bersaing. 
b) Mempunyai sumber bahan baku yang baik.
c) Memberikan pembelajaran secara tidak langsung dalam sayur mayur

d. Keterkaitan dengan Produk Lain Termasuk Perolehan Bahan Baku
Keawaman masyarakat Indonesia mengenai sayuran karena sayuran tidak di semua daerah ada, dengan adanya jasa kami mereka semua dapat tahu dan menikmati sayur mayor.
Untuk perolehan bahan baku kami mengambil sayuran dari daerah yang subur yang menghasilkan sayuran yang segar dan banyak.

e. Peluang Pasar
Peluang pasar sangat bagus, karena banyak orang yang membutuhkan sayuran baik orang desa maupun kota.

f.Analisis Pemasaran
a. Media Promosi yang Akan Digunakan
Kami tidak perlu banyak media promosi, tinggal pake poster, pamphlet atau sebagainya.
b. Strategi Pemasaran yang Akan Diterapkan
Strategi Pemasaran yang digunakan dalam usaha jasa reseller sayuran menggunakan analisis bauran pemasaran:
a) Kebijakan Produk
Usaha ini bergerak dalam jasa distribusi.
b) Kebijakan Harga
Selama masa promosi (satu minggu pemasaran) pelanggan akan diberikan potongan harga atau diskon yaitu sebesar 25% dari harga sebenarnya untuk produk Outlet Jungka-Jungkit. Harga akan kembali seperti harga awal atau 100% setelah satu bulan berjalan. Dengan kebijakan ini diharapkan semua masyarakat bisa menggunakan produk ini sekaligus sebagai bagian dari promosi.
c) Kebijakan Promosi
Untuk meningkatkan hasil usaha jasa reseler sayuran. Bentuk promosi yang digunakan diantaranya melalui penyebaran pamflet, brosur dan leaflet di kampus dan kos-kos mahasiswa, pemasangan spanduk pada jalur strategis dan pusat keramaian, serta pendirian stand di kampus pada saat ada event-event tertentu. Selain itu kami juga menggunakan media promosi berbasis web (facebook, twitter, blog, dan tumblr). Sistem penjualan yang digunakan yaitu penjualan tunai.
d) Kebijakan Distribusi
Distribusi kepada masyarakat diantaranya:
1. Mendirikan stand penjualan aplikasi di tempat yang telah disewa  sebelumnya.
2. Kerjasama dengan pasar pasar dan warung kelontong yang menjual sayuran.
2.3 Analisis Operasional atau Teknis
a. Rencana Pendistribusian Selama 4 Bulan
Berikut ini adalah rencana menjalankan jasa usaha reseller sayuran. Kami mendistribusikan sayuran ke pasar atau warung kelontong yang menjual sayuran daerah semarang.
b. Analisis Keuangan
Analisis Investasi
	No
	Nama Barang
	Jumlah
	Harga @ (Rp)
	Total harga (Rp)

	1
	Sewa tempat
	5 bulan
	700.000
	3.500.000

	2.
	Sewa mobil
	1 mobil
	1.500.000
	1.500.000

	Total
	5.000.000



Penyusutan Aktiva/bulan
	No
	Nama aktiva
	Jumlah
	Umur Ekonomis (tahun)
	Penyusutan perbulan (Rp)

	1
	Tempat/Toko
	1
	5
	100.000

	Total
	100.000


Biaya Operasional
	No
	Jenis Biaya
	Total Biaya (Rp)

	1
	Listrik
	50.000

	2
	Promosi
	100. 000

	3
	Karyawan
	62.000

	Total
	212.000

	Total biaya operasional selama 4 bulan
	848.000


c. Proyeksi Laba Rugi
Keuntungan tiap 4 bulan		= Total Penjualan – biaya produksi
= 11.760.000-848.000 
= 10.912.000
	
BAB III METODE PELAKSANAAN

Untuk lebih mudah dalam memahami alur pelaksanaan pemasaran, berikut adalah penjelasannya:

3.1 Persiapan/Perencanaan
a. Kegiatan:
1) Persiapan pelaksanaan.
Tahap pelaksanaan yakni menyiapkan branding, mendirikan stand, menyiapkan display, serta menghubungi toko (mitra kerja).
2) Promosi
Membuat leaflet, pamflet, dan media promosi lainnya (facebook, twitter, blog, dan tumblr).
3) Produksi aplikasi.
4) Launching atau peluncuran produk.

b. Target:
1) Matangnya persiapan pelaksanaan program.
2) Tersedianya alat dan materi untuk proses produksi.
3) Peluncuran produk berjalan lancar.
3.4 Monitoring dan Evaluasi
1) Tahapan Monitoring
a. Kegiatan: 
Memantau perkembangan program baik proses produksi maupun pemasaran produk.
b. Target: 
Program terlaksana sesuai dengan jadwal.
2) Tahapan Evaluasi
a. Kegiatan	:
1) Menghitung laba yang diperoleh  dari hasil penjualan.
2) Menyusun laporan akhir tentang Program Kewirausahaan yang telah dilaksanakan.
3) Membahas kendala-kendala yang dihadapi selama pelaksanaan program.
b. Target :
1) Mengetahui laba yang diperoleh dari hasil penjualan.
2) Laporan kemajuan dan laporan akhir tersusun dengan baik.
3) Mengetahui kendala-kendala yang dihadapi sehingga dapat dijadikan evaluasi dan pedoman untuk pengembangan usaha. 









BABI IV BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN


Program Kreativitas Mahasiswa yang kami tawarkan ini dilaksanakan dalam waktu 5 (lima) bulan dengan rincian kegiatan sebagaimana di dalam tabel berikut ini: 

4.1 Anggaran Biaya
	No.
	Jenis Pengeluaran
	Jumlah

	1.
	Bahan Habis Pakai
	 Rp2.900.000,00

	2.
	Peralatan Penunjang PKM
	 Rp6.500.000,00

	3.
	Perjalanan
	 Rp  500.000,00

	4.
	Lain-lain
	Rp2.600.000,00

	
	Jumlah
	Rp12.500.000,00




4.2 Jawdal Kegiatan 
	No
	Kegiatan
	Bulan ke-1
	Bulan ke-2
	Bulan ke-3
	Bulan ke-4
	Bulan ke-5
	PJ

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	

	1.
	Perencanaan 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Giyan

	2.
	Persiapan Pengadaan Bahan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Farhan

	3.
	Pelaksanaan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Wildan

	4.
	Pemasaran Barang
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Wildan

	5.
	Penyusunan Laporan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Farhan

	6.
	Penyerahan Laporan Akhir
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Giyan





Lampiran 3.Susunan Oraganisasi Tim dan Pembagian Tugas.


	No
	Nama/ NIM
	Prodi
	Bidang Ilmu
	Alokasi Waktu
(jam/minggu)
	Uraian Tugas

	1.
	Giyantoro
	Pendidikan akuntansi
	Ekonomi
	4 jam / minggu
	Mengelola keuangan

	2.
	Wildan Al 
	Ilmu Kesehatan masyarakat
	kesehatan
	3 jam/ minggu
	memasarkan

	3.
	Ahmad Farchan Asror
	Pendidikan Seni Rupa
	Seni Rupa
	3 jam / minggu
	Mendesain poster dll




Ketua
Giyantoro


Anggota I
Wildan Al


Anggota II
Ahmad Farhan Asror
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