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RINGKASANiv

Makanan tradisional Indonesia adalah segala jenis makanan olahan asli Indonesia, khas daerah setempat, mulai dari makanan lengkap, selingan , yang cukup kandungan gizi, serta biasa dikonsumsi oleh masyarakat daerah tersebut.  Demikian juga cara pengolahannya dilakukan dengan beragam dan bervariasi seperti: Dengan membakar/memanggang, pengasapan, pemepesan, pengukusan, menggoreng dan menumis. Makanan tradisional Indonesia dipengaruhi oleh kebiasaan makan masyarakat dan menyatu di dalam sistim social budaya berbagai golongan etnik di daerah-daerah. Makanan tersebut disukai , karena rasa, tekstur dan aromanya sesuai dengan seleranya. Demikian juga dengan kebiasaan makan khas daerah umumnya tidak mudah berubah, walaupun anggota etnik bersangkutan pindah ke daerah lain. Kue tradisional dengan berbagai macam penampilan yang cantik baik dari warna maupun bentuk teksturnya yang terdapat serat – serat dibagian pinggirnya, mengandung berbagai macam bahan dasar. Bahan dasar yang bisa dibuat secara alami maupun dengan menggunakan bahan dasar yang siap saji. Pada zaman yang serba mengalami kemajuan ini, semua barang – barang mentah bisa diolah dengan menggunakan kecanggihan yang dimiliki oleh setiap perusahaan yang bersangkutan. Para perusahaan yang terlibat, cara  mengolahnya dengan menggunakan teknik dasar tertentu agar hasil dari bahan olahan sesuai dengan adonan dasar yang dijadikan bahan dasar pembuatan kue cucur tradisional.
Tujuan dari penulisan PKM ini adalah untuk membuat produk yang kami beri nama “Curhat (Cucur Sehat)” yang mana menjadi produk hasil pengolahan tepung terigu dan gula merah menjadi makanan berat. Dengan pembuatan produk ini diharapkan bisa menjadi langkah awal untuk memperkenalkan kembali makanan tradisional dan menumbuhkan rasa nasionalisme.
Target khusus yang akan dicapai dari kegiatan ini adalah menciptakan produk makanan tradisional berupa cucur yang kami labeli dengan naman “Curhat”. Bernilai jual tinggi, dan mampu bersaing di pasaran.
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Makanan khas atau jajanan khas Nusantara ini, dari zaman tradisional hingga zaman modern tetap mendapatkan eksistensi sebagai makanan ringan yang murah dan mudah dalam penyajiannya. Resep turun temurun dari zaman tradisional masih bisa diterapkan dalam pembuatan kue cucur pada zaman yang serba modern ini. Resep yang diterapkan dalam pembuatan kue cucur sangatlah sederhana, simple mudah dan tidak membutuhkan waktu yang lama. Cara pembuatan pun juga cukup digoreng . Jadi membuat kue ini tidak perlu repot-repot menggunakan oven atau panggangan. 
Cucur adalah makanan atau jajanan khas Indonesia yang digemari oleh masyarakat Indonesia. Secara umum, kue cucur adalah gorengan tepung terigu dan tepung beras yang dicampuri dengan air kelapa  hingga membentuk adonan kental, diberi bumbu (gula merah atau gula putih, kayu manis dan santan, masukkan juga daun pandan atau vanili ). Cucur mudah ditemukan di pasaran, warung makan. Di pedesaan biasanya disajikan dalam acara pernikahan atau pelayatan. 
Berdasarkan hal tersebut, penulis ingin tetap mempertahankan ciri khas makanan tradisional Indonesia. Sekalipun dalam dunia modern, banyak sekali makanan yang lebih enak dan lezat dan prosesnya juga cepat (instant), akan tetapi eksistensi suatu budaya atau adat jauh lebih penting untuk selalu dikembangkan. Pada dasarnya  suatu budaya atau adat tidak bisa digantikan dengan kebudayaan lain atau ciri khas daerah lain. Cinta produk dalam negeri jauh lebih membanggakan daripada imitasi produk luar negeri. Sebagai anak bangsa dengan sekuat tenaga dan didorong dengan kemauan yang keras untuk tetap cinta produk dalam negeri, dalam hal ini dalam proses pembuatan kue cucur tradisional yang  selalu menggunakan dan menerapkan bahan dasar dan proses pembuatan yang tidak bisa dirubah dari zaman tradisional hingga zaman modern karena merupakan resep turun temurun. Selain itu cucur dibuat dengan cetakan burung garuda yang mencirikan lambang dari Negara Indonesia. Dengan adanya itu maka mendorong menumbuhkan rasa nasionalisme Bukan hanya ciri khas Indonesia yang perlu dikembangkan, akan tetapi cirri khas Negara lain juga perlu dikembangkan. Pengembangan dan pemberdayaan dalam ciri khas Nusantara bisa diterapkan dalam segala hal termasuk dalam hal makanan salah satunya yakni Indonesia dengan ciri khas makanan “Cucur Sehat“.

1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka permasalahan yang akan dibahas dalam program ini adalah:
1.2.1. Bagaimana mengolah hasil bumi berupa tepung terigu dan gula merah menjadi produk makanan yang dapat diterima masyarakat?
1.2.2. Bagaimana cara agar usaha ini dapat membuka lapangan pekerjaan baru?

1.3 Tujuan
Berdasarkan perumusan masalah tersebut, tujuan dari pelaksanaan program kewirausahaan ini adalah sebagai berikut:
1.3.1 Mengelola kue cucur dari bahan-bahan dasar sehingga memiliki nilai tinggi dan menjadikan sebagai makanan ataupun camilan yang  sehat dan ekonomis bagi seluruh kalangan.
1.3.2 Ikut menyemarakkan ragam kuliner Nusantara dengan mengembangkan dan mempertahankan kue atau jajanan  khas Indonesia.
1.3.3 Menjadikan cucur tradisional sebagai peluang usaha yang menjanjikan. Tidak hanya cara kerja yang mudah akan tetapi ciri khas dan keunikannya yang menjadi daya tarik untuk mencoba usaha tersebut.

1.4 Luaran yang diharapkan
Luaran yang diharapkan dari program kreativtas mahasiswa bidang kewirausahaan ini adalah sebagai berikut:
1.4.1. Produk makanan “Cucur”.
1.4.2. Mempertahankan makanan tradisional dan mengembangka nilai nasionalisme
1.4.3. Membuka lapangan kerja baru di Kebumen

1.1 
1.2 
1.3 
1.4 
1.5 Kegunaan Program
Kegiatan kewirausahaan ini pada umumnya bermaksud untuk mempertahankan makanan tradisional dan mengmbangkan produk tersebut ke kancah internasional. Selain itu untuk mengmbangkan rasa nasioanalisme. Selain itu, kegiatan kewirausahaan ini juga untuk membuka lapangan pekerjaan baru bagi warga masyarakat di Kabupaten Kebumen dalam bidang industri kuliner.


BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1 Analisis Produk
2.1.2 Jenis, Nama Produk dan Karakteristik Produk

Jenis produk yang akan di hasilkan dalam usaha ini adalah jenis makanan berat yaitu berupa cucur. Cucur yang akan di produksi adalah cucur dengan bahan dasar tepung terigu dan gula merah. Kami memilih membuat cucur karena untuk melestarikan makanan tradisional. Selain itu kami juga mencetak cucur itu dengan gambar burung garuda.. Cucur  kami nantinya akan kami beri nama “Curhat (Cucur Sehat).“

[bookmark: _GoBack]Keunggulan Rengginang Singkong Sehat Murah  Nikmat dan Bermanfaat. 

Rengginang Singkong  SMART ini adalah jenis makanan ringan tradisional. Keunggulan dari produk ini antara lain :

a. Produk ini merupakan makanan ringan yang bergizi tinggi karena mengandung daging ikan, sayuran, karbohidrat, dan juga tidak menggunakan pengawet makanan.
b. Produk ini merupakan inovasi dari singkong yang di gunakan sebagai pengganti bahan baku utama yaitu beras ketan yang harganya relative  mahal.
c. Produk yang di hasilkan berbeda dengan produk yng telah ada sebelumnya.
d. Harga yang akan di tawarkan relatif murah dan terjangkau masyarakat kalangan menengah kebawah.





1. Analisis Pemasaran

a. Pesaing dan Peluang Pasar
Sifat konsumtif orang Indonesia semakin memperlebar peluang di adakannya usaha ini, terutama kalangan mahasiswa yang gemar makan camilan untuk menemani waktu belajar mereka, di samping itu pada umumnya mahasiswa juga mempunyai kebiasaaan yang instan sehinga tak jarang malas untuk memasak apa yang akan mereka makan. Meskipun saat ini banyak makanan ringan yang beredar di pasar mahasiswa seperti kripik tempe, kripik tahu, kripik singkong dll, namun produk dengan variasi makanan sehat seperti Rengginang Singkong SMART belum di jumpai, dari peluang tersebut maka memungkinkan kami untuk merambah pasar mahasiswa dengan inovasi produk yang sehat dan bercita rasa tinggi. Dengan keunggulan yang produk kami punyai maka kami yakin bahwa produk kami dapat bersaing dengan makanan ringan yang telah ada sebelumnya. Harga yang kami tawarkan juga relatif murah dan terjangkau masyarakat kalangan menengah kebawah, selain itu produk yang kami rencanakan juga memiliki kandungan gizi yang cukup tinggi serta kemasan produk yang telah di inovasi menjadi lebih menarik lagi. 

b. Kebijakan Distribusi
Distribusi hasil produksi kepada para konsumen dapat di lakukan  dengan cara memawarkan langsung ataupun melakukan kerjasama dengan berbagai toko untuk mendistribusikan kepada konsumen. 

c.   Kebijakan  Promosi
Promosi merupakan suatu kegiatan mengenalkan produk kepada masyarakat dalam rangka meningkatkan hasil penjualan produk. Untuk dapat meningkatkan penjualan produk Rengginang Singkong SMART makan perlu di lakukan promosi. Bentuk promosi yang dapat kami lakukan antara lain promosi langsung dari mulut ke mulut, menyebarkan brosur-brosur kepada konsumen, pemasangan pamflet serta melakukan promosi melalui media sosial dan internet. Promosi yang akan kami lakukan di sekitar wilayah UNNES dan juga di wilayah daerah asal kami. .
2.2 Analisis Pemasaran
Untuk pemasaran kami lakukan dengan promosi ke sejumlah toko besar yang menjual makanan-makanan khas. Target awal kami adalah beberapa pusat oleh-oleh di Salatiga, Jogjakarta, Solo, dan Wonogiri untuk mempermudah produk kami sampai ke tangan konsumen. Kami memiliki jaringan secara langsung di pusat oleh-oleh tersebut yang dapat menerima produk kami untuk dipasarkan. Selain itu target kami selanjutnya adalah memasukan produk ini ke swalayan, seperti Matahari Store untuk memperluas jaringan pemasaran. Selain itu, kami juga melakukan pemasaran via dunia maya dengan menggunakan situs belanja online seperti tokopedia.com, bukalapak.com, berniaga.com, olx.com.
Untuk memperluas jaringan pemasaran, kami terus bermitra dengan pusat-pusat toko jajanan makanan khas di beberapa kota besar seperti Semarang, Surabaya, Jakarta, Bandung, dan kota-kota besar lainnya.
2.3 Analisis Keuangan
Untuk analisis keuangan akan dilakukan dalam dua cara yaitu proyeksi laba rugi dan perhitungan laba dalam sekali produksi.
2.3.1 Proyeksi Laba Rugi
· Proyeksi Keuntungan
	Tabel Bahan Produksi per 200 bungkus
	No.
	Alat dan Bahan
	Harga Satuan
	Jumlah
	Total Harga

	1.
	Gas Elpiji
	20.000/ tabung
	5 tabung
	Rp 100.000

	2.
	Singkong
	3.000/ kg
	200 kg
	Rp 300.000

	3.
	Soda Kue
	8000/ buah
	60 buah
	Rp 520.000

	4.
	Minyak Goreng
	20.000/ liter
	15 liter
	Rp 300.000

	5.
	Bumbu
	20.000/ kg
	5 kg
	Rp 100.000

	
	
	
	
	

	JUMLAH
	Rp 1.320.000



· Berdasarkan data tabel di atas akan diproduksi 200 bungkus “Critori”.
· Jika harga per bungkus “Critori” adalah Rp 15.000,00  maka 200 bungkus x Rp 15.000,00 = Rp 3.000.000,00.
· Untuk analisis keuntungan sendiri jika dalam satu minggu kami berhasil menjual 200 bungkus saja omset kasar yang kita terima sebesar Rp 3.000.000,00 dengan biaya habis produksi adalah Rp 1.320.000,00.
· Keuntungan bersih yang kami dapatkan dalam satu minggu jika berhasil menjual 200 bungkus “Critori” adalah Rp 3.000.000,00 - Rp 1.320.000,00 = Rp 1.680.000/ minggu atau Rp 6.720.000,00/ bulan.
· Kami memproduksi “Critori” dengan rentang waktu per minggu pada awal usaha karena masih dalam proses penjajakan pasar. Namun jika sudah mendapat tempat dan kepercayaan konsumen, proses produksi bisa beralih ke harian sesuai dengan permintaan pasar. Dengan produksi yang beralih ke harian, maka dibutuhkan pekerja tambahan lagi untuk memperlancar proses produksi. 
· Proyeksi kerugian
	Dalam usaha ceriping presto “Critori”, kami yakin resiko kerugian dari bisnis ini kecil karena produksi dan pemasarannya  dilakukan mingguan, bahkan harian. Target konsumen luas, tidak terbatas usia. Jaringan pemasaran di berbagai pusat oleh-oleh di kota-kota besar seperti Salatiga, Yogyakarta, Surakarta dan Wonogiri. Produk yang dihasilkan tahan lama hingga sekitar 6 bulan.
2.3.2 Perhitungan laba dalam sekali produksi
	Keuntungan bersih yang kami dapatkan dalam sekali produksi jika berhasil menjual 200 bungkus “Critori” setiap minggunya adalah Rp. 3.000.000,00 – Rp 1.320.000,00 = 1.680.000 (setiap satu minggu sekali)


BAB III
METODE PELAKSANAAN PROGRAM

3.1 Tempat Pelaksanaan
Untuk pelaksanaan wirausaha akan bertempat di Desa Keron Lor, Kecamatan Sidoharjo, Wonogiri. Kami memilih tempat tersebut karena alasan untuk memudahkan produksi. Dengan bertempat di desa tersebut, kami dimudahkan dengan alat-alat dan bahan baku yang mudah didapatkan. Selain itu, dua karyawan yang akan membantu kami dalam produksi juga berdomisili di desa tersebut. 
Untuk proses pemasaran bisa dilakukan seminggu sekali dengan langsung mengirimkan ke mitra atau mengirimkan dengan jasa pengiriman.
3.2 Persiapan Alat dan Bahan
Adapun alat yang digunakan antara lain:
· Kompor
· Gas elpiji 3 kg
· Mesin pengiris
· Wadah baskom
· Wadah penggodokan
· Plastik pembungkus
· Mesin press.
Adapun untuk bahan yang digunakan antara lain adalah:
· Singkong
· Baking soda
· Bumbu dapur
3.3 Pelaksanaan
Cara pembuatan ceriping presto “Critori” ini antara lain sebagai berikut:
1. Persiapan bahan
· Pertama adalah menyiapkan semua bahan, seperti singkong, baking soda, bumbu dapur, dan minyak.
2. Pengolahan Bahan
· Kupas singkong dari kulitnya.
· Kemudian iris memanjang dengan mesin pengiris
· Rendam dalam baking soda selama 12 jam agar kandungan racun hilang
· Tiriskan sampai kering
· Masukan ke singkong yang telah kering ke dalam racikan bumbu dapur.
· Goreng hingga matang.
· Tiriskan sampai kering dari minyak goreng.
· Bungkus ke dalam plastic dan press rapat.
3.4 Pemasaran
3.4.1 Konsumen
Sasaran pemasaran dari produk ini adalah kalangan masyarakat luas yang tidak terbatas usia berapapun dan jenis pekerjaan apapun. Produk “Critori” ini merupakan produk makanan ringan yang mempunyai pangsa pasar luas. Adapun sasaran utama adalah sebagai berikut:
1. Wisatawan
2. Mahasiswa dan kalangan akademisi
3. Konsumen pasar, baik tradisional maupun modern.
3.4.2 Tempat pemasaran
Untuk tempat pemasarannya sendiri, produk ini akan bekerja sama dengan beberapa toko pusat oleh-oleh khas di kota-kota besar, seperti Yogyakarta, Solo, Salatiga, dan Wonogiri. Untuk beberapa toko sudah dijalin hubungan yang baik sehingga bersedia menjadi mitra dalam pemasaran produk. 
Pemasaran secara online juga akan dilakukan melalui beberapa situs belanja di dunia maya seperti tokopedia.com, berniaga.com, olx.com, dan bukalapk.com 
3.5 Promosi
Promosi dilakukan bekerjasama dengan mitra sebagai tempat pemasaran. Selain itu juga penyebaran pamflet dan brosur melalui media sosial.
3.6 Evaluasi 
Evaluasi ini dilakukan untuk mengetahui tingkat daya beli masyarakat terhadap produk yang dihasilkan, mengevaluasi testimony-testimoni konsumen terhadap produk yang dipasarkan dan memperbaiki atau menginovasi variasi produk menjadi lebih menarik sesuai dengan permintaan pasar.


BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1 Anggaran Biaya
	No.
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1
	Bahan habis pakai
	Rp  1.740.000,00

	2
	Peralatan penunjang program
	Rp  1.595.000,00

	3
	Transportasi
	Rp  1.465.000,00

	4
	Lain-lain
	Rp  1.200.000,00

	JUMLAH
	Rp 6.000.000,00



4.2 Jadwal Kegiatan
	KETERANGAN
	BULAN Ke-

	
	1
	2
	3
	4
	5

	A. Persiapan 
	
	
	
	
	

	1. Koordinasi tim
	XX
	
	
	
	

	2. Penyediaan alat dan bahan
	XX
	
	
	
	

	3. Pembuatan produk “Critori”

	XX
	
	
	
	

	B. Pelaksanaan Program
	
	
	
	
	

	1. Pengiriman produk ke sejumlah pusat oleh-oleh
	
	XX
	
	
	

	2. Promosi melalui media sosial
	
	XX
	XX
	XX
	

	3. Membuka toko online 
	
	XX
	
	
	

	C. Monitoring dan Evaluasi
	
	
	XX
	
	XX

	D. Membangun jaringan ke kota lain
	
	
	
	XX
	XX

	E. Penyusunan Laporan
	
	
	
	
	

	1. Pembuatan Draft Laporan Kemajuan
	
	
	
	
	XX

	2. Penyusunan Laporan Akhir
	
	
	
	
	XX

	3. Pengiriman Laporan 
	
	
	
	
	XX
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LAMPIRAN 
Lampiran 1
Biodata Ketua dan Anggota
1. Ketua pelaksana
A. Identitas Diri
	1.
	Nama Lengkap
	Anik Susanti

	2.
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3.
	Program Studi
	Ekonomi Pembangunan

	4.
	NIM
	7111414060

	5.
	Tempat, tanggal lahir
	Wonogiri,18 Februari 1994

	6.
	Email
	Aniksusanti268@gmail.com

	7.
	No. telp/ HP
	085799110197



B. Riwayat pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Institusi
	SDN 2 Jatisrono
	SMPN 1 Jatisrono
	SMAN 1 Jatisrono

	Program
	            -
	           -
	IPA

	Tahun masuk-lulus
	2000-2006
	2006-2009
	2009-2012


C. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi, atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	



	Semua data saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hokum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
	Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan usulan PKM-K.

Semarang, 30 Oktober 2014
Pengusul,



(Anik Susanti)
NIM. 7111414060
2. 
Anggota satu
A. Identitas Diri 
	1.
	Nama Lengkap
	Juwita Yunaningsih

	2.
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3.
	Program Studi
	Ekonomi Pembangunan

	4.
	NIM
	7111414064

	5.
	Tempat, tanggal lahir
	Kebumen, 26 Juni 1996

	6.
	Email
	Yunaningsih26@yahoo.co.id

	7.
	No. telp/ HP
	08988849886



B. Riwayat pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Institusi
	SD Negeri Jatimulyo
	SMP Negeri 3 Kebumen
	SMK Negeri 1 Kebumen

	Program
	-
	-
	Akuntansi

	Tahun masuk-lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014



C. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi, atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	



	Semua data saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hokum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
	Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan usulan PKM-K.


Semarang, 30 Oktober 2014
Pengusul, 




Juwita Yunaningsih
NIM. 7111414064

3. Anggota dua
A. Identitas Diri
	1.
	Nama Lengkap
	Asih Isnawati

	2.
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3.
	Program Studi
	Ekonomi Pembangunan

	4.
	NIM
	7111414005

	5.
	Tempat, tanggal lahir
	Tegal, 10 Mei 1996

	6.
	Email
	asihisnawati@yahoo.com

	7.
	No. telp/ HP
	085842238770



B. Riwayat pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Institusi
	SD N 1 Kalimati
	SMP N 1 Adiwerna
	SMK N 1 Slawi

	Program
	-
	-
	Administrasi Perkantoran

	Tahun masuk-lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014



C. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi, atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	



	Semua data saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
	Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan usulan PKM-K.


Semarang, 30 Oktober 2014
Pengusul, 




Asih Isnawati
NIM. 7111414005

Lampiran 2
Justifikasi Anggaran Kegiatan
	No.
	Jenis barang (satuan)
	Jumlah
	Harga satuan (Rp)
	Total (Rp)

	 
	Peralatan penunjang PKM

	1
	Kompor  gas
	3
	300000
	900000

	2
	Tabung gas
	4
	100000
	400000

	3
	Pisau pengiris
	2
	25000
	50000

	4
	Wadah baskom
	4
	5000
	20000

	5
	Dandang kukus
	2
	100000
	200000

	6
	Wajan
	2
	50000
	100000

	7
	Spatula
	2
	20000
	40000

	8
	Mesin pressing
	1
	300000
	30000

	Subtotal
	 Rp  1.740.000,00 

	 
	Bahan Habis Pakai

	1
	Gas
	5
	15000
	75000

	2
	Singkong
	100 kg
	3000
	300000

	3
	Baking Soda
	60 buah
	8000
	520000

	4
	Minyak Goreng
	15 liter
	20000
	300000

	5
	Bumbu
	5 kg
	20000
	100000

	6
	Plastik pembungkus
	10
	30000
	300000

	Subtotal
	 Rp  1.595.000,00 

	 
	Transportasi

	1
	Beli alat dan bahan
	3 kali
	50000
	200000

	2
	koordinasi Jadwal
	5 kali
	15000
	65000

	3
	Pengiriman barang
	4 kali
	300000
	1200000

	Subtotal
	 Rp  1.465.000,00 

	 
	Lain-lain

	1
	Banner
	1
	80000
	80000

	2
	Poster dan pamflet
	100
	200
	20000

	3
	Logo produk
	200
	200
	40000

	4
	MMT 
	3
	80000
	160000

	5
	Penyusunan laporan
	 1
	150000
	150000

	6
	Penggandaan
	5
	20000
	100000

	7
	Modem
	1
	300000
	300000

	8
	Pulsa
	7
	50000
	350000

	
	
	
	
	

	Subtotal
	 Rp 1.200.000,00

	Jumlah Total
	 Rp 6.000.000,00 



Lampiran 3
Susunan Organiasasi Tim Pelaksana dan Pembagian Tugas
	No.
	Nama/NIM
	Program studi
	Bidang ilmu
	Alokasi waktu
(minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Anik Susanti/ 7111414060 
	Ekonomi Pembangunan
	Ekonomi
	6 jam/  minggu
	Ketua

	2
	Juwita Yunaningsih/
7111414064
	Ekonomi Pembangunan
	Ekonomi
	6 jam/ minggu
	Bendahara
dan Pemasaran

	3
	Asih Isnawati/
7111414005
	Ekonomi Pembangunan
	Ekonomi
	6 jam/ minggu
	Sekretaris dan Desain





[image: ]
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG
Gedung H, Kampus Sekaran-Gunungpati, Semarang 50229
Telepon: (024) 8508081, Fax. (024) 8508082;
Email: unnes@unnes.ac.id Website: http://www.unnes.ac.id

SURAT PERNYATAAN KETUA PENELITI/ PELAKSANA

	Yang bertanda tangan di bawah ini:
	Nama		: Anik Susanti
	NIM		: 7111414060
	Program Studi	: Ekonomi Pembangunan
	Fakultas	: Ekonomi

	Dengan ini mnyatakan bahwa usulan program kreativitas dengan judul:
“CRITORI (CERIPING PRESTO WONOGIRI) USAHA BERPROFIT TINGGI BERBASIS PENGOPTIMALAN HASIL BUMI DAN PENYEDIAAN LAPANGAN KERJA BARU DI KOTA “GAPLEK” WONOGIRI” tahun anggaran 2015 ini, bersifat originl dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain. Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya pelaksanaan program yang sudah diterima ke kas Negara. Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.

					      
           Semarang, 30 Oktober 2014
Mengetahui,
Pembantu Rektor					Yang menyatakan,
Bidang Kemahasiswaan				Ketua PKM-K




Prof. Dr. Masrukhi, M. Pd				Anik Susanti
NIP. 19620508 198803 0 02				NIM. 7111414060
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