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RINGKASAN

Kegiatan yang dirancang dalam usulan Program Kreativitas Mahasiswa- Kewirausahaan ini bertujuan untuk memproduksi sebuah produk kuliner, yakni martabak mini yang beraneka rasa. Martabak yang  diberi  nama MARMUT  (Martabak Imut) yang memiliki aneka rasa ini dibuat seperti halnya martabak pada umumnya tetapi perbedaannya terdapat pada ukuran, isian dan harga yang lebih terjangkau.
Martabak adalah makanan berat yang cukup mengenyangkan.Ukuran dan harga yang kurang terjangkau khususnya untuk semua kalangan mahasiswa. Rencananya MARMUT akan hadir sebagaimartabak dengan inovasivarian rasayang meliputi:rasa ayam, sosis, kornet, abon, jagung manis, kentang, coklat, keju dan pisang yang biasa digunakan sebagai alternative cemilan sebagai makanan penunda lapar.
Proses produksi dan pemasaran akan  ditempuh selama empat  bulan.  Produksi MARMUTdilakukan  dengan terlebih dahulu menyiapkan kulit dan isian martabak kemudian menggoreng dengan sedikit minyak atau mentega pada penggorengan datar.Setelah matang, hingga warna martabak kecoklatan, diamkan beberapa saat kemudian menaruhnya pada wadah kertas untuk makanan.Martabak akan dijual seharga Rp.1500,00 per biji.
Promosi akan ditempuh dengan pembagian brosur dibeberapa daerah dikawasan Universitas Negeri Semarang serta melalui media social untuk memperluas jaringan promosi. Sasaran konsumen kami adalahwarga sekitar Universitas Negeri Semarang meliputi semua usia dan khususnya para mahasiswa.















iv


BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Martabak adalah makanan khas Bandung yang banyak digemari oleh hampir seluruh kalangan masyarakat.Rasanya yang gurih dan manis menjadikan martabak tetap menjadi makanan yang bertahan dari generasi ke generasi. Akan tetapi ukuran martabak yang cenderung kurang praktis menjadikan martabak hanya dikonsumsi pada waktu tertentu.Isian martabak yang sama dari dulu hingga sekarang menjadikan martabak sedikit tergeser oleh makanan lain yang beraneka macam rasa dan lebih praktis.
Yang membedakan antara martabak dengan makanan lain yang sama-sama melalaui proses penggorengan adalah proses pemasakan martabak yang hanya menggunakan sedikit minyak atau mentega yang lebih baik daripada pemasakan yang menggunakan banyak minyak. Karena konsumsi terlalu banyak minyak apalagi minyak yang digunakan berulang kali dapat menimbulkan banyak penyakit, salah satunya adalah kolestrol.
Masyarakat dan mahasiswa pada umumnya khususnya masyarakat dan mahasiswa sekitar Universitas Negeri Semarang sekarang ini lebih menggemari makanan yang enak, praktis dan harga terjangkau.
Berdasarkanlatarbelakangyang telahdijelaskandiatas,maka pada Progam Kreatifitas Mahasiswa Kewirausahaan ini, kami mencoba membuat sebuah inovasi baru yaitu MARMUT (Martabak Imut) yang ,memiliki aneka rasa, lebih praktis dan berharga terjangkau.
1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan  analisis permasalahan  utama yang  telah  dijelaskan  pada latar   belakang diatas, maka rumusan masalah yang ditetapkan adalah sebagai berikut:
1. Bagaimana	proses	pembuatan	MARMUT	(Martabak Imut) yang memiliki berbagai varian rasa, bergizi dan berdaya jual tinggi?
2. Bagaimana perhitungan biaya produksi dan keuntungan penjualan MARMUT?
3. Bagaimana strategi pemasaran yang harus ditempuh untuk menarik minat beli masyarakat terhadap MARMUT?
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1.3 Tujuan
1. Mengetahui cara pembuatan MARMUT (Martabak Imut)yang memiliki berbagai varian rasa dan berdaya jual tinggi.
2. Menyusun anggaran dana untuk menentukan seberapa besar keuntungan yang dapat diperoleh dengan memproduksi dan menjual MARMUT.
3. Berorientasi pada profit, sebagaimana layaknya wirausahawan.
1.4 Luaran yang Diharapkan
Luaranyang diharapkan adalah terwujudnya suatu usaha produksi MARMUT (Martabak Imut) aneka rasa yang berdaya saing lebih unggul disbanding produk lain yang serupa. Keberlanjutan usaha ini diharapkan mampu membuka peluang bisnis yang prospektif dan menyerap banyak tenaga kerja sehingga dapat membantu  mengurangi jumlah pengangguran.
1.5 Manfaat
Manfaat yang diharapkan dari terlaksanakanya program ini adalah :
1. Bagi mahasiswa:
a. Dapat menumbuhkan jiwa kewirausahaan dan kreativitas mahasiswa.
b. Menghasilkan profit bisnis yang menjanjikan.
2. Bagi Masyarakat
a. Menciptakan lapangan kerja dan mengurangi pengangguran.
b. Menambah pilihan kuliner masyarakat.
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BAB II

GAMBARAN UMUMRENCANA USAHA

2.1 Ide Pokok MARMUT
MARMUT(Martabak Imut) Aneka rasa adalah inovasi baru dari kuliner martabak, baik martabak telur maupun martabak manis yang dibuat dengan berbagai variasi rasa yaitu rasa ayam, sosis, kornet, pisang, coklat, keju dan bisa saus pedas yang khas yang tentunya lezat dan harga lebih terjangkau.Membuat martabak yang awalnya sebagai makanan berat menjadi cemilan atau makanan ringan.
2.2 Deskripsi Usaha MARMUT
Wirausaha pembuatan produk MARMUT cukup menjanjikan dengan prospek kerja yang tinggi, karena modal usaha yang diperlukan tidaklah besar dan keuntungan yang didapat  cukup  besar.  Selain  itu  produk  MARMUT Aneka rasa ini  merupakan produk inovasi dari makanan martabak dengan memanfaatkan bahan baku isian yang lezat serta mempunyai nilai gizi,  sehingga akan  menarik  minat konsumen karena produk ini dengan variasi rasa.
2.3 PeluangPasar MARMUT
Bahan  baku  Isian martabak yang mudah didapat  selain  itu  produk  MARMUT ini belum ada yang menyerupai, sehingga produk ini mempunyai daya tarik yang tinggi dipasaran. MARMUT mudah dijangkau oleh masyarakat karena harganya cukup ekonomis. MARMUT juga mengandung beberapa zat gizi yang diperlukan oleh tubuh.
2.4 Rencana HargaPenjualan MARMUT
Rencana harga produk perbiji Rp.1500,-dengan jumlah produksi 200 biji per hari atau 6000 biji per bulan (30 hari ).
Jumlah penjualan	: Rp 9.000.000,00
Bahan habis pakai	: Rp 4.590.000,00

Biaya overhead produksi 	: Rp    350.000,00

Laba kotor	: Rp 4.060.000,00

Harga pokok produksi	: Rp 4.590.000,00/6000=Rp .765,00

Harga jual yang diinginkan	: Rp 1500,00

Asumsi produk yang terjual	: Rp 9.000.000,00
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Perkiraan laba/rugi (per 6000 produk)

Penjualan	: Rp 9.000.000,00

Harga pokok penjualan	: Rp 4.590.000,00

Laba kotor	: Rp 4.060.000,00


Beban operasional

Beban penjualan	: Rp 300.000,00

Beban Administrasi	: Rp 200.000,00

Laba Bersih	: Rp 3.560.000,00

Catatan : dalam satu bulan MARMUT yang diproduksi sebanyak 6000 biji.

1) Biaya tetap :

Alat Promosi danLain-Lain Rp 250.000,-

2) Biaya Variabel :Rp 7.340.000,- Bahan Habis Pakai Rp 4.590.000,- Peralatan Penunjang Rp2.500.000,- Perjalanan Rp 250.000,-
Biaya perUnit
Total biaya produksi 1 bulan=Biaya variable perbulan+Biaya tetap per bulan

= Rp 7.340.000,-+Rp 250.000,-

= Rp 7.590.000,-

Jadi, biaya per unit = Total biaya 1 bulan : jumlah produk yang di produksi perbulan =Rp 7.590.000,-: 6000 = Rp 1265,00
Harga perUnit

Harga perbiji yang ditetapkan untuk setiap MARMUT adalah Rp 1500,00

Modal Awal

Modal awal yang diperlukan dihitung dalam satuan 1bulan untuk biaya variabel sedangkan untuk biaya tetap dihitung secara keseluruhan.
Modal awal = Rp 7.590.000,-

Analisis Titik impas

Analisis Titik Impas atau Break Event Point (BEP) dibedakan menjadi

BEP Harga dan BEP produksi, dengan perhitungan sebagai berikut:
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BEP dalam Rupiahnya

=BiayaTetap / (Kontribusi Margin per unit : Hargaper unit)

=Rp 250.000,-/ (Rp 1265,-: Rp 1500,-)

=Rp 250.000,-/ 0,837

=Rp 298.685,-

BEPdalam Unit

=BiayaTetap / (harga per unit– biaya variable per unit)

=Rp 250.000,-/ (Rp 1500,-– Rp 1265,-)

=Rp 250.000,-/ Rp 235,-

=1063,8 =1064

Jadi, untuk mencapai titik impas maka dalam 1 bulan MARMUT yang harus terjual pada setiap penjualan adalah 1064 biji dengan harga perbiji adalah Rp1500,00. BEP tercapai ketika Penjualan Mencapai 1064 biji atau penjualan mencapai nilai Rp 298.685,-
Analisis Keuntungan

Catatan : Analisis keuntungan dihitungselama 1 bulan.

a. B– C =Keuntungan =Total Pendapatan– TotalBiayaProduksi

= (Harga per unit X Jumlah produksi)– Total Biaya Produksi

= (Rp 1500,00 X 6000 biji) – Rp 7.590.000,-

= Rp 9.000.000,00 – Rp 7.590.000,-

= Rp 1.410.000,00

Jadi keuntungan yang diperoleh dengan menjual 6000 buah MARMUT dengan  harga Rp 1500,00 per biji dalam 1 bulan adalah Rp 1.410.000,00.
c. B/C(Benefit Cost Ratio)
= B(pendapatan)/C(biaya produksi)
= Rp 9.000.000/ Rp 7.590.000,-
= 1,2

B/Clebih dari satu, maka usaha boleh dilanjutkan.
d. Efisiensi PenggunaanModal
Efisiensi modal = Keuntungan/Biaya produksi
			= Rp 1.410.000,00/Rp 4,590.000,00
			= 0,3
PengembalianModal
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Catatan : -Dalam 1 bulan diproduksi 6000 buah MARMUT
MARMUT yang harus dijual  perhari  = 6000  bungkus  :  30  hari  = 200 buah per hari
Maka, PayBack Period =BEP Produksi :penjualan per hari

= 6000 bungkus : 200 buah/ hari

 =30 hari

Jadi modal akan kembali dalam jangka waktu 30 hari dengan penjualan 200 buah per harinya.
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BAB III


METODEPELAKSANAAN
3.1 Waktu dan TempatProduksi ARACOS

Waktu :Februari-Mei 2016

Tempat: Jalan Taman siswa Banaran Gunung Pati Semarang
3.2 Alat dan Bahan yang Diperlukan untuk Memproduksi dan Menjual MARMUT

Alat-alat yang dibutuhkan dalam pembuatan MARMUT antara lain: kompor gas, wajan datar, panci, spatula, box . Sedangkan bahan-bahan yang diperlukan meliputi: kulit martabak, sosis, daging ayam, kornet, abon, pisang, coklat meses, keju, rempah, mentega, telur, garam, gula, bawang dan daun bawang.
3.3 Proses Pembuatan MARMUT

Proses pembuatan MARMUT melewati beberapa tahap sebagai berikut:

1. Menyiapkan kulit martabak telur yang cukup tipis.

2. Menyiapkan isian martabak yaitu sosis dan kornet yang telah dicincang, daging ayam suir yang telah direbus dan dibumbui, abon, pisang yang dipotong kecil-kecil, coklat meses dan keju tang telah diparut.
3. Menaruh isian kurang lebih satu sendok makan pada kulit martabakdan menggulungnya menjadi bentuk segitiga (untuk isian sosis, kornet, ayam dan abon) dan bentuk persegi panjang (untuk isian coklat, keju dan pisang)
4. Menggoreng dengan sedikit mentega dan menunggu hingga warna kulit   martabak kecoklatan merata.
5. Martabak Imut aneka rasa siap dihidangkan.
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3.4 Teknik Promosi, Distribusi, dan Pemasaran MARMUT

3.4.1	Teknik Promosi ARACOS

Promosi	produk yang dilakukan didukung dengan berbagai media promosi sehingga lebih efektif dan efisien melalui penyebaran leaflet dan pamphlet ke beberapa lokasi strategis di daerah pemasaran seperti  di  sekitar kampus  UNNES  dan  juga pusat-pusat  keramaian lainnya, misalnya kompleks pertokoan dan pasar tradisional dan minimarket. Promosi juga dilakukan melalui media online berupa facebook, blackberry masenger dan twitter yang merupakan social media yang dapat menjangkau konsumen dari berbagai kalangan.
3.4.2	Teknik Pemasaran MARMUT

Strategi pemasaran dilakukan baik secara langsung maupun. Penjualan secara langsung dilakukan di satu tempat, yaitu di daerah sekitar kampus UNNES, Jalan Taman Siswa Banaran Gunung Pati Semarang
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BAB IV

BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

	

	Jenis Pengeluaran
	Biaya(Rp)

	
1
	Peralatan penunjang yang meliputi:
Wajan datar, kompor gas, gas LPG, toples, gerobak jualan
	Rp 2.500.000,00

	


2
	Bahan habis pakai, terdiri atas:
Kulit martabak, sosis, kornet, abon, pisang, coklat meses, keju, rempah, telur, mentega, daum bawang, garam dan gula.
	Rp 4.590.000,00

	
3
	Biaya lain-lain, meliputi:
Brosur,   spanduk, kesekretariatan, dan dokumentasi
	Rp 250.000,00

	Total
	Rp 7.340.000,00


4.2 Jadwal Kegiatan

	
No
	
Kegiatan
	Bulan ke-1
	Bulan ke-2
	Bulan ke-3
	Bulan ke-4

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1
	Studi
pustaka
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Penyiapa
nalatdan bahan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Pelaksana
an program
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Pembahas
an
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Pembuata
n laporan
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Lampiran2. Justifikasi Anggaran Kegiatan


1.PeralatanPenunjang
	No
	Jenis
Peralatan
	Justifikasi
Pemakaian
	Harga/satuan
(Rp)
	Satuan
(buah)
	Jumlah(Rp)

	1
	Wajan datar + spatula
	Pembuatan
Produk
	60.000
	1
	Rp 60.000,00

	2
	Kompor gas
	Pembuatan
Produk
	200.000
	1
	Rp 200.000,00

	3
	Toples
	Pembuatan
Produk
	20.000
	7
	Rp 140.000,00

	4
	Gas lpg
	Pembuatan
Produk
	100.000
	1
	Rp 100.000,00

	5
	Gerobak sederhana
	Penjualan 
Produk
	2.000.000
	1
	Rp 2.000.000,00

	TOTAL
	Rp 2.500.000



2.BahanHabis Pakai
	NO
	Jenis Bahan
	Justifikasi
Pemakaian
	Harga/Satuan


(Rp)
	Satuan
(kg)
	Jumlah
(Rp)

	1
	Kulit Martabak
	Pembuatan
Produk
	20.000
	1
	Rp 20.000

	2
	Sosis
	Pembuatan
Produk
	50.000
	0,5
	Rp 25.000

	3
	Daging Ayam
	Pembuatan
Produk
	30.000
	0,5
	Rp 15.000

	4
	Kornet
	Pembuatan
Produk
	50.000
	0,5
	Rp 25.000

	5
	Abon 
	Pembuatan
Produk
	60.000
	0,25
	Rp 15.000

	6
	Pisang 
	Pembuatan
Produk
	24.000
	0,25
	Rp 6.000

	7
	Coklat meses
	Pembuatan
Produk
	32.000
	0,25
	Rp 8.000

	8
	Keju
	Pembuatan
Produk
	32.000
	0,25
	Rp 8.000
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	9
	Mentega 
	Pembuatan
Produk
	40.000
	0,5
	Rp 20.000

	10
	Telur 
	Pembuatan
Produk
	20.000
	0,5
	Rp 10.000

	11
	Rempah
	Pembuatan
Produk
	10.000
	-
	Rp 300.000

	12
	Daun bawang
	Pembuatan
Produk
	20.000
	0,25
	Rp 5000

	13
	Gula 
	Pembuatan
Produk
	2000
	-
	Rp 2000

	14
	Garam 
	Pembuatan
Produk
	1000
	-
	Rp 1.000

	15
	Bawang
	Pembuatan
Produk
	12.000
	0,5
	Rp 6.000

	TOTAL
	4,590.000
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Lain-Lain

	No
	Material
	Justifikasi
Perjalanan
	Kuantitas
	Harga
Satuan
	Keterangan

	1
	Brosur
	Pemesanan
dan transportasi
	100
	500
	Rp 50.000

	2
	Dokumentasi
	Pemesanan
dan transportasi
	1
	200.000
	Rp 250.000

	TOTAL
	Rp 250.000



	Peralatan Penunjang
	Rp 2.500.000,-

	Bahan Habis Pakai
	Rp 4.590.000,-

	Lain-Lain
	Rp 250.000,-

	Total ( keseluruhan)
	  Rp7.340.000,-
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DAFTAR PUSTAKA
http://www.miung.com/2015/02/resep-mudah-cara-membuat-martabak-telur.
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LAMPIRAN-LAMPIRAN
Lampiran 1. Biodata Ketua dan Anggota 
A.  Identitas Diri Ketua
	1
	Nama Lengkap
	AliyaRifqi

	2
	Jenis Kelamin  
	 P

	3
	Program Studi   
	PKK Tata Boga

	4
	NIM
	5401414016

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Kudus, 12 Juni 1996

	6
	E-mail   
	rifqialiya@gmail.com

	7
	Nomor Telepon/HP   
	085641824538


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SD 3 Kesambi
	MTs NU MiftahutTholibin
	SMA 1 Bae

	Jurusan
	
	
	IPA

	Tahun Masuk-Lulus       
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	Wrokshop EMY FT UNNES 2014
	
	7 September 2014
FT UNNES

	2   
	Seminar Kewirausahaan

	
	31 Mei 2015
Auditorium UNNES

	3       
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A. Identitas Diri Anggota 1
	1
	Nama Lengkap
	AnggunSafitriFebriani

	2
	Jenis Kelamin  
	P

	3
	Program Studi   
	PKK Tata Boga/ FakultasTeknik

	4
	NIM
	5401414026

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir   
	Kebumen, 17 Februari 1996

	6
	E-mail   
	boga1.anggunsafitri@gmail.com

	7
	Nomor Telepon/HP   
	083842951654


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi       
	SDN Sendangguwo 01-02
	SMPN 39 Semarang
	SMK N 6 Semarang

	Jurusan
	
	
	Tata Boga

	Tahun Masuk-Lulus       
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation) 
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah / Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1    
	Wrokshop EMY FT UNNES 2014
	
	7 September 2014
FT UNNES

	2   
	

	
	

	3       
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