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RINGKASAN
Carica termasuk keluarga pepaya yang hanya bisa tumbuh di tempat yang cukup dingin, dan banyak hujan. Kondisi tersebut sangat cocok untuk iklim Dataran Tinggi Dieng di Wonosobo. Khasiat buah Carica yang diketahui umum adalah kemampuannya membantu memperlancar pencernaan makanan. ternyata, selain itu Carica juga memiliki khasiat lain. beberapa diantaranya; Carica  banyak mengandung enzim  Papain, yaitu enzim yang berfungsi mempercepat proses pencernaan Protein. Prospek pengembangan usaha Bocasi (Brownis Carica konservasi) didasarkan bahwa carica merupakan produk unggulan yang mempunyai nilai jual ekonomis yang tinggi, sehingga mampu menarik minat konsumen untuk membeli produk Bocasi (Brownis Carica konservasi).
Tujuan dari program ini antara lain: 1. Untuk mengetahui cara mengolah carica menjadi produk olahan cookies; 2. Untuk menjelaskan berbagai bentuk kreativitas Bocasi (Brownis Carica konservasi) yang mencerminkan kearifan lokal Indonesia; 3. Untuk mengidentifikasn dan menganalisis, serta menggambarkan strategi pemasaran Jocowi Insinyur’syang dapat digunakan guna memajukan industri makanan Bocasi (Brownis Carica konservasi).

Strategi pemasaran yang akan digunakan adalah melalui Jocowi Insinyur’s (Join Cooperative with the Will to Increasing Your Skill). Jocowi Insinyur’s merupakan sebuah strategi pemasaran dengan membentuk komunitas koperasi bagi siswa sekolah baik itu tingkat SMP ataupun SMA. Pembentukan koperasi siswa tentu sebagai akses pemasaran produk, selain itu diharapkan sebagai bekal pengetahuan dan pelatihan on the job training yang akan memberikan pengalaman kerja siswa agar dapat berwirausaha dan memaksimalkan potensi lokal yang dimiliki daerah. Sehingga masuknya siswa dalam komunitas koperasi Jocowi Insinyur’s ini merupakan bagian dari usaha untuk membentuk generasi-generasi siap berwirausaha.
BAB 1. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kabupaten Wonosobo merupakan daerah yang mempunyai potensi alam yang sangat tinggi, mempunyai beranekaragam hasil bumi. Salah satunya adalah buah pepaya merupakan buah yang sering dikonsumsi masyarakat Indonesia. Sekarang ini ditemukan spesies buah pepaya yang mempunyai nilai ekonomi yang tinggi dan diperkirakan akan menjadi buah yang penting bagi perekonomian Indonesia. Buah tersebut dikenal dengan nama Pepaya Gunung atau pepaya kecil dan biasa disebut Carica (Carica Pubescens) (Hidayat, 2001). Carica termasuk keluarga pepaya yang hanya bisa tumbuh di tempat yang cukup dingin, dan banyak hujan. Kondisi tersebut sangat cocok untuk iklim Dataran Tinggi Dieng di Wonosobo.


 Khasiat buah Carica yang diketahui umum adalah kemampuannya membantu memperlancar pencernaan makanan. ternyata, selain itu Carica juga memiliki khasiat lain. beberapa diantaranya; Carica  banyak mengandung enzim  Papain, yaitu enzim yang berfungsi mempercepat proses pencernaan Protein. Enzim papain dalam buah pepaya mampu mencerna zat sebanyak 35 kali lebih besar dari ukurannya sendiri, walaupun kandungan Protein dalam buah Carica tidak terlalu tinggi (4-6 gr) namun hampir selurunya dapat diserap oleh tubuh dan sangat berpengaruh pada produksi hormon pertumbuhan manusia. Bahkan penelitian baru-baru ini menunjukan kandungan Arginin pada buah carica dapat menghambat pertumbuhan sel-sel kanker Payudara. Kandungan Papain dalam buah Carica juga memiliki sifat antiseptik dan membantu mencegah perkembangbiakan bakteri yang merugikan di dalam usus. Membantu menormalkan pH usus sehingga keadaan flora usus pun menjadi normal. Kandungan Vitamin C dalam buah Carica lebih tinggi dari kandungan Vitamin C pada jeruk. Carica juga memilik kandungan Vitamin A yang lebih tinggi daripada Wortel. Selain itu  Carica juga kaya dengan vitamin B kompleks danVitamin E yang tentunya baik untuk kesehatan. (www.pesonadieng.com)

Carica merupakan salah satu kekayaan nusantara yang harus dilestarikan dengan cara melakukan diversifikasi produk sehingga produk carica dapat dikenal baik dalam masyarakat lokal, nasional, maupun Internasional. Produk olahan yang dapat dikembangkan adalah Bocasi (Brownis Carica konservasi), yakni sejenis makanan kecil atau camilan roti kering yang akan dibentuk dengan kreativitas. Fungsi dari kreativitas adalah untuk menambah minat daya beli masyarakat. Bentuk-bentuk kreativitas yang akan dikembangkan adalah bentuk kearifan lokal Indonesia, mulai dari bentuk buah-buahan Indonesia, tokoh pahlawan Indonesia, maupun bentuk makanan lokal Indonesia seperti jagung, ubi, ketela, atapun jenis panganan olahan khas Indonesia seperti klepon, getuk, dan onde-onde. Berbagai bentuk tersebut merupakan penarik daya beli masyarakat sekaligus sebagai sarana edukasi bagi anak-anak Indonesia agar mengetahui lingkungan dan budaya Indonesia.

Prospek pengembangan usaha Bocasi (Brownis Carica konservasi) didasarkan bahwa carica merupakan produk unggulan yang mempunyai nilai jual ekonomis yang tinggi, sehingga mampu menarik minat konsumen untuk membeli produk Bocasi (Brownis Carica konservasi). Kemudian alasan lain didasari pada pola hidup masyarakat Indonesia yang cenderung konsumtif termasuk dalam hal makan. Oleh karena itu, menjadi peluang besar bagi pengembangan usaha Bocasi (Brownis Carica konservasi) untuk dapat berkembang dan diterima di masyarakat. Strategi pemasaran yang akan digunakan adalah melalui Jocowi Insinyur’s (Join Cooperative with the Will to Increasing Your Skill). Jocowi Insinyur’s merupakan sebuah strategi pemasaran dengan membentuk komunitas koperasi bagi siswa sekolah baik itu tingkat SMP ataupun SMA. Pembentukan koperasi siswa tentu sebagai akses pemasaran produk, selain itu diharapkan sebagai bekal pengetahuan dan pelatihan on the job training yang akan memberikan pengalaman kerja siswa agar dapat berwirausaha dan memaksimalkan potensi lokal yang dimiliki daerah. Sehingga masuknya siswa dalam komunitas koperasi Jocowi Insinyur’s ini merupakan bagian dari usaha untuk membentuk generasi-generasi siap berwirausaha.

1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, dapat dirumuskan permasalahan sebagai berikut ini.

1. Bagaimana cara mengolah carica menjadi produk olahan cookies? 

2. Apa saja bentuk kerativitas Bocasi (Brownis Carica konservasi) yang mencerminkan kearifan lokal Indonesia?

3. Bagaimana implementasi strategi pemasaran Jocowi Insinyur’s yang dapat memajukan industri makanan Bocasi (Brownis Carica konservasi)?

1.3 Tujuan
Program yang ditawarkan adalah sebuah program yang diharapkan dapat menjadi sebuah solusi terhadap permasalahan di negeri ini terutama untuk menciptakan produk high value dari hasil pertanian. Adapun tujuan-tujuan yang kami susun antara lain:

1. Untuk mengetahui cara mengolah carica menjadi produk olahan cookies
2. Untuk menjelaskan berbagai bentuk kreativitas Bocasi (Brownis Carica konservasi) yang mencerminkan kearifan lokal Indonesia

3. Untuk mengidentifikasn dan menganalisis, serta menggambarkan strategi pemasaran Jocowi Insinyur’syang dapat digunakan guna memajukan industri makanan Bocasi (Brownis Carica konservasi)

1.4 Luaran yang Diharapkan

Adapun luaran yang diharapkan dari pelaksanaan program kreativitas mahasiswa kewirausahaan ini antara lain adalah sebagai berikut ini. 

1. Terciptanya produk diversifikasi olahan carica yang mempunyai prospek Internasional

2. Menciptakan wirausaha baru dari industri olahan carica 

3.  Memberdayakan komunitas masyarakat lokal untuk berinovasi dalam industri olahan makanan dari potensi lokal yang kurang dimanfaatkan menjadi produk high value yang berdaya saing 

4. Munculnya gerakan koperasi siswa di sekolah-sekolah yang bergerak dalam bidang kewirausahaan dan pengolahan potensi lokal.

1.5 Manfaat Program
Adapun kegunaan program kewirausahaan ini adalah sebagai berikut : 

1. Meningkatkan jiwa kewirausahaan mahasiswa 

2. Meningkatkan kreativitas mahasiswa dalam menemukan hasil karya yang dapat dijadikan sebagai peluang usaha. 

3. Memberikan pengetahuan bagi masyarakat untuk menciptakan produk berdaya saing dari hasil pertanian yang high value 

4. Memberikan pengetahuan dengan bentuk-bentuk produk yang sesuai dengan kearifan lokal Indonesia 

5. Memberikan pengetahuan dan bentuk on the job training bagi siswa dalam komunitas koperasi.
BAB 2. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

2.1 Gambaran Rencana Usaha Bocasi (Brownis Carica konservasi)

Bocasi (Brownis Carica konservasi) merupakan usaha yang bergerak di bidang pengolahan makanan. Olahan makanan yang dikembangkan adalah dari hasil pertanian yakni carica. Pemilihan bahan baku carica didasarkan pada peluang diversifikasi olahan carica sebagai buah langka yang mempunyai prospek ekonomi yang tinggi. Kemudian dari segi harga dan cara pemerolehannya terjangkau dan mudah. Dari segi harga untuk satu kilo gram carica dipasaran Rp 5.000, hal ini menjadi peluang yang sangat menggiurkan, karena carica merupakan salah satu buah yang hanya tumbuh dibeberapa tempat, menjadi daya tarik tersendiri bagi konsumen untuk membeli produk Bocasi (Brownis Carica konservasi).

Aspek lain yang menjadi pertimbangan pemilihan bahan baku carica adalah manfaat gizi yang terkandung dalam carica. Dengan sejumlah kandungan gizi yang terdapat dalam buah carica menjadi daya tarik pembuatan produk olahan makanan Bocasi (Brownis Carica konservasi), mengingat masyarakat telah sadar dan peduli untuk menjaga pola makan makan agar terhindar dari penyakit berbahaya seperti kanker yang dapat timbul dari adanya konsumsi makanan yang tidak sehat. Selain itu prospek pengembangan Bocasi (Brownis Carica konservasi) akan dikombinasikan dengan desain bentuk tampilan yang menarik serta berwawasan edukatif. Adanya penambahan tampilan berupa bentuk kearifan lokal Indonesia, seperti buah, makanan khas, ataupun bentuk-bentuk tokoh tertentu akan menjadi daya tarik bagi anak-anak untuk mengkonsumsi camilan biskuit ini. Bisnis Bocasi (Brownis Carica konservasi) ini merupakan jenis bisnis makanan yang tentu dapat dikonsumsi oleh setiap orang terlepas dari jangka waktu. Kapanpun masyarakat dapat membeli produk ini karena produk tergolong dalam jenis camilan yang dapat dinikmati setiap hari.

Sebagai sarana pemasaran, bisnis ini akan dikombinasikan dengan strategi
pemasaran berupa Jocowi Insinyur’s yakni sebuah strategi pemasaran yang membentuk komunitas koperasi pada sekolah-sekolah dengan sasarannya adalah para siswa. Hal ini tentu akan memberikan bekal pengetahuan dan pengalaman bagi siswa untuk mengetahui dan menganalisis situasi bisnis dan pemanfaatan peluang-peluang yang ada. Di dalam pelakansaan strategi ini, di setiap satu sekolah akan dibuat satu koperasi siswa yang beranggotakan hanya dari siswa. Sebelum membentuk koperasi, tentu pelaku bisnis akan memberikan bekal pengetahuan melalui pelaksanaan focus group discusion (FGD) kepada para siswa mengenai (1) tata cara memanfaatkan peluang, (2) menjalankan bisnis, dan (3) tata kelola koperasi. Sehingga, dengan berkembangnya bisnis, maka akan berkembang pula koperasi yang memberikan dampak adanya bekal pengetahuan dan keterampilan siswa dan menjadikan siswa siap berwirausaha. Dengan berkembangnya koperasi, maka akan berkembang pula ekonomi masyarakat Indonesia karena sistem koperasi merupakan sistem kekeluargaan yang menganut kesejahteraan bersama.

2.2 Keunggulan Produk Bocasi (Brownis Carica konservasi) 

Keunggulan dari Bocasi (Brownis Carica konservasi) antara lain adalah sebagai berikut ini. 

1. Memanfaatkan potensi lokal yang berlimpah dengan harga bahan baku yang murah;

2. Memberikan pembelajaran secara tidak langsung dari adanya bentuk kreativitas produk; 

3. Memberikan pembelajaran bagi masyarakat untuk menginovasi produk olahan makanan; 

4. Memberikan bekal pengatahuan dan pengalaman dari strategi pemasaran yang dijalankan untuk produk ini melalui sistem koperasi.
2.3 Pesaing dan peluang Pasar 


Pesaing untuk produk biskuit kering dalam kemasan cukup banyak, terlebih dengan adanya beberapa merk dagang terkenal. Namun, keunggulan bahan baku produk yang menggunakan carica menjadi pertimbangan bagi konsumen untuk mencoba dan mengkonsumsi produk ini. Sedangkan untuk peluang pasar tentu sangat luas dengan segmentasi pasar yang mencakup semua jenis kelamin dan usia. Penciptaan produk ini juga didukung dari pemerintah disebabkan karena semakin dekatnya persaingan global AEC 2015 yang menuntut masyarakat untuk menggerakkan usaha-usaha produktifnya dengan harga bersaing dan kualitas serta pengemasan yang baik. Terkait dengan pengemasan, pelaku bisnis akan menyiapkan beberap desain kemasan, selain itu pelaku bisnis juga akan berkonsultasi dengan lembaga Business Development Servivces (BDS) untuk mengetahui kelayakan produk, kemasan, dan peluang pemasaran yang lebih luas, serta meminta untuk diikutkan ke dalam acara pameran. Dengan adanya jumlah penduduk Indonesia yang mencapai 200 juta penduduk lebih, ditambah kecondongan demografi ke arah penduduk usia muda, maka usaha produktif inovasi olah pangan seperti ini menjadi peluang yang sangat besar untuk dikembangkan, terlebih dengan kenyataan bahwa penduduk Indonesia adalah penduduk yang konsumtif dan menyukai hal baru yang unik.
2.4 Media Promosi yang Digunakan


Berkaitan dengan promosi, produk Bocasi (Brownis Carica konservasi) (Brownis Carica konservasi) akan dipasarkan melalui beberapa alternatif, diantaranya (1) pembuatan kartu nama usaha, (2) sarana promosi pamflet dan spanduk, (3) sarana media sosial: baik itu fanspagefacebookatau website, (4) sarana pelatihan koperasi pada SMP atau SMA, (5) bekerjasama dengan SusinessDevelopmentServices (BDS) untuk mengikuti pameran produk.

2.5 Analisi Operasi

2.5.1 Rencana Produksi 4 Bulan

Berikut adalah rencana produksi Bocasi (Brownis Carica konservasi) (brownis carica konservasi)

1. Bulan 1 (Pertama) 

Rencana produksi dalam bulan pertama dapat dijabarkan seperti berikut: 

a. 1 Hari: dalam 1 hari produksi yang ingin dicapai adalah 75 kemasan 

b. 1 minggu: 75 X 7 Hari = 525 kemasan 

c. 1 bulan : 525X4 = 2.100 kemasan

2. Bulan 2 (Kedua) 

Diproyeksikan untuk bulan kedua akan terjadi peningkatan produksi sebesar 10%. Sehingga produksi untuk bulan kedua adalah 2.100 X 10% = 2.310 kemasaran.

3. Bulan 3 (Ketiga) 
Diproyeksikan untuk bulan ketiga akan terjadi peningkatan produksi sebesar 10%. Sehingga produksi untuk bulan ketiga adalah 2.310 X 10% = 2.541 

4. Bulan 4 (Keempat) Diproyeksikan untuk bulan keempat akan terjadi peningkatan produksi sebesar 15%. Sehingga produksi untuk bulan keempat adalah 2.541 X 15% = 2.922
2.6 Analisis Keuangan

2.6.1 Proyeksi Laba Rugi

Produk yang diperkirakan akan terjual dalam kurun waktu 4 bulan dapat digambarkan seperti berikut.

1. Bulan 1 (Pertama)

 Dalam bulan pertama produk yang diperkirakan akan terjual: Minggu 1 

1 Hari : Perkiraan dalam satu hari, produk akan terjual sebanyak 30 kemasan dari 75 kemasan 

1 Minggu : Jadi dalam waktu 1 minggu, produk yang terjual adalah 30 X 7= 210 kemasan

1 Bulan : Jadi dalam waktu 1 bulan, produk yang terjual adalah 210 X 4 = 840 kemasan

2. Dalam bulan kedua, produk yang terjual diperkirakan mengalami peningkatan sebesar 15%, sehingga dalam 1 bulan akan terjual 966 kemasan.

3. Dalam bulan ketiga, produk yang terjual diperkirakan akan mengalami peningkatan sebesar 20%, sehingga dalam 1 bulan akan terjual sebanyak 1.159 kemasan.

4. Dalam bulan keempat, penjualan produk diperkirakan akan mengalami peningkatan sebesar 25%, sehingga menjadi 1449 kemasan. 

Harga Penjualan @ kemasan Bocasi (Brownis Carica konservasi) adalah Rp 1.500. 

Sehingga prospek penjualan : Bulan 1: 840 X Rp 1.500 : Rp 1.260.000 

Bulan 2:   966 X Rp 1.500 : Rp 1.449.000 

Bulan 3: 1.159 X Rp 1.500: Rp 1.738.500 

Bulan 4: 1.449 X Rp 1.500: Rp 2.173.500 

Total Penjualan Selama 4 Bulan : 4414 X Rp 1.500 = Rp 6.621.000. Total Penjualan ini merupakan laba kotor yang belum dikurangkan dengan beberapa beban pengeluaran selama proses produksi ataupun pemasaran produk.

BAB 3. METODE PELAKSANAAN


Metode pelaksanaan program dapat dijabarkan seperti gambar berikut ini.
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Gambar 3.1 Perencanaan Pelaksanaan Program 

Berdasarkan gambar itu, tahap pelaksanaan pada program kewirausahaan dapat dijelaskan seperti berikut ini. 

1. Tahap Persiapan 

a. Peluang Bisnis

Tahap persiapan yang perlu dicermati adalah melihat adanya peluang pasar. Dalam hal ini peluang pasar sangat terbuka yakni adanya bahan baku yang murah dan daya konsumtif masyarakat terhadap camilan seperti kue. Bocasi (Brownis Carica konservasi) sebagai salah satu alternatif camilan sehat yang mengandalkan Carica sebagai bahan baku dengan berbagai macam kandungan bermanfaat.

b. Perancangan proposal bisnis, kelembagaan, dan strategi pemasaran 

Langkah selanjutnya adalah perancangan proposal bisnis. Seringkali para pelaku usaha kecil, melupakan adanya perancangan proposal bisnis. Padahal proposal ini sangat berguna sebagai alat perencanaan sekaligus pedoman evaluasi ketika usaha telah berjalan. Di dalam proposal bisnis, pelaku usaha menjelaskan peluang usaha, segala macam kebutuhan usaha, hingga pengeluaran biaya, dan persentase keuntungan yang akan didapatkan. Hal lain yang perlu dicermati adalah kelembagaan, yakni susunan birokrasi dengan tupoksi atau bagian tugas kerja masing-masing. Kelembagaan menjadikan adanya spesialisasi kerja yang nantinya akan membuat kinerja menjadi efektif dan efesien. Kelembagaan dapat dilihat dari gambar berikut.
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Gambar 3.2 Kelembagaan Usaha Bocasi (Brownis Carica konservasi)

Sinergisme dan kerjasama antar bagian divisi sangat diperlukan dalam menjalankan usaha yang baik. Guna mencapai target pasar, diadakan juga partner bisnis yang akan membantu pelaku bisnis dalam menjual produknya kepada masyarakat. Partner bisnis yang diajak untuk bekerjasama sementara adalah dua pihak, pertama adalah pemberdayaan koperasi dengan strategi Jocowi Insinyur’s (akan dijelaskan dalam strategi pemasaran) dan Business Development Services (BDS) selaku lembaga pengembangan UMKM untuk pendampingan dan keberlanjutan usaha. Hal lain yang perlu dicermati adalah strategi bisnis. Dalam hal ini, perusahaan menggunakan strategi Jocowi Insinyur’s yang akan mengajar siswa SMP ataupun SMA untuk masuk ke dalam koperasi bentukan perusahaan. Di dalam koperasi ini, siswa akan mendapatkan pelatihan, praktik kerja, dan pengetahuan bisnis sehingga keluarannya nanti akan tumbuh wirausahawan baru dari kalangan pelajar muda. Produk Bocasi (Brownis Carica konservasi) (Brownis Carica konservasi) akan dititipkan kepada tiap koperasi dan akan dijual pada waktu sekolah berlangsung. Rencana ini dianggap strategis mengingat dalam satu sekolah ada banyak sekali jumlah siswa, sehingga diproyeksikan akan mendatangkan penjualan yang lumayan besar. Selain itu, ada juga pemasaran yang dilakukan oleh sendiri ataupun bekerjasama dengan BDS. Pada BDS, pelaku akan meminta saran pengembangan bisnis dan permohonan promosi produk pada pameran-pameran, serta rekomendasi bantuan kepada Kementerian Koperasi dan UMKM Indonesia untuk menadapatkan bantuan berupa sarana, prasarana, dan modal usaha.

2.  Tahap Produksi 

Produksi dilakukan oleh divisi produksi dengan memanfaatkan bahan baku kangkung yang kurang diperdayakan sebagai olahan makanan. Setelah itu, produk diolah dan dibentuk sesuai dengan selera pasar, dalam hal ini akan menentukan penjualan produk. Diharapkan produk memiliki tampilan dan rasa sesuai selera pasar, oleh karena itu sebaiknya diperlukan survei pasar. 

3. Tahap Pemasaran 

Pemasaran adalah hal yang sangat penting dalam sebuah perusahaan. Oleh karena itu, pelaku usaha harus secara serius menentukan teknik pemasaran yang tepat. Dalam hal ini pelaku usaha menggunakan teknik Jocowi Insinyur’s yang merupakan sarana pemasaran efektif sekaligus sebagai sarana edukasi bagi pelajar untuk mengerti dan memahami koperasi dan siap untuk menjadi wirausaha baru. Usaha juga akan bekerjasama dengan BDS dengan harapan mendapatkan pendampingan dan sarana promosi lewat pameran, serta rekomendasi bantuan kepada Kementerian Koperasi dan UMKM. 

4. Tahap Monitoring dan Evaluasi 

a. Monitoring 

Melihat perkembangan usaha yang telah dijalankan. Selain itu, melihat sejauh mana kerjasama yang telah dilakukan.Menghitung luasan pasar yang telah dicapai serta kualitas produk yang dihasilkan dibandingkan dengan kepuasan konsumen. 

b. Evaluasi 

Memberikan penilaian terhadap penjualan produk dengan menghitung laba usaha. Evaluasi kerjasama dan rekomendasi kerjasama dengan pihak lain. Upaya menyesuaikan produk dengan selera konsumen dan inovasi rasa ataupun tampilan produk.

BAB 4. BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1 Anggaran Biaya


Berikut disajikan perencanaan anggaran dalam pelaksanaan program.


Tabel 4.1. Perencanaan Anggaran Program Kewirausahaan

	No
	Jenis Pengeluaran
	Jumlah

	1.
	Bahan Habis Pakai
	Rp.   6.000.000

	2.
	Peralatan Penunjang
	Rp.   3.700.000

	3.
	Perjalanan
	Rp.   1.200.000

	4.
	Lain-lain
	Rp.   1.100.000

	Total
	RP. 12.000.000


4.2 Jadwal Kegiatan


Berikut dipaparkan jadwal pelaksanaan program kewirausahaan.

	Kegiatan
	Bulan

	
	I
	II
	III
	IV
	V

	1. Persiapan Program
	
	
	
	
	

	a. Persiapan Bahan
	
	
	
	
	

	b. Persiapan Alat
	
	
	
	
	

	c. Persiapan Tempat
	
	
	
	
	

	2. Pelaksanaan Program
	
	
	
	
	

	a. Produksi
	
	
	
	
	

	b. Promosi
	
	
	
	
	

	c. Penjualan Produk
	
	
	
	
	

	3. Evaluasi
	
	
	
	
	

	4. Penyusunan Proposal
	
	
	
	
	


Keterangan:

(a) Perencanaan produksi dilakukan setiap 2 minggu pada 1 bulannya; (b) Produksi dan pemasaran dilakukan setiap minggu dalam 1 bulannya pada bulan ke-1, ke-2, dan ke-3, sedangkan pada bulan ke-4 dan ke-5 pemasaran mulai diturunkan hanya 3 minggu dalam 1 bulan. (c) pengadaan bahan baku dilakukan setiap kali ada produksi yakni setiap hari dalam satu bulan. (d) penyusunan laporan mulai dilakukan pada bulan ke -4 dan pengumpulan dilakukan pada bulan ke-5.
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Lampiran 2. Justifikasi Anggaran Kegiatan

1. Bahan Habis Pakai

	Material


	Justifikasi

Pemakaian


	Kuantitas


	Harga

Satuan (Rp)


	Jumlah (RP)

	Carica
	Pembelian bahan produksi : Carica
	10 kg / hari
	Rp 4.000
	Rp 3.600.000

BB selama 3 bulan

	Tepung terigu
	Pembelian bahan baku produksi: terigu
	2 kg / hari
	Rp 10.000
	Rp1.1200.000

BB selama 3 bulan

	Pewarna makanan
	Pembelian pewarna makanan untuk memperindah tampilan
	100 Paks
	Rp 2000
	Rp 200.000

	Kemasan 
	Pembelian kemasan produk yang sesuai dengan selera pasar
	
	
	

	Coklat 
	Pembelian perasa coklat untuk memberikan variasi rasa
	50 paks 
	Rp 1.500 
	Rp 75.000

	Keju 
	Pembelian perasa keju untuk variasi rasa 
	100 buah 
	Rp 5.000 
	Rp 500.000

	Kemasan Produk 
	Pembelian kemasan produk dan pengembangan pengemasan produk 
	
	Rp 800.000 
	Rp 800.000

	Susu 
	Pembelian susu untuk pembuatan produk 
	100 bungkus 
	Rp 5.000 
	Rp 500.000

	Mentega 
	Pembelian mentega untuk produksi 
	
	Rp 185.000 
	Rp 185.000

	SUB TOTAL
	Rp 6.000.000


2. Bahan Penunjang

	Material


	Justifikasi

Pemakaian


	Kuantitas


	Harga

Satuan (Rp)


	Jumlah (RP)

	Blender
	Pembelian mesin untuk menghaluskan carica
	1 buah
	Rp 600.000
	Rp 600.000

	Mixer
	Pencampur adonan
	1 buah
	Rp 400.000
	Rp 400.000

	Cetakan Kue
	Pembelian dan pembuatan cetakan kue
	100 buah
	Rp 2000
	Rp 200.000

	Pulsa
	Pembelian pulsa untuk kordinasi dan internet guna pemasaran
	
	Rp 500.000
	Rp 500.000

	Gas
	Pembelian gas untuk memasak kue
	10 buah
	Rp 30.000
	Rp 300.000

	Sewa Tempat
	Penyewaan tempat jual
	3 bulan
	Rp 450.000
	Rp 900.000

	Pembuatan MMT dan X benner, website dan pameran
	Keperluan promosi dan pemasaran
	
	Rp 800.000
	Rp 800.000

	SUB TOTAL
	Rp 3.700.000


3. Perjalanan

	Material


	Justifikasi

Pemakaian


	Kuantitas


	Harga

Satuan (Rp)


	Jumlah (RP)

	Transportasi dan konsultasi BDS
	Biaya perjalanan konsultasi dengan BDS
	
	Rp 400.000
	Rp 400.000

	Transportasi pemasaran
	Biaya perjalanan untuk pemasaran
	
	Rp 400.000
	Rp 400.000

	Transportasi pembelian bahan baku
	Membeli bahan baku
	
	Rp 400.000
	400.000

	SUB TOTAL
	Rp 1.200.000


4. Lain-lain

	Material


	Justifikasi

Pemakaian


	Kuantitas


	Harga

Satuan (Rp)


	Jumlah (RP)

	Pembuatan proposal
	Biaya pembuatan proposal
	
	Rp 400.000
	Rp 400.000

	Presentasi seminar
	Pembelian perlengkapan pendukung seminar
	
	Rp 500.000
	Rp 500.000

	Dokumentasi
	Biaya dokumentasi program
	
	Rp 300.000
	Rp 300.000

	SUB TOTAL
	Rp 1.100.000

	TOTAL (KESELURUHAN)
	Rp 12.000.000


Lampiran 3 Susunan Organisasi Tim Kegiatan dan Pembagian Tugas

	No
	Nama / NIM


	Program 

Studi


	Bidang 

Ilmu


	Waktu 

(jam/minggu)


	Alokasi 

Uraian Tugas

	1
	Afrida Sakti Ngarviyanto

7101413005
	Pendidikan Ekonomi 
	Akuntansi 
	21jam / minggu
	1. Observasi tempat
2. Analisis peluang
usaha
3. Studi pustaka
4. Pembuatan proposal
5. Pengajuan kerjasama
(mitra)
6. Pelaksanaan bisnis
7. Pembuatan laporan

	2
	Lukman Hanif

71114133047


	Ekonomi Pembangunan
	Ekonomi Pembangunan
	3 jam/ minggu
	1. Observasi tempat
2. Analisis peluang
usaha
6. Pelaksanaan bisnis
7. Pembuatan laporan

	3
	OGGI SUSANTI WULANDARI

6101413056


	PJKR
	Olahraga
	3 jam/ minggu
	1. Analisis kalayakan
bisnis
2. Rancangan biaya
bisnis
3. Pelaksanaan bisnis
4. Pengaturan biaya
pengeluaran
5. Pembuatan laporan
keuangan
6. Pembuatan laporan
bisnis akhir


Lampiran 3.5  Surat Pernyataan Ketua Peneliti/Pelaksana
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SURAT PERNYATAAN KETUA PENELITI/PELAKSANA

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama


: Afrida Sakti Ngarviyanto

NIM


: 7101413005

Program Studi

: Pendidikan Ekonomi Akuntansi

Fakultas

: Ekonomi 

Dengan ini menyatakan bahwa proposal Kewirausahaan saya dengan 

judul: “BOCASI(BWOWNIS CARICA KONSERVASI) : PEMBUATAN PRODUK HIGH-VALUE DARI CARICA MELALUI STRATEGI PEMASARAN JOCOWI INSINYUR’s (JOIN COOPERATIVES WITH THE WILL TO INCREASING YOUR SKILL)” yang diusulkan untuk tahun anggaran 2016 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.
Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas negara.
Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.

Semarang, 01 September 2015
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Pembantu Rektor/Ketua 
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Dr. Bambang Budi Raharjo, M.Si.

NIP. 196012171986011001
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Afrida Sakti Ngarviyanto

NIM.   7101413005
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