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RINGKASAN
	Buah papaya yang pada umumnya memiliki rasa yang manis itu sangat digemari oleh masyarakat Indonesia. Kebanyakan dari mereka memanfaatkannya untuk dibuat jus, sayur dan ada juga yang langsung dimakan buahnya.
	Buah papaya juga memiliki manfaat untuk kesehatan .Khasiat dari buah pepaya di bidang kesehatan adalah dapat memperlancar sistem pencernaan. Umumnya buah pepaya hanya diolah menjadi sayur, jus atau campuran selai. Kekurangan pengetahuan masyarakat mengenai manfaat dan nilai ekonomis buah pepaya merupakan salah satu faktor kurang pemanfaatannya buah pepaya. Kami berinisiatif memanfaatkannya menjadi olahan digemari masyarakat.
	 Dari berbagai permasalahan diatas, kami mencoba untuk memanfaatkan buah pepaya  sebagai tape. Memang sekarang sudah ada berbagai jenis tape. Tapi sejuah ini pengolahan buah pepaya sebagai tape belum begitu dikenal masyarakat.
	Terciptanya peluang usaha ini diharapkan dapat memanfaatkan hasil alam yang bagus untuk kesehatan. Serta menjadi alternatif baru untuk menikmati tape yang berbeda dengan lainnya.
	Teknik pembuatan produk ini lebih menekankan pada modifikai bahan dasar dan kombinasi buah pepaya untuk menghasilkan produk yang berkualitas. Produk ini akan diproduksi satu kali dalam seminggu. Langkah awal yang dilakukan tim pelaksana adalah mencari lokasi strategis sebagai tempat berjualan. Lokasi yang diharapkan adalah ramai dan merupakan akses yang sering dilewati atau dikunjungi.











BAB I  PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Papaya (Carica papaya L.) merupakan jenis buah tropis yang buahnya manis dan dagingnya berwarna kuning kemerahan. Buah pepaya mengandung banyak vitamin A, vitamin B9, vitamin C, dan vitamin E. Selain vitamin pepaya juga mengandung mineral seperti fosfor, magnesium, zat besi, dan kalsium (Surtiningsih,2005). 
Pepaya merupakan tanaman yang berasal dari Meksiko bagian selatan dan bagian utara dari Amerika Selatan. Tanaman ini menyebar dari benua Afrika dan Asia serta India. Dari India tanaman ini menyebar ke daerah tropis termasuk Indonesia pada abad ke-17 (Setiaji,2009). Menurut Kalie (1996) suku Caricaceae memiliki empat marga yaitu Carica, Jarilla, Jacaranta, dan Cylicomorpha. Marga Carica memiliki 24 jenis, salah satu diantaranya adalah papaya. Kedudukan tanaman pepaya dalam Suprapti (2005) adalah sebagai berikut :
Kerajaan	: Plantae
Divisi 	: Spermatophyta 
Kelas   	: Angiospermae
Bangsa 	: Caricales
Suku 	: Caricaceae
Marga 	: Carica
Jenis 	: Carica papaya L.
Analisis komposisi  buah pepaya
	Unsur Komposisi
	Buah Masak
	Buah Mentah

	Energi  (kalori)
	46
	26

	Air  (g)
	86,7
	92,3

	Protein  (g)
	0,5
	2,1

	Lemak  (g)
	-
	0,1

	Karbohidrat (g)
	12,2
	4,9

	Vitamin A (IU)
	365
	50

	Vitamin B (mg)
	0,04
	0,02

	Vitamin C (mg)
	78
	19

	Kalsium  (mg)
	23
	50

	Besi  (mg)
	1,7
	0,4

	Fosfor  (mg)
	12
	16


Dari segi daging buahnya pepaya dapat digolongkan menjadi dua yaitu pepaya semangka dan pepaya burung. Pepaya semangka buahnya memiliki daging yang warnanya merah seperti buah semangka. Yang termasuk golongan ini adalah pepaya jenis jinggo dan paris. Sedangkan untuk pepaya burung memiiki daging buah yang berwarna kuning. Untuk pepaya jenis ini adalah pepaya ijo dan pepaya solo (Aak, 1990). Menurut Kalie (1996) di Indonesia varietas pepaya yang banyak ditanam adalah pepaya semangka, jinggo, dan cibinong. Secara umum di Indonesia lebih menyukai pepaya dengan daging buah yang berwarna jingga sampai merah sedangkan daging dengan warna kuning kurang disukai.
Disamping pepaya bisa langsung dimakan buahnya atau digunakan untuk bahan campuran selai atau jus, buah pepaya juga memiliki manfaat untuk kesehatan . Khasiat dari buah pepaya di bidang kesehatan adalah dapat memperlancar sistem pencernaan.
Produksi pepaya di Indonesia dalam periode 1996-1998 mencapai 435 t/tahun. Ekspor pepaya Indonesia antara lain ke Singapura, Australia, Korea Selatan, Arab Saudi Perancis dan Belanda (Kalie 2002). Namun volume ekspor tidak menampakkan kepastian yang menggembirakan. Salah satu penyebabnya adalah kurangnya varietas unggul bermutu tinggi yang dapat menghasilkan pepaya yang sesuai standar dan nilai pasar. Hal tersebut menjadi pemikiran untuk mengembangkan usaha tape dengan mmemanfaatkan buah pepaya. Selama ini buah pepaya hanya langsung dimakan buahnya, ada juga yang mengolahnya untuk membuat campuran jus atau selai. Namun disini peneliti ingin melalukan inovasi baru yang salah satunya adalah membuat tape dengan memanfaatkan buah pepaya. 
Tape merupakan makanan yang tidak disukai oleh banyak orang karena rasa dan tampilannya yang kurang menarik. Sehingga dari alasan tersebut peneliti ingin mengembangkan usahha tape yang berbeda dari sebelumnya dnegan memanfaatkan buah pepaya. Mengolah pepaya menjadi tape merupakan salah satu usaha dalam mengadakan makanan yang unik dan menarik untuk menjadikan banyak orang ingin mengkonsumsinya.

1.2 Rumusan Masalah
Dari Latar belakang di atas dapat dirumuskan suatu permasalah sebagai berikut :
1. Bagaimana cara mengolah buah pepaya menjadi tape yang menarik dan disukai banyak orang ?
2. Apa kelebihan PEYA sebagai peluang wirausaha yang menguntungkan?
3. Bagaimana strategi dan hasil pemasaran PEYA?


1.3 Tujuan program
1. Menciptakan makanan tape dari pepaya dengan rasa dan tampilan yang menarik sehingga disukai banyak orang.
2. Menjelaskan PEYA sebagai peluang wirausaha.
3. Menjelaskan strategi dan hasil pemasaran PEYA.

1.4 Luaran yang diharapkan
Berdasarkan paparan di atas terget yang ingin dicapai antara lain:
1. Mampu memproduksi tape yang berbahan dasar dari buah pepaya
2.Mampu memproduksi minimal 300 bungkus tape per bulan.
3.Mampu menjual produk PEYA minimal 100 bungkus per minggu.


  1.5  Kegunaan program
Kegunaan program kreatifitas mahasiswa dalam bidang kewirausahaan kami adalah: 
1. Memperoleh keuntungan dari penjualan produk PEYA.
2. Mengasah kreatifitas mahasiswa dalam mengolah buah pepaya menjadi tape yang diharapkan ditemukan adanya inovasi baru.
3. Menciptakan jiwa wirausaha bagi mahasiswa.


BAB II. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1 Identitas Produk
Nama usaha		: PEYA (Carica papaya L.)	
Jenis usaha		: Tapai yang merupakan salah satu jenis camilan makanan
Tempat usaha		: Gg Pisang Gunungpati Semarang
Kapasistas produksi	:100 bungkus per minggu (meningkat)
Jumlah tenaga kerja	: 3 (tiga) orang

2.2 Keunggulan Produk
Keunggulan produk PEYA adalah :
1. Selain mendapatkan makanan camilan,  kita juga dapat merasakan khasiat dari buah pepaya itu.
2. PEYA  dapat dinikmati semua golongan masyarakat dengan harga terjangkau. 
3. Buah pepaya dipercaya dapat memperlancar sistem pencernaan.

2.3 Keterkaitan dengan Produk Lain
Produk PEYA ini memiliki keunikan tersendiri karena belum ada jenis Tapai yang diolah dari buah pepaya, kebanyakan tape ada yang dari ketan, sukun, dan singkong.

2.4 Peluang
Masyarakat pada umumnya ingin mencoba suatu produk baru. Begitu juga dengan penjual makanan seringkali membutuhkan produk baru yang khas untuk dijadikan koleksi dagangan agar menarik konsumen. Produk PEYA ini masih belum dikembangkan sebagai usaha di masyarakat. Hal ini termasuk peluang yang cocok untuk dikembangkan usaha tapai rasa pepaya ini.

2.5 Segmentasi Pasar
Pada awal usaha produk ini akan lebih mudah memahami konsumen melalui pengalaman menjual produk langsung kepada target. PEYA  merupakan  produk yang harganya terjangkau, enak, dan  memiliki khasiat. Sehingga produk ini dapat dinikmati semua kalangandari anak kecil sampai orang dewasa dan masyarakat umum disemua kalangan. Pada awal usaha, kami membuka outlet disekitar Kampus UNNES misalnya di kos-kosan mahasiswa, warung, toko makanan dan lain-lain. Jika usaha di sekitar UNNES berhasil, kami membuka brand di luar daerah UNNES.

2.6 Perkiraan Pesaing atau Produk Pesaing
Walaupun sudah banyak yang memproduksi produk sejenis ini, hal ini tidak menutup peluang usaha dari pelaksanaan progra ini. Karena ada beberapa keunggulan yang dimiliki oleh produk ini dari produk-produk lain, yang salah satunya adalah harganya terjangkau. Selain itu produk makanan tape yang peneliti hasilkan berbeda dengan produk tape sebelumnya karena bahan dasar pembuatan tape dengan berhan dasar dari pepaya belum pernah ada sebelumnya.

2.7 Media Promosi yang Akan Digunakan
Untuk menunjang pemasaran ada beberapa alternatif  yang bisa digunakan untuk mempromosikan produk ini.Media promosi yang digunakan yaitu melalui  jejaring sosial (Blackberry messenger, Facebook, Twitter , brosur, mouth to mouth, mitra kerja (toko, pasar, warung).

2.8 Rencana Penjualan Setahun
Kami menyediakan bahan makanan dengan jumlah yang bertahap. Kami menargetkan bisa memproduksi tape sebanyak 100 bungkus per minggu sehingga dapat memproduksi 300 bungkus per bulan.Pada bulan-bulan selanjutnya kami menyediakan produk PEYA ini yang semakin bertambah sesuai dengan permintaan pasar, jadi tidak ada yang sia-sia terhadap bahan bakunya.
Sistem penjualan kami, dari awal modal kami produksi dan memperoleh laba. Laba tersebut kami gunakan untuk produksi kembali. Berkembangnya usaha akan memperoleh laba yang bertambah, kemudian kami akan menciptakan produk variasi baru.

2.9 Strategi Pemasaran
Banyak cara yang dapat ditempuh dalam rangka memasarkan produk diantaranya dengan mempromosikan produk melalui selebaran atau menitipkan produk ditoko atau warung. Kami juga memasarkan produk dengan media internet/ lewat jejaring sosial seperti facebook,, twitter, blog dan email. Banyaknya mahasiswa yang memiliki akun jejaring sosial menjadi salah satu kesempatan untuk mempromosikannya lewat jejaring sosial. Selain itu, kami membuka stan pada event tertentu dengan tujuan memperkenalkan produk PEYA. 


BAB III METODE PELAKSANAAN
a. Alat dan Bahan yang digunakan
Alat-alat yang digunakan dalam percobaan ini adalah :
	Baskom 
	Garpu 

	Serbet 
	Cupit 

	Kompor gas
	Talenan 

	Panci kukus 
	Tabung LPG 

	Penyaring 
	Timbangan 

	Piring 
	Plastik 

	Pisau 
	Mesin press plastik

	Sendok kecil 
	Toples 

	Sendok makan 
	



 Bahan-bahan yang digunakan dalam percobaan ini adalah :
a. Air secukupnya
b. Ragi tape halus 
c. Buah pepaya 20 kg
d. Gula 

b. Proses Pengolahan
i. Persiapan 
Kegiatan meliputi persiapan tempat, tenaga kerja serta pembelian alat dan bahan.
ii. Persiapan Tahap
1. Mempersiapkan alat dan bahan yang akan digunakan.
2. Mengupas buah pepaya kemudian memotong sesuai dengan keinginan.
3. Mencuci buah pepaya yang telah dipotong hingga bersih.
4. Mengukus buah pepaya sampai tidak empuk betul sekitar 20 menit kemudian didinginkan.
5. Menyusun buah pepaya yang telah dingin kedalam baskom yang telah dilapisi daun pisang.
6. Menaburi dengan ragi.
7. Membungkus dengan daun pisang kemudian dimasukkan kedalam toples yang kedap udara.
8. Mendiamkan selama kurang lebih 2 hari.
c. Tahap Pengemasan
Produk PEYA yang berbahan dasar buah pepaya ini dikemas dalam toples kaca kecil kemudian diberi cap atau label yang udah disiapkan.
d. Kerjasama dengan Industri
Kerjasama dilakukan dengan warung-warung, toko makanan di sekitar lingkungan kampus UNNES.
e. Tahap Pemasaran 
Cara yang ditempuh untuk memasarkan produk adalah lewat jejaring sosial (facebook,twitter, dll), mempromosikan melalui selebaran, menitipkan produk ke toko atau warung, dan lain sebagainya.
f. Pengamatan Pemasaran
Setelah beberapa metode pemasaran dilakukan maka dierlukan aktifitas pengamatan terhadap metode yang lebih tepat dalam proses pemasaran sehingga didapatkan hasil yang memuaskan dalam proses pemasaran ini.
g. Evaluasi Pemasaran
Evaluasi dilakukan dengan tujuan mencari kelebihan dan kekurangan metode pemasaran yang digunakan untuk mengetahui apakah pemasaran produk mengalami kemajuan atau kemunduran. Hal ini dapat dilihat dari jumlah produk yang terjual di pasaran. 

BAB IV BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran biaya
Biaya yang digunakan dalam kegiatan ini adalah sebagai berikut:
1. Bahan habis pakai				Rp. 460.000
2. Peralatan 					Rp.5.539.000
3. Lain-lain 					Rp. 2.300.000 +
								Rp. 8.299.000
Rincian biaya yang digunakan dalam kegiatan ini aalah:
4.1.1 Bahan habis pakai (per bulan)
	Buah  pepaya 
	20 kg @Rp35.000
	Rp.    700.000

	Ragi tape
	20 bungkus @Rp.20.000
	Rp.     400.000

	Vanilii 
	2 kg @Rp.250.000
	Rp.    500.000

	Pewarna 
	12 bungkus @ Rp. 10.000
	Rp. 120.000

	Gula pasir
	20 kg @Rp. 15.000
	Rp.    300.000

	Jumlah                                                                                  Rp 2.020.000



4.1.2 Peralatan 
	Toples kaca kemasan
	10 lusin @300.000
	Rp.3000.000

	Plastik 
	10 pack @ Rp.10.000
	Rp.    100.000

	Talenan 
	5 @ Rp. 10.000
	Rp.       50.000

	Cupit 
	6 @ Rp.10.000
	Rp.       60.000

	Garpu 
	6 @Rp.2000
	Rp.     12.000

	Kompor gas
	1 @Rp.500.000
	Rp.    500.000

	Gas elpiji 12 kg
	1 @Rp.100.000
	Rp.    100.000

	Panci kukus
	1 @Rp 400.000
	Rp.    400.000

	Toples 
	5 @Rp. 30.000
	Rp.    150.000

	Mesin press plastik
	1 @ Rp.500.000
	Rp.    500.000

	Sendok kecil
	10 pack @ 15.000
	Rp. 150.000

	Baskom
	2 @Rp.20.000
	Rp.       40.000

	Piring 
	4 @Rp.10.000
	Rp.       40.000

	Sendok makan
	6 @Rp.2.000
	Rp.       12.000

	Serbet
	10 @Rp.15.000
	Rp.     150.000

	Pisau
	2 @Rp. 10.000
	Rp.       20.000

	Timbangan
	1  @Rp.180.000
	Rp .    180.000

	Saringan
	3 @Rp.25.000
	Rp.       75.000

	Jumlah                                                                            Rp.5.539.000



4.1.3 Lain-lain 
	Transportasi
	Rp. 500.000

	Proposal dan laporan
	Rp.  100.000

	Dokumentasi
	Rp. 300.000

	Listrik
	Rp. 500.000

	Sewa tempat
	Rp. 700.000

	Promosi
	Rp. 200.000

	Jumlah                                                                Rp.2.300.000



4.2 Proyeksi pendapatan
Biaya operasional per bulan 		= Rp. 460.000
Target Penjualan 1 bulan 		= 1000 kemasan
Harga pokok penjualan / kemasan	= Rp. 3.500
Total penjualan (Pendapatan/bulan)	= Rp. 3.500.000

4.3 Proyeksi keuangan
4.3.1 Proyeksi BEP 
BEP harga produksi 	= Rp. 3.500.000
							
4.3.2 Laporan Laba Rugi 
Rencana Laporan Laba Rugi	
Total Penjualan 		= Rp. 3.500.000
HPP				= Rp. 3.500
Laba per Bulan 		= Rp. 1.500.000
4.3.3 Proyeksi B/C ratio
B/C Rasio 	=  Rp. 3.600.000 : Rp. 2.020.000 = 1,78
Usaha ini layak dijalankan karena B/C Rasio > 1
	Artinya modal ini akan terlunasi sebesar 1,78 % per bulan. Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan di atas maka investasi tersebut layak untuk digunakan.
4.4 Jadwal kegiatan
	No
	
	Bulan 1
	Bulan 2
	Bulan 3
	Bulan 4
	Bulan 5

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1
	Studi pustaka
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Persiapan alat dan bahan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
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	4
	Evaluasi kerja
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Pelaporan
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SD			: SDN Kuniran 03
SMP			: SMPN 2 Rembang
SMA			: SMAN 1 Rembang
Perguruan Tinggi	: UNNES


Anggota Pelaksana 3
Yufita Nurhandayani


.3101414005
Biodata anggota pelaksana 4
Nama			: Ainun Ni’mah
TTL			: Rembang, 11 Juni 1996
Alamat			: Ds. Wuwur 07/03 Kec.Pancur, Rembang
Email			: ain.anunn@gmail.com 
No.Telp/HP			: 089669231482
NIM			: 4101414025
Fakultas/Prodi			: FMIPA/ Pendidikan Matematika
Semester			: 2
Riwayat Pendidikan
SD			: SDN Wuwur
SMP			: SMPN 1 Pancur
SMA			: SMAN 1 Rembang
Perguruan Tinggi	: UNNES


Anggota Pelaksana 4
Ainun Ni’mah


NIM. 4101414025


	
Biodata dosen pendamping
Nama				:
Alamat				:
NIDN
Program studi/ fakultas		:
Perguruan tinggi		:
Pangkat				: 

Semarang, 29 Mei 2015

ii

image1.png




