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RINGKASAN

Pada dasarnya masyarakat menyukai produk dari bahan olahan kedelai seperti tahu. Masing- masing daerah mempunyai kekhasan tahu, sebagai contoh tahu sumedang, tahu semarang, dan masih banyak lagi. Dalam program ini kami akan memvariasikan tahu dari macam- macam daerah, sehingga masyarakat suatu daerah akan mengetahui rasa tahu dari daerah lain. 

Selain itu kami juga akan memunculkan ubi crispi dan jamur crispi, hal itu karena kami ingin masyarakat penanam ubi dan jamur tidak hanya menjualnya begitu saja tanpa di olah menjadi makanan yang lebih nikmat. Dengan menciptakan produk makanan nikmat serta ekonomis dengan bahan bakuTahu, Ubi dan Jamur. Hal itu juga akan mengembangkan potensi pangan lokal yaitu Tahu,Ubi dan Jamur. Menciptakan usaha kuliner yang berkelanjutan dan berpotensi profitakan menumbuhkan jiwa kewirausahaan mahasiswa sekaligus menerapkan ilmu yang diperoleh di bangku kuliah. Dan juga akanMenciptakan lapangan kerja baru yang mampu membantu pemerintah menekan jumlah pengangguran.

Kami juga akan menjadikan sogatan atau snack dan menerima pesanan partai besar sampai partai kecil. Dengan teknik semacam ini maka kami dapat meningkatkan keuntungan.

Kami akan mengemas produk ini dengan kemasan yang menarik sehingga akan membuat pelanggan tertarik untuk memesan makanan/ snack kami.

Dalam pemberian sambal kami akan membuat tingkatan sambal yaitu tingkat 1 dengan rasa pedas paling rendah, tingkat 2 dengan pedas menengah dan tingkat 3 yang super pedas.

Media pemasaran kami akan membuat brosur untuk mengiklankan, kemudian menggunakan outlet karena usaha ini baru rintisan awal kami.

Walaupun mahasiswa, kami akan mengusahakan untuk memaksimalkan wirausaha karena akan meningkatkan ekonomi masyarakat dan membantu pemerintah menekan angka pengangguran.

BAB I
PENDAHULUAN
A.    JUDUL
Judul program ini adalalah “TURPIDO PERAS MAS”(Tahu, Ubi dan Jamur Krispi Kado Super Pedas Mahasiswa ).

B.     LATAR BELAKANG MASALAH
Kebanyakan masyarakat saat ini cenderung mengkonsumsi tahu hanya sebagai pelengkap makanan sedangkan ubi dan jamur tidak banyak dikonsumsi oleh masyarakat modern bahkan masyarakat desa pun hanya mengolahnya dengan alakadarnya. Kebiasaan tersebut menjadikan tahu, ubi dan jamur kurang diminati oleh masyarakat perkotaan atau masyarakat modern.
Untuk itu perlu ide-ide yang inovatif untuk menjadikan bahan-bahan tersebut menjadi menarik, dan agar lebih diminati oleh masyarakat baik masyarakat modern maupun masyarakat pedesaan. Sehingga bahan-bahan tersebut menjadi produk yang meminiki nilai jual lebih tinggi dibandingkan dengan sebelum-sebelumnya. 
Selain untuk itu, pemanfaatan tahu, ubi dan jamur masih kurang. Padahal tahu, ubi dan jamursangat potensial untuk dikembangkan menjadi berbagai macam produk makanan, misalnya diolah menjadi aneka snack (makanan ringan) baik snack tradisional maupun snack modern. Dengan pengolahan menjadi makanan yang populer, Tahu, Ubi dan Jamurakan lebih mudah untuk dikonsumsi secara masal sehingga dapat lebih memberikan manfaat bagi masyarakat luas.
            Melihat keadaan tersebut, terdapat peluang usaha yaitu dengan mengembangkan produk snack berbahan bakutahu, ubi dan jamur. Produk snack tahu, ubi dan jamur yang dikemas menjadi produk Tahu, Ubi dan Jamur krispi akan meningkatkan nilai jual dari tahu, ubi dan jamur. Apalagi dapat dikemas dalam kemasan yang menarik maka dapat menambah minat masyarakat untuk mengkonsumsinya.saat ini konsumsi produk-produk snack sedang meningkat seperti untuk keperluan snack pertemuan, wisata, maupun konsumsi pribadi sehingga berpotensi menjadi usaha berkelanjutan dengan profit yang menjanjikan.
Usaha ini dapat menambah keberagaman pangan indonesia. Pengguanaan tahu, ubi dan jamur, sebagai bahan baku pembuatan krispijuga lebih ekonomis dari bahan-bahan lain sehingga bisa dikonsumsi oleh berbagai kalangan. Dengan demikian, TURPIDO PERAS MAS dapat menjadi usaha kuliner dengan prospek yang sangat menjanjikan.

C.    RUMUSAN MASALAH
1. Bagaimana cara menciptakan alternatif pengolahan tahu, ubi dan jamur?
2. Bagaiman proses pembuatan alternatif makanan tahu, ubi dan jamur?
3. Bagaimana pengemasan yang dapat menarik minat konsumen?
D.    TUJUAN
1. Menciptakan produk makanan nikmat serta ekonomis dengan bahan baku Tahu, Ubi dan Jamur
2. Mengangkat dan mengembangkan potensi pangan lokal, yaitu Tahu, Ubi dan Jamur
3. Menciptakan usaha kuliner yang berkelanjutan dan berpotensi profit
4. Menumbuhkan jiwa kewirausahaan mahasiswa sekaligus menerapkan ilmu yang diperoleh di bangku kuliah
5. Menciptakan lapangan kerja baru yang mampu membantu pemerintah menekan jumlah pengangguran

E.     LUARAN YANG DIHARAPKAN
1. Terciptanya usaha dalam bidang makanan inovatif yang berpotensi profit.
2. Memajukan produk pangan lokal.
3. Mengajak masyarakat untuk mencintai produk dalam negeri.

F.     KEGUNAAN
1. Bagi mahasiswa
Mengembangkan jiwa kewirausahaan dan mengoptimalkan kreativitas.
2. Bagi masyarakat umum
Mengembangkan produk kuliner berbasis pangan lokal dan memenuhi kebutuhan masyarakat akan produk pangan sehat, nikmat, dan ekonomis.
3. Bagi bidang pangan 
Menambah inovasi makanan nikmat dan mengangkat potensi pangan local.







BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
1.      Deskripsi Produk
TURPIDO PERAS MAS (Tahu, Ubi dan Jamur Krispi Kado Super Pedas Mahasiswa) adalah snack yang ekonomis karena memanfaatkan bahan-bahan yang mudah didapatkan serta banyak tersedia dimasyarakat. Terdapat beberapa variasi rasa sambal dari produkTURPIDO PERAS MAS (Tahu, Ubi dan Jamur Krispi Kado Super Pedas Mahasiswa)  yaitusambal level 1, level 2 dan level 3. Variasi rasa pada sambal di produk ini memungkinkan konsumen untuk memiliki berbagai pilihan baik rasa yang yang mereka gemari maupun yang berupa salah satu dari Tahu, Ubi dan Jamur.
Masing-masing produk TURPIDO PERAS MAS nantinya akan dilampiri dengan catatan kelayakan produk sehingga konsumen tidak ragu untuk mengkonsumsi produk. Pengemasan produk TURPIDO PERAS MAS disajikan dalam tampilan yang menarik sehingga mampu menarik minat para konsumen TURPIDO PERAS MAS dari segala kalangan.
2.      Sasaran Usaha
Sasaran produk TURPIDO PERAS MAS adalah seluruh kalangan sosial ekonomi masyarakat dan segala usia terutama para penggemar makanan ringan untuk camilan.
3.      Prospek Usaha (Analisa SWOT)
a. Strenghtness (keunggulan)
1. Nikmat untuk dikonsumsi dalam berbagai kondisi
2. Ekonomis karena dapat dijangkau oleh berbagai kalangan
3. Pilihan produk yang bervariasi sehingga konsumen tidak bosan
4. Inovatif, karena merupakan produk baru
5. Teknik pengolahan mudah dan sederhana
6. Mengembangkan potensi pangan local

b. Weakness (kelemahan)
      Produk ini tidak menggunakan pengawet sehingga daya tahannya tidak lama, namun ini bisa diatasi dengan metode penjualan produk secara direct selling dan konsinyasi sehingga produk dapat terdistribusikan dengan baik kepada sasaran dan dapat habis dalam sehari.


c. Opportunity (Peluang)
1. Bahan baku sangat mudah didapat di masyarakat
2. Masyarakat membutuhkan makanan yang praktis, nikmat, dan ekonomis
3. Berpotensi untuk dikembangkan menjadi franchise/kemitraan

d. Threat (Ancaman)
      Banyaknya pesaing usaha makanan ringan lainnya, namun ancaman ini bisa diantisipasi dengan produk yang inovatif dan ekonomis.

4. Target Pengembangan Usaha
Target pengembangan usaha ini agar berkelanjutan adalah
a. Membuka outlet TURPIDO PERAS MAS di berbagai tempat
b. Mengembangkan inovasi produk lain seperti inovasi penyajiannya yang lebih menarik
c. Mematenkan produk TURPIDO PERAS MAS dan mengembangkan franchise
d. Membuka jalinan kerjasama dengan pemerintah atau instansi terkait terutama yang bergerak dalam upaya ketahanan pangan.


















BAB III
METODE PELAKSANAAN
1. Metode persiapan usaha
a. Analisa pasar 
Melakukan analisa terhadap sasaran usaha dan potensi pasar penjualan
b. Penentuan strategi pemasaran
Menetapkan strategi berdasarkan hasil analisa pasar
c. Analisa bahan baku dan sumber daya
Melakukan survey dan analisa sumber daya serta bahan baku produksi
d. Pengembangan produk
Mengembangkan dan memantapkan produk 
e. Menetapkan SOP produksi dan distribusi
Menetapkan SOP sebagai panduan dalam pelaksanaan usaha
2. Metode produksi dan distribusi
Metode produksi dilakukan dengan alur sebagai berikut:
a. Menerima dan mengelola pasokan bahan baku dan bahan-bahan lain dengan sistem penyimpanan yang baik
b. Pembuatan berbagai rasa produk  
c. Produksi produk 
d. Pengemasan (packaging) masing-masing produk
e. Pendistribusian
3. Metode pemasaran
a. Strategi produksi
Strategi produk yang dilakukan adalah dengan menciptakan kreasi menggunakan tahu, ubi, dan juga jamur. Tahu, ubi dan jamur yang biasanya dikonsumsi masyarakat kalangan menengah ke bawah diolah menjadi cemilan bergizi yang bisa dinikmati oleh semua kalangan.
b. Strategi harga
Strategi penetapan harga yang dilakukan yaitu menetapkan harga yang lebih murah dari para pesaing yaitu Rp. 800/ buah. Walaupun lebih murah tetapi kualitas produk tetap menjadi prioritas, strategi penetapan harga yang lain yaitu pemberian diskon untuk konsumen.

c. Strategi distribusi
Metode konsinyasi, membuka stand di pameran, melakukan direct selling kepada sasaran, melakukan layanan delivery order& langganan
d. Strategi promosi
Menyebarkan leaflet/brosur, promosi melalui word of mouth, mensponsori acara yang berhubungan dengan sasaran, dan iklan di media massa. Pemberian diskon 5% juga dilakukan untuk 20 pembeli pertama dan juga untuk konsumen yang melakukan pembelian dalam jumlah tertentu

4. Metode kontrol dan evaluasi
Untuk produksi dan distribusi, kontrol dan evaluasi diterapkan berdasarkan SOP yang telah disepakati sebelumnya.Untuk pemasaran, kontrol dan evaluasi dilakukan berdasarkan strategi pemasaran.Kontrol dan evaluasi dilakukan setiap 2 pekan sekali.

H.    Analisa Keuangan Usaha
RANCANGAN BIAYA
Perhitungan berdasarkan pembahasan Gambaran Umum Rencana Usaha poin 5 (Analisa Keuangan)
	NNo.
	Keperluan
	Biaya

	1
	Investasi awal
	Rp 2.265.000

	2
	Operasional produksi 1 bulan
	Rp.2.775.000

	3
	Operasional fasilitas dan alat
	Rp      85.000

	Total biaya
	Rp5.125.000



a.    Tabel 1. Biaya investasi awal
	NNo
	Barang
	Biaya satuan
	Jumlah
	Total biaya

	1
	Alat produksi
	
	
	

	
	Baskom
	Rp 20.000
	5 buah
	Rp 100.000

	
	Penggorengan
	Rp 150.000
	1buah
	Rp 150.000

	
	Kocokan telur
	Rp 25.000
	1 buah
	Rp 25.000

	
	Tempat jamur
	Rp 30.000
	1 buah
	Rp 30.000

	
	Tempat tahu
	Rp 30.000
	1 buah
	Rp  30.000

	
	Tempat ubi
	Rp 30.000
	1 buah
	Rp  30.000

	
	Kompor gas
	Rp 400.000
	1buah
	R  400.000

	
	Pisau set
	Rp 65.000
	1 set
	Rp    65.000

	
	Penjepit makanan
	Rp 30.000
	2 unit
	Rp    60.000

	
	Sarung tangan
	Rp 10.000
	10 set
	Rp   100.000

	
	Penyaring minyak
	Rp 50.000
	2 unit
	Rp 100.000

	2
	
Administrasi
	
	
	

	
	Buku keuangan
	Rp 25.000
	1 buah
	Rp 25.000

	3
	Media pemasaran
	
	
	

	
	X banner
	Rp 150.000
	1 buah
	Rp 150.000

	4
	Media distribusi
	
	
	

	
	Outlet
	Rp 1.000.000
	1 buah
	Rp 1.000.000

	Total biaya
	Rp2.265.000




b.  Tabel 2. Biaya operasional satu kali produksi
1.      Bahan pilihan (tergantung produk) satu kali produksi
	N
	Barang
	Biaya satuan
	Jumlah
	Total biaya

	1
	Bahan baku krispi
	
	
	

	
	Tahu
	Rp1.500
	20kotak
	Rp. 30.000

	
	Ubi
	Rp 4.000
	5 kg
	Rp. 20.000

	
	Jamur
	Rp20.000
	1 kg
	Rp. 20.000

	
	Tepung terigu
	Rp 10.000
	1 kg
	Rp. 10.000

	
	Garam
	Rp   1.000
	1 pack
	Rp. 1.000

	
	Penyedap rasa
	Rp   300
	1 renteng
	Rp. 3.000

	
	Gula
	Rp  13.000
	¼ kg
	Rp. 3.000

	
	Telur
	Rp18.000
	½  kg
	Rp. 9.000

	
	Air
	Rp 4.000
	1 galon
	Rp. 4.000

	
	Total biaya
	Rp. 100.000

	
	Kemasan kertas
	Rp 500
	200 Pc
	Rp100.000

	
	
	
	
	

	
	Total biaya
	Rp        100.000

	2
	Bahan baku sambal
	
	
	

	
	Tomat
	Rp 10.000
	½  kg
	Rp. 5.000

	
	Cabai
	Rp45.000
	1 kg
	Rp. 45.000

	
	Rempah-rempah
	Rp   10.000
	½  kg
	Rp. 5.000

	
	Bawang putih
	Rp  14.000
	½  kg
	Rp. 7.000

	
	Bawang merah
	Rp 60.000
	¼  kg
	Rp. 15.000

	
	Bahan pelengkap
	Rp   8.000
	-
	Rp. 8.000

	
	Total biaya
	Rp 85.000


2.      Total biaya produksi 
	NNo
	Produk
	Biaya 

	1
	Bahan krispi
	Rp.100.000

	2
	Bahan sambal
	Rp 85.00

	Total Biaya Produksi sekali produksi
	Rp185.000

	Biaya produksi satu bulan (15 kali)
	Rp. 2.775.000



c.    Tabel 3. Biaya operasional fasilitas per bulan
	NNo
	Barang
	Biaya satuan
	Jumlah
	Total biaya

	1
	Tabung gas
	Rp 17.000
	5x refill
	Rp 85.000

	Total biaya operasional sebulan
	Rp 85.000
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e. Penentuan harga pokok produksi
Biaya operasional/bulan				Rp.2.775.000
Target penjualan/bulan	2.250 buah
Harga pokok produkai					Rp.1300
f. Rencana produksi
Per bungkus						Rp. 2000
Total penjualan		2.250 x 2000	=	Rp 4.500.000
g. Laporan laba rugi per bula
Total penjualan					Rp. 4.500.000
Hpp			Rp.4.500.000
Laba kotor						Rp. 2.925.000
Transport 		Rp.100.000
Lain-lain		Rp.230.000
Laba bersih						Rp. 1.575.000

Analisis kelayakan usaha
a. Break Event Point (BEP)
BEP harga produksi	=    Total biaya 
				Volume produksi
				= Rp. 2.775.000	= Rp.1300
						2250
	Artinya, pada tingkat harga sebesar Rp. 508,75 usaha ini berada pada titik imbas.
BEP harga produksi	=    Total biaya 
					harga
				= Rp. 2.775.000	= 5087 buah
						1500
b. B/C ratio 		=    hasil penjualan 
					Biaya operasional
					= Rp. 6.400.000	= 1,57									   Rp.4.070.000
Artinya, tiap biaya yang dikeluarkan hasil penjualan sebesar 1,57 kalu lipat, sehingga usaha layak untuk dikembangkan.

c. Return of investment	=  keuntungan
					Biaya operasional
					= Rp. 2.330.000	= 0,57									   Rp.4.070.000
Artinya, usaha ini layak untuk dikembangkan karena setiap pembiayaan Rp. 100 diperoleh keuntungan Rp. 57,00
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