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RINGKASAN

Sebagai Universitas Konservasi, Unnes bertekad untuk menerapkan prinsip-prinsip perlindungan, pengawetan, dan pemanfaatan secara lestari terhadap sumber daya alam dan seni budaya, serta berwawasan ramah lingkungan dalam pelaksanaan Tri Dharma Perguruan Tinggi. Kegiatan ini dilatar belakangi oleh masih kurangnyapengenalan nilai-nilai konservasi kepada mahasiswa Unnes. Dengan adanya mata kuliah Pendidikan Lingkungan Hidup (PLH) pada perkuliahan, belum cukup mengena pada mahasiswa Unnes, oleh karenanya perlu adanya penanaman nilai konservasi pada mahasiswa melalui suatu media yang mampu mengenalkan nilai-nilai konservasi dan ciri khas Unnes yang unik.Dari alasan di atas media yang memiliki nilai kegunaan lebih tinggi dibanding media lainnyadalam memperkenalkan nilai-nilai konservasi pada mahasiswa Unnes umumnya adalah melalui kaos, karena kebanyakan mahasiswa adalah remaja yang mana suka dengan fashion atau tampilan yang menarik. Kaos dengan desain sablon bertemakan nilai konservasi dari Unnes yang unik dan menarik sesuai dengan selera mahasiswa, dengan ini akan lebih mudah memperkenalkan Unnes kepada mahasiswa tentang berbagai kelebihan-kelebihan dan ciri khas yang dimiliki Unnes.Kegiatan usaha ini didasari dengan banyaknya mahasiswa kampus Unnes dan keselarasan konsep produk kami dengan visi misi Unnes sebagai kampus konservasi, dengan adanya produksi CON-SHIRTini diharapkan dapat mempublikasikan kampus Unnes sebagai kampus konservasi. Selain itu produk ini diharapkan mampu menumbuhkan rasa cinta dan bangga terhadap kampus Unnes melalui CON-SHIRT(Conservation T-Shirt). Adapun tujuan umum dari pembuatan produk ini adalah: Memperkenalkan ciri khas kampus Unnes dan nilai konservasi melalui media kaos, memproduksi kaos unik khas Unnes yang memiliki nilai jual tinggi, serta menciptakan strategi pemasaran CON-SHIRT (Conservation T-Shirt)kepada konsumen. Target khusus dari kegiatan ini adalah pembuatan 100 buah kaosCON-SHIRT(Conservation T-Shirt) dalam kurun waktu satu bulan untuk mendapatkan profit yang sebesar-besarnya serta usaha yang berkelanjutan. Terdapatlima metode yang digunakan dalam kegiatan ini yaitu tahap persiapan dan survey, tahap produksi, tahap promosi, tahap pemasaran dan tahap evaluasi. Adapun hasil Benefit Cost (B/C) Ratiodaripada pengadaan usaha CON-SHIRT(Conservation T-Shirt) ini, yaitudimana dari sebanyak Rp 4.900.000,- biaya produksi yang dikeluarkan akan diperoleh hasil usaha 1,53 kali lipat, sehingga usaha ini menguntungkan dan layak untuk diusahakan.
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BAB 1. PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Tanggal 12 Maret 2010, Unnes mendeklarasikan diri menjadi Universitas Konservasi. Sebagai Universitas Konservasi, Unnes bertekad untuk menerapkan prinsip-prinsip perlindungan, pengawetan, dan pemanfaatan secara lestari terhadap sumber daya alam dan seni budaya, serta berwawasan ramah lingkungan dalam pelaksanaan Tri Dharma Perguruan Tinggi. Untuk mengawal kebijakan tersebut, dibentuk tim konservasi pada tahun 2009. Tim Konservasi bertugas menyusun rancangan danblue printuntuk mempersiapkan Unnes sebagai Universitas Konservasi. Keberadaan tim konservasi memiliki nilai penting karena Unnes memerlukan perancangan, pelaksanaan, dan pemantauan secara tersistematissi dalam hal pengembangan konservasi, baik fisik maupun nonfisik.
Unnes memiliki ciri khas yaitu sebagai universitas konservasi, tetapi mahasiswa masih kurang mengenal arti konservasi yang sebenarnya. Penanaman nilai konservasi pada diri mahasiswa Unnes sangat penting dicanangkan, karena kader konservasi adalah seseorang atau sekelompok orang yang telah dididik untuk berperan sebagai penerus upaya konservasi, serta bersedia dan mampu menyampaikan nilai-nilai konservasi kepada masyarakat yaitu tugas mahasiswa Unnes.Tetapi mahasiswa sendiri masih kurang mengenal konservasi seperti apa. Dengan adanya mata kuliah Pendidikan Lingkungan Hidup (PLH) pada perkuliahanmasih kurang mengena pada mahasiswa Unnes, oleh karenanya perlu adanya penanaman nilai konservasi pada mahasiswa melalui suatu media yang mampu mengenalkan nilai-nilai konservasi dan ciri khas Unnes yang unik. 
Dari alasan di atas media yang tepat adalah melalui kaos untuk memperkenalkan nilai-nilai konservasi pada mahasiswa Unnes umumnya, karena kebanyakan mahasiswa adalah remaja yang mana suka dengan fashion atau tampilan yang menarik. Kaos dengan desain sablon bertemakan nilai konservasi dari Unnes yang unik dan menarik sesuai dengan selera mahasiswa, dengan ini akan lebih mudah memperkenalkan Unnes kepada mahasiswa tentang berbagai kelebihan-kelebihan dan ciri khas yang dimiliki Unnes. Sehingga mahasiswa Unnes akan lebih bangga dan lebih cinta terhadap Unnes apabila memakainya. Selain itu harga kaos sangat terjangkau untuk kelas mahasiswa sehingga mempunyai nilai jual tinggi.Selain sebagai media memperkenalkan nilai konservasi pada mahasiswa, kaos juga bisa sebagai cendera mata khas dari Unnes yang bisa sebagai kenang-kenangan untuk mahasiswa setelah lulus dari Unnes ataupun untuk keluarga mahasiswa itu sendiri. 
Kegiatan usaha ini didasari dengan banyaknya mahasiswa kampus Unnes dan keselarasan konsep produk kami dengan visi misi Unnes sebagai kampus konservasi, dengan adanya produksi CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)ini diharapkan dapat mempublikasikan kampus Unnes sebagai kampus konservasi. Selain itu produk ini diharapkan mampu menumbuhkan rasa cinta dan bangga terhadap kampus Unnes melalui CON-SHIRT(Conservation T-Shirt). Masih belum adanya produksi kaos khas kampus ini membuat persaingan pasar masih terbuka lebar sehingga keberlangsungan usaha sangat terjamin dan masih bisa berkembang. Dari potensi usaha yang ada di kampus Unnes saat ini bayangkan dari ribuan mahasiswa yang cinta terhadap kampusnya akan sangat bangga menggunakan CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)dan berapa banyak potensi pasar yang yang ada di kampus Unnes, maka kegiatan usaha ini dinilai sangat layak menjadi  peluang usaha yang sangat menjanjikan dan dapat dikomersialkan.
Dengan adanya kegiatan usaha produksi CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)ini secara tidak langsung akan menjadi publikasi massal oleh mahasiswa Unnes sehingga Unnes dapat lebih dikenal sebagai kampus konservasi dan meningkatkan kecintaan mahasiswa terhadap kampus Unnes dan menumbuhkan semangat mahasiswa kampus Unnes tetap mengamalkan nilai-nilai konservasi. Oleh karena itu peluang pasar ini dinilai sangat menjanjikan karena belum adanya produk karya mahasiswa yang memiliki keselarasan terhadap visi misi Univesitas Negeri Semarang sebagai kampus konservasi. Adapun potensi pasar adalah mahasiswa, dosen, karyawan dan warga sekitar.
1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka permasalahan yang akan dibahas dalam program ini adalah:
1. Bagaimana mengenalkan ciri khas kampus Unnes dan nilai konservasi melalui media kaos?
2. Bagaimana menciptakan oleh-oleh khas dari Unnes yang memiliki nilai jual tinggi?
3. Bagaimana strategi pemasaran produk pada konsumen?
1.3 Tujuan
Tujuan yang ingi dicapai dalam program ini adalah:
1. Memperkenalkan ciri khas kampus Unnes dan nilai konservasi melalui media kaos.
2. Memproduksi kaos unik khas Unnes yang memiliki nilai jual tinggi.
3. Menciptakan strategi pemasaran CON-SHIRT (Conservation T-Shirt)kepada konsumen.
1.4 Luaran yang Diharapkan
Berdasarkan uraian diatas, maka target luaran yang ingin dicapai adalah:
1. Menumbuhkan nilai-nilai konservasi pada mahasiswa Unnes melalui media kaos.
2. Terciptanya oleh-oleh khas dari Unnes sebagai cendera mata yang mempunyai nilai jual tinggi.
3. Terciptanya keterampilan bagi mahasiswa untuk kreatif dan inovatif sesuai perkembangan jaman.
1.5 Manfaat Program
Program Kreatifitas Mahasiswa Kewirausahaan ini diharapkan dapat memperoleh manfaat, yaitu sebagai berikut:
a. Bagi mahasiswa:
1. Menumbuhkan rasa bangga dan cinta mahasiswa Unnes terhadap kampus konservasi melalui media kaos.
2. Menciptakan cendera mata khas yang mudah didapat dari Unnes sebagai Universitas Konservasi.
3. Menciptakan kreatifitas mahasiswa dengan bidang desain grafis.
b. Bagi Unnes:
1. Semakin dikenalnya Unnes sebagai Universitas Konservasi.
2. Semakin tertanamnya nilai-nilai konservasi di lingkungan Unnes.
3. Menguatkan prinsip Unnes di bidang pemanfaatan secara lestari terhadap sumber daya alam yang berwawasan ramah lingkungan.
BAB 2. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1 Sekilas tentang CON-SHIRT (Conservation T-Shirt)
Kaos dengan desain sablon bertemakan nilai konservasi dari Unnes yang unik dan menarik sesuai dengan selera mahasiswa, dengan ini akan lebih mudah memperkenalkan Unnes kepada mahasiswa tentang berbagai kelebihan-kelebihan ciri khas yang dimiliki Unnes.Usaha yang kami lakukan mencari tema desain, membuat dan memasarkan yang dalam hal ini kami sebagai pencetus ide kaos bertemakan nilai konservasi dari produk yang kami buat.
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Gambar 1. Desain Logo Brand CON-SHIRT

2.2 Prospek Pengembangan Usaha
Prospek pengembangan CON-SHIRT(Conservation T-Shirt) berlandasakan pada analisa SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) sebagai berikut:
2.2.1 Kekuatan (Strength)
Desain sablon yang bervariasi dan menarik dengan visualisasi tertentu memiliki keunikan tersendiri yang tidak didapatkan dari desain sablon kaos lainnya. Harga kaos yang sangat terjangkau untuk kelas mahasiswa sehingga mempunyai nilai jual tinggi. 
2.2.2 Kekurangan (Weakness)
Skala produksi terbatas sehingga terkendala dalam memenuhi permintaan pasar.
2.2.3 Peluang (Opportunity)
Tidak ada pengusaha sablon kaos yang bertemakan nilai konservasi dari Unnes yang unik dan menarik sesuai dengan selera mahasiswa.
2.2.4. Ancaman (Threat)
Munculnya usaha-usaha sejenis yang menggunakan bahan dasar dan tema desain yang sama dan memproduksi dalam skala besar.
Dari uraian kelemahan (Weakness) dan ancaman (Threat) di atas, perlu disusun strategi untuk prospek pengembangan usaha CON-SHIRT(Conservation T-Shirt) sehingga lebih baik. Adapun strategi yang digunakan adalah dengan menggunakan kekuatan (Strength) yang dimiliki untuk mengatasi kelemahan dan ancaman. Munculnya usaha-usaha sejenis yang menggunakan bahan dasar dan tema desain yang sama dan memproduksi dalam skala besar akan diatasi dengan pengembangan variasi desainyang unik dan menjadi ciri khas Unnes.
      Dari uraian analisa SWOT,CON-SHIRT(Conservation T-Shirt) diatas dapat diprediksikan bahwa pengembangan usaha ini akan memiliki prospek usaha yang baik serta memperoleh laba yang sebesar-besarnya serta berkelanjutan.
2.3 Keunggulan CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)
CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)ini berbahan dasar kaos polos. Sebagai sebuah kaos sablon yang khas, desain yang dikembangkan untuk pembuatan kaos sablon ini pun bervariatif serta menginovasikan trend-trend desain kaos dengan desain terbaru.
2.4 Sasaran Usaha
Sebagai permulaan sasaran utama pemasarn produk ini adalah mahasiswa Unnes. Mengingat permintaan terhadap CON-SHIRT(Conservation T-Shirt) yang cukup tinggi maka tidak menutup kemungkinan produk ini dapat diterima mahasiswa di luar Unnes dan masyarakat umum.
2.5 Tempat Pemasaran
Tempat pemasaran yang menjadi fokus penjualan adalah lingkungan di dalam kampus Unnes serta toko-toko pakaian yang ada sekitar kampus Unnes.
2.6 Strategi Promosi dan Pemasaran
Promosi dan pemasaran pada tahap awal dilakukan dengan cara menyebarkan brosur, melalui spanduk yang ditempatkan di tempat-tempat strategis, melalui sosial media seperti iklan di radio, poster, facebook, dan blog. Kemudian menerapkan metode partnership, yaitu bekerja sama dengan pengusaha pakaian untuk membidik pesanan dalam jumlah besar. Untuk memperbesar profit margin, juga dipasarkan melalui direct selling.

2.7 Analisis Ekonomi Usaha
2.7.1 Perincian Biaya Produksi (BP)
2.7.1.1 Biaya Tetap (BT)
Adapun perincian biaya tetap yang diperlukan dalam usaha pembuatan 100 buah kaos CON-SHIRT, yaitu:
	No
	Jenis Modal Kerja
	Jumlah
	Harga Satuan (Rp)
	Harga Total (Rp)

	1
	Inkjet/Transfer paper
	100 lembar
	5.000
	500.000

	2
	Tinta Sublime
	4 botol
	50.000
	200.000

	3
	Kaos polos
	100 buah
	30.000
	3.000.000

	Total
	3.700.000


2.7.1.2 Biaya Tidak Tetap (BTT)
Adapun perincian biaya tidak tetap yang dimaksud adalah pembelian alat-alat produksi, yaitu:
	No
	Jenis Modal Kerja
	Jumlah
	Harga Satuan (Rp)
	Harga Total (Rp)

	1
	Sewa mesin Hot Press
	1 buah
	200.000
	200.000

	2
	Printer
	1 buah
	1.000.000
	1.000.000

	Total
	1.200.000


Berdasarkan anggaran biaya di atas, total biaya produksi 100 buah kaos CON-SHIRT dalam waktu 1 bulan adalah sebanyak: 
BP= BT + BTT
= Rp 3.700.000,- + Rp Rp. 1.200.000,-
= Rp 4.900.000,-
2.7.2 Perencanaan Pemasaran
2.7.2.1 Hasil Usaha (HU)
HU = Jumlah Produksi x Harga Jual
= (100 x Rp 75.000,-)
= Rp 7.500.000,-
2.7.2.2 Prediksi Laba atau Rugi
L/R = HU – BP; Karena HU > BP, maka
L = Rp 7.500.000,- – Rp 4.900.000,- 
=Rp 2.600.000,-
2.7.2.3 Prediksi Jangka Waktu Modal Kembali (JWP)
JWP        = BP : (L x Lama Produksi)
= Rp 4.900.000,- : (Rp 2.600.000 x 1 bulan) 
= 1,88 bulan.
Artinya, modal akan kembali setelah lama produksi 1,88 bulan (2 bulan). 
2.7.2.4 Break Event Point (BEP)
BEP = BP : Total Produksi
= Rp 4.900.000,- : 100 
= Rp 49.000,-
Titik balik modal produksi CON-SHIRT akan didapat apabila harga jualpersatuannya adalah Rp 49.000,-.
2.7.2.5 Benefit Cost (B/C) Ratio
B/C rasio = HU : BP
= Rp 7.500.000,- : Rp 4.900.000,- 
= 1,53
Artinya, dari sebanyak Rp 4.900.000,- biaya yang dikeluarkan akan diperoleh hasil usaha 1,53 kali lipat, sehingga layak untuk diusahakan.
2.7.2.6 Return of Investment (ROI)
ROI = (Laba : BP) x 100%
= (Rp 2.600.000,- :  Rp 4.900.000,-) x 100% 
= 53,061%
Artinya, dari sebanyak Rp 4.900.000,- biaya yang dikeluarkan akan diperolehkeuntungan sebesar 53,061% untuk penggunaan modal usaha yang cukup efektif.
2.8 Langkah Pengembangan ke Depan
Langkah yang akan dilakukan jika usaha ini mulai berkembang serta tingkat permintaan yang mulai tinggi yaitu dengan mematenkan produk CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)serta mempertahankan keunggulan produk dan kualitas produk, memperluas jaringan usaha, pemasaran dalam berbagai media, pembuatan garmen, serta mengembangkan produk busana muslim dalam berbagai macam bahan dasar.



BAB 3. METODE PELAKSANAAN

Terdapat empat metode yang digunakan pada program ini, yaitu tahap persiapan dan survey pasar, promosi, pemasaran dan evaluasi. Penjelasannya sebagai berikut:
3.1 Tahap Persiapan dan Survey
Tahap persiapan dan survey pasar diawali dengan mempersiapkan tempat. Pada tahap ini juga kami membeli segala perlengkapan baik berupa alat maupun bahan pembuatan CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)
3.2 Tahap Produksi
Tahap iniyaitu pembuatan produk yang meliputi proses desain kaos, menyablon kaos sesuai desain yang telah kami buat dengan tema konservasi, serta mengamati target yang akan menjadi target penjualan
3.3 Tahap Promosi
Publikasi dan menyebarluaskan informasi mengenai CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)melalui kerja sama dengan masyarakat yang khususnya menjual pakaian, toko-toko, pusat perbelanjaan, serta pasar-pasar yang ada di wilayah sekitar kampus Unnes. Selain itu pembuatan websitedan penyebaran brosur, pamphlet, spanduk, serta promosi melalui media sosial (facebook,Blackberry Messenger,dan twitter)akan dilakukan agar semua konsumen dari berbagai kalangan lebih mengenal dan memiliki ketertarikan untuk membeli produk CON-SHIRT(Conservation T-Shirt).
3.4 Tahap Pemasaran
Pada tahap ini dilakukan dengan direct selling yaitu penjualan langsung kepada mahasiswa di dalam lingkungan kampus Unnes atau penjualan keberbagai pasar tradisional maupun modern untuk membidik konsumen yang lebih luas. Selain itu diadakan pula metode pemesanan. Diawali dengan membuat katalog mengenai produk yang kami jual, melalui tahap promosi yang telah dilakukan sebelumnya, kemudian barang akan dibuat setelah konsumen memesan produk tersebut. Di sampingdirect selling, dalam tahap pemasaranjuga akan dilakukan dengan indirect sellingyaitu penjualan/distribusi dilakukan dengan memanfaatkan pihak ketiga sebagai perantara dalam menyampaikan produk misalnya melalui pengiriman produk lewat pos atau jasa pengiriman barang lainnya.
3.2 Tahap Evaluasi
Pada tahap ini dilakukan evaluasi total terhadap segala sesuatu yang berhubungan dengan CON-SHIRT(Conservation T-Shirt)baik itu berupa pengeluaran dan pemasukan, strategi pemasaran, modal serta terhadap jaringan dan mitra kerja.
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Gambar 2. Contoh Desain Kaos CON-SHIRT

















BAB 4. BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran Biaya
Tabel 4.1 Ringkasan Anggaran Biaya PKM-K
	No
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1
	Peralatan penunjang: mesin hot press, printer, hanger, tempat gantungan. kamera digital
	3.640.000

	2
	Bahan habis pakai: inkjet/transfer paper, tinta sublime, kaos polos, plastik, kartu nama, brosur, internet
	6.160.000

	3
	Perjalanan: UNNES - Produsen alat sablon digital untuk membeli peralatan produksi, UNNES - Grosir Kaos untuk membeli kaos polos, UNNES - Toko Komputer untuk membeli printer, inkjet/transfer paper, tinta sublime
	1.100.000

	4
	Lain-lain:poster, pelatihan dan seminar, laporan
	1.050.000

	Jumlah
	11.950.000


4.2 Jadwal Kegiatan
Tabel 4.2 Jadwal Pelaksanaan Kegiatan
	No
	Jenis Kegiatan
	Bulan 

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Tahap persiapan dan survey (penyediaan bahan baku dan alat)
	 
	 
	
	 
	 

	2
	Tahap produksi (pembuatan produk)
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Tahap promosi
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Tahap pemasaran
	
	
	
	
	

	5
	Tahap evaluasi
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Pembuatan laporan akhir
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Revisi dan pengadaan laporan
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Pengiriman laporan
	 
	 
	 
	 
	 





Lampiran 1. Biodata Ketua dan anggota
1. Biodata Ketua
A. Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Putri Laxmita Devi

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Studi
	Pendidikan Teknik Mesin

	4
	NIM
	5202413003

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Brebes, 26 Agustus 1995

	6
	E-mail
	Putri.laxmita@yahoo.com

	7
	Nomor Telepon/HP
	085742350859



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Tembelang 2
	SMP N 2 Jatibarang
	SMA N 1 Brebes

	Jurusan
	-
	-
	Teknik Mesin

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah/ Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	-
	-
	-
	-



D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Insitusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	-
	-
	-
	-



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM 2014.
			Semarang, 7 Juni 2015
			Pengusul, 


			Putri Laxmita Devi



2. Biodata Anggota
A. Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Asih Sulistiani

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Studi
	Pendidikan kepelatihan Olahraga

	4
	NIM
	6301413150

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Cilacap, 13 April 1995

	6
	E-mail
	Asihsulistiani13@yahoo.com

	7
	Nomor Telepon/HP
	089658112170



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Kalikudi 1
	SMP N Maos 
	SMA N Maos 1

	Jurusan
	-
	-
	FIK

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah/ Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	-
	-
	-
	-



D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Insitusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	-
	-
	-
	-



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM 2014.
			Semarang, 7 Juni 2015
			Pengusul, 


			Asih Sulistiani


3. Biodata Anggota 
A. Identitas Diri
	1
	Nama Lengkap
	Mega Lilia Handhin

	2
	Jenis Kelamin
	P

	3
	Program Studi
	Pendidikan Kepelatihan Olahraga

	4
	NIM
	6301413150

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	Cilacap, 22 Oktober 1995

	6
	E-mail
	liliahandhin@yaho.com

	7
	Nomor Telepon/HP
	082135504717



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Maos Kidul 5
	SMP N 2 Maos 
	SMA N 1 Maos

	Jurusan
	-
	-
	FIK

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah/ Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	-
	-
	-
	-



D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No.
	Jenis Penghargaan
	Insitusi Pemberi Penghargaan
	Tahun

	-
	-
	-
	-



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM 2014.
			Semarang, 7 Juni 2015
			Pengusul, 


			Mega Lilia Handhin














Lampiran 2. Justifikasi Anggaran Kegiatan
2.1 Peralatan Penunjang
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Sewa mesin Hot Press
	Merekatkan tinta sublim ke kaos
	1bulan
	200.000
	200.000

	Printer
	Mencetak desain ke transfer/inkjet paper
	1 buah
	1.000.000
	1.000.000

	Hanger
	Mengantung kaos yang telah di-hot press
	8lusin
	30.000
	240.000

	Tempat Gantungan
	Sebagai tempat gantungan
	3 buah
	150.000
	450.000

	[bookmark: _GoBack]Kamera Digital
	Memotret produk(keperluan publikasi)
	1 buah
	1.750.000
	1.750.000

	SUB TOTAL (Rp)
	3.640.000


2.2 Peralatan Habis-Pakai
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Inkjet/transfer paper
	Mentransfer tinta sublim ke kertas
	100 lbr
	5.000
	500.000

	Tinta Sublime
	Bahan tinta sablon
	4 botol
	50.000
	200.000

	Kaos polos
	Bahan baku produk
	100 buah
	30.000
	3.000.000

	Plastik
	Membungkus produk
	3 pcs
	90.000
	180.000

	Brosur
	Keperluan promosi
	2 box
	800.000
	1.600.000

	Kartu Nama
	Identitas perusahaan
	100 lbr
	80.000
	80.000

	Internet
	Publikasi (website)
	1 tahun
	600.000
	600.000

	SUB TOTAL (Rp)
	6.160.000


2.3 Perjalanan
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	UNNES - Produsen alat sablon digital
	Menyewamesin Hot Press
	2 kali
	200.000
	400.000

	UNNES - Grosir Kaos
	Membeli kaos polos
	5 kali
	100.000
	500.000

	UNNES - Toko Komputer
	Membeli printer, TP dan tinta
	2 kali
	100.000
	200.000

	SUB TOTAL (Rp)
	1.100.000


2.4 Lain-lain
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Poster
	Monev
	5 buah
	100.000
	500.000

	Pelatihan dan seminar
	Pengetahuan
	1 kali
	250.000
	250.000

	Pembuatan laporan
	
	
	300.000
	300.000

	SUB TOTAL (Rp)
	1.050.000



Lampiran 3. Susunan Organisasi Tim Kegiatan dan Pembagian Tugas
	No
	Nama / NIM
	Program Studi
	Bidang Ilmu
	Alokasi Waktu (jam/minggu)
	Uraian Tugas

	1
	Putri Laxmita D/ 5202413003
	Pendidikan Teknik Otomotif
	Pendidikan Teknik Otomotif
	12
jam/minggu
	Mendesain (kaos, brosur, poster) dan membuat produk

	2
	Asih Sulistiani / 6301413150
	Pendidikan Kepelatihan Olahraga
	Pendidikan Kepelatihan Olahraga
	10 jam/minggu
	Mempersiapkan tempat, peralatan dan bahan produksi

	3
	Mega Lilia Handhin / 6301413150
	Pendidikan Kepelatihan Olahraga
	Pendidikan Kepelatihan Olahraga
	10 jam/minggu
	Mempromosikan dan menjual produk
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