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c. Jurusan					: Bimbingan dan Konseling
d. Universitas				: Universitas Negeri Semarang
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BAB I

PENDAHULUAN


A. JUDUL
GELOMBANG HIJAB SYAR’I
B. LATAR BELAKANG MASALAH
Untuk menjadi seorang muslimah sejati, banyak faktor yang harus diperhatikan. Selain dimulai dari hati yang ikhlas, niat yang sungguh-sungguh, ucapan yang benar-benar difikirkan saat hendak berucap, juga penampilan yang sesuai dengan aturan dan syariat Islam . Seorang muslimah hendaknya menjaga dan merawat dengan baik apa yang menjadi auratnya. Sehingga orang yang bukan hak nya tidak bisa sembarangan dan keamanan kita sebagai seorang muslimah pun terjaga. Bukan hal yang tabu jika memang Islam mewajibkan kita untuk menutup aurat seperti menggunakan jilbab bagi seorang muslimah.  Banyak makna yang tersirat dari perintah ini, dan banyak pula manfaat yang memang kita peroleh dengan mengikuti apa yang diperintahkan-Nya. 
Tidak hanya sebagai penutup aurat belaka, jilbab juga berfungsi untuk menjaga kesehatan. Menurut Dr. Warih Andan Puspitosari, pakar ilmu kesehatan dari Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY), jilbab bisa mencegah munculnya penyakit dan kelainan pada kulit yang disebabkan oleh sinar matahari. Sinar matahari dapat menimbulkan berbagai kelainan kulit, seperti sunburn (kulit merah-merah), solar keratosis, solar urticaria, photosensitivity, dan kanker kulit (voa-Islam.com). Dengan menggunakan jilbab, seorang perempuan dapat mencegah munculnya penyakit dan kelainan pada kulit sekaligus meminimalkan sapuan matahari karena terpapar sinar ultraviolet secara langsung.
Di zaman modern seperti ini, tren hijab sudah terrealissikan dengan semakin banyaknya yang mengenakan hijab karena kini model hijab pun mengikuti perkembangan zaman. Namun perkembangan hijab ini banyak yang disalah artikan. Banyak orang yang menggunakan hijab hanya sebagai formalitas, hanya sebagai pelindung dan bukan sebagai kebutuhannya sebagai seorang muslim. Sehingga seringkali fenomena Jilbob kita temui. Orang yang mengenakan hijab tetapi tetap menggunakan pakaian yang super ketat dan menunjukan lekuk tubuhnya. Jilbab yang digunakan tetapi tidak menutupi dada seorang muslimah. 
Apa yang disalahartikan dalam berbusana dimasa sekarang, perlu adanya upaya-upaya yang dilakukan untuk mengatasi hal tersebut. Agar apa yang sudah menjadi aturan dan ketentuan sebagai seorang muslimah dapat benar-benar terrealisasikan dengan baik. Bisa tetap tampil dengan modis dan sesuai dengan perkembangan zaman tetapi tetap mengikuti Syariat berpakaian yang baik dan benar. 

C. PERUMUSAN MASALAH 
Berdasarkan latar belakang yang dipaparkan terdapat beberapa masalah yang dapat dirumuskan antara lain: 
1. Semakin pesatnya globalisasi yang terjadi membawa pengaruh yang buruk dalam berhijab seperti adanya jilbob
2. Perlu diciptakannya sebuah hijab yang sesuai, dengan tampilan yang modis mengikuti perkembangan zaman tanpa meninggalkan syariat islam
3. Kemajuan teknologi dan pesatnya globalisasi mendukung konsumen untuk cenderung memilih menggunakan kerudung yang praktis dan modis.


D. TUJUAN PROGRAM 
Tujuan yang ingin dicapai dalam program ini antara lain: 
1. Menumbuhkembangkan budaya kewirausahaan di kalangan mahasiswa untuk mendorong terciptanya wirausaha baru yang berkompeten.
2. Meningkatkan pendapatan dan kesejahteraan masyarakat 
3. Mengembalikan ketentuan yang hilang seiring perkembangan zaman tanpa meninggalkan kemajuan yang ada
4. Memberi kemudahan berupa efisiensi kerudung kepada konsumen,karena bisa langsung pakai.

E. LUARAN YANG DIHARAPKAN 
Berdasarkan uraian diatas, maka target luaran yang ingin dicapai adalah 
1. Keterampilan bagi mahasiswa dalam bidang kewirausahaan yang kedepannya mampu menciptakan peluang usaha.
2. Meningkatkan keinginan muslim untuk mengenakan hijab secara baik dan benar
3. Meningkatkan pendapatan produsen hijab syar’i
4. Terciptanya peluang wirausaha baru yaitu pembuatan jilbab syar’i yang mampu menarik konsumen dan sesuai ketentuan islam tanpa meninggalkan kemajuan tren.
5. Produk gelombang hijab syar’i dapat menjadi keunikan tersendiri di kalangan masyarakat

F. KEGUNAAN PROGRAM 
Program Kreatifitas Mahasiswa Kewirausahaan ini diharapkan dapat memperoleh manfaat , yaitu sebagai berikut : 
1. Meningkatkan jumlah individu/kelompok dalam bisnis pembuatan jilbab syar’i yang tidak tertinggal perkembangan zaman
2. Memberikan pemikiran dan inovasi-inovasi baru 
3. Membentuk suatu usaha baru yang mengoptimalkan sumber daya
4. Meluruskan bagaimana berhijab yang syar’i sesuai dengan ketentuan islam 



BAB II

GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

A. Ukuran dan Tren Pasar
Dewasa ini konsumen menginginkan produk kerudung yang bermode, praktis dan hemat pengeluaran. Sentuhan hijab yang praktis bisa menutupi bagian dada yang memang sesuai dengan ketentuan islam sangat dibutuhkan dan pasti akan menjadi tren baru dikalangan muslimah. Bahanya yang lembut dan nyaman dipakai akan menjadikannya model baru dengan harga yang terjangkau. 
Jumlah penduduk yang besar dan mobilitas tinggi akan mendukung perkembangan budaya hidup praktis dan instan. Hal ini tentunya akan membuka peluang pasar tersendiri bagi usaha gelombang hijab syar’i. Langkah awal yang dilakukan untuk mengembangkan bisnis ini adalah analisis pasar dan pelanggan berdasarkan fungsi produk, harga produk dan desain produk:
1. Berdasarkan fungsi produk, maka gelombang hijab dibutuhkan oleh semua lapisan masyarakat muslimah Indonesia dari ekonomi menengah ke atas sampai menengah ke bawah sehingga penjualan atau pemasarannya dapat dilakukan di toko-toko kecil, di toko baju muslim atau bisa word of mouth dengan mengandalkan jaringan relasi, dengan kualitas yang dapat diandalkan maka gelombang hijabsyar’i ini sangat prospektif.
2. Berdasarkan harga produk, selain dapat menghemat konsumsi kerudung, harga produk ini cukup murah dan terjangkau, sehingga kecenderungan masyarakat untuk menggunakan produk ini sangat tinggi.
3. Berdasarkan desain produk, gelombang hijab mengikuti tren model kerudung yang sedang in. Desain produk yang ditawarkan sangat elegan sehingga tetap sesuai dengan bentuk aslinya ketika dipakai secara manual.



B. Identifikasi Pembeli yang Prospektif
Sasaran pembeli kerudung Andhroid antara lain meliputi:
1. Muslimah di Universitas Negeri Semarang
2. Muslimah di sekolah-sekolah menengah Semarang
3. Muslimah remaja dan dewasa di wilayah Semarang seperti penduduk

C. Rencana Kontak dengan Pelanggan:
1. melakukan promosi dengan cara memasarkan atau mengenalkan gelombang hijab syar’i melalui universitas dan sekolah.
2. memberikan leaflet tentang manfaat serta kelebihan-kelebihan gelombang hijab syar’i daripada produk kerudung yang lain.
3. menjalin kerjasama dengan toko-toko baju atau toko khusus perlengkapan muslimah untuk dijual.

D. Uraian Produk:
1. Deskripsi Gelombang Hijab Syar’i
Gelombang hijab syar’i adalah kerudung bagian leher sampai menutupi bagian dada . hijab ini digunakan sebagai doublean jilbab pendek yang tidak menutupi bagian dada yang tidak dibenarkan dalam ketentuan islam. 
2. Deskripsi Bahan gelombang hijab syar’i
Bahan kerudung gelombang  hijab syar’i adalah jenis bahan paris, sifon, ataupun katun, yang nyaman dan mudah digunakan dan tidak mudah kusut serta tidak mudah luntur.
3. Peluang Usaha Jangka Panjang

a. Minat masyarakat muslimah terhadap kerudung yang praktis dan efisien
b. Semakin banyaknya permintaan akan produk yang praktis dan unik.
c. Selera konsumen terhadap kerudung yang sesuai dengan ketentuan Islam dan tetap modis.

E. Rencana Pemasaran
a. Kapasitas Produksi
Akan dilakukan selama 5 bulan dengan periode 5 kali produksi. Dalam setiap produksi akan dihasilkan 50 kerudung gelombang hijab syar’i. Dengan total produksi selama lima bulan sebanyak 250 kerudung. Produk ini akan ditawarkan kepada konsumen dengan harga Rp 20.000,- per kerudung. Produksi akan dilakukan oleh satu orang tenaga pekerja yang ahli dalam bidang menjahit. Bahan baku kerudung dan lainnya didapatkan pada toko grosir terpercaya.
b. Strategi Pemasaran
Rencana pemasaran akan dilakukan dengan beberapa metode diantaranya adalah sebagai berikut:
1. Metode Kupon Diskon
Sistem pemasaran ini menggunakan metode kupon diskon, yaitu membagikan kupon diskon pada acara tertentu yang lokasinya diadakan di daerah sekitar Universitas Negeri Semarang. Metode ini bekerjasama dengan universitas, sekolah ataupun lembaga-lembaga masyarakat. Keuntungan dari metode ini adalah memperkenalkan produk dan mendorong konsumen untuk membeli produk.
2. Metode Periklanan
Sistem pemasaran yang dipakai dalam metode ini adalah dengan cara mouth to mouth, yaitu penyebaran informasi produk secara visual dan verbal. Produk dipakai oleh orang-orang yang strategis bertemu dengan masyarakat luas secara umum dan masyarakat lembaga secara khusus. Sehingga informasi dapat sampai langsung ke konsumen sekaligus konsumen dapat melihat aplikasi dari produk ini.
Selain itu juga menggunakan poster dan leaflet. Penyebaran poster dilokasikan di toko-toko busana muslim, beberapa lembaga pendidikan dan organisasi di Jakarta Timur.
3. Metode Penjualan
Sistem penjualan dilakukan secara langsung dan tidak langsung. Secara langsung dilakukan di lingkungan lembaga pendidikan, perumahan (kost-an) dan melalui bazaar. Keuntungan dari metode ini adalah konsumen dapat meminta penjelasan tentang produk yang ditawarkan. Sedangkan metode secara tidak langsung dilakukan melalui media online shop dan “penitipan” di toko-toko dan grosir-grosir. Dengan adanya kerjasama tersebut diharapkan produk lebih mudah ditemukan dan dijangkau oleh konsumen sehingga akan meningkatkan penjualan kerudung gelombang hijab syar’i.












BAB III
METODE PELAKSANAAN

A. METODE PELAKSANAAN PROGRAM
Metode pelaksanaan program dibagi menjadi beberapa tahap yaitu:
A.1  Tahap Pembuatan Produk
Tempat produksi kerudung gelombang hijab syar’i adalah di Semaramg, Jl.margasatwa gang Nakula. Untuk merealisasikan kerudung gelombang hijab syar’i, maka telah dilaksanakan tahapan kerja sebagai berikut.
1. Persiapan Perlengkapan Produksi
Pada tahap ini dilakukan pembelian peralatan yang dibutuhkan untuk melaksanakan program. Peralatan tersebut adalah mesin jahit, benang, jarum, bahan dan kain keras.
2. Pembuatan kerudung gelombang hijab syar’i
Berikut adalah cara untuk membuat Kerudung Andhroid dari bahan paris dan katun :
1) Bahan paris dan katun dipotong sesuai ukuran kerudung yang diinginkan seperti panjang bisa sampai 150 cm, kerudung yang sedang 130 cm, 
2) Hasil potongan kain paris di pola 
3) Sebelum di jahit setiap pinggirnya dirapihkan dan dibuat pola gelombang terlebih dahulu, diberikan pernak pernik lucu yang menyambungkan bagian sisinya
4) Dijahit sesuai pola yang ad


B. Gambar Alur Produksi
Persiapan perlengkapan dan alat-alat produksi




Pemotongan bahan
Pembelian bahan produksi
Pemilihan Desain Warna



Pembuatan pola kerudung



Pemotongan bahan sesuai pola



Proses penjahitan dan pemberian merk




Proses Penghiasan




Proses Pengemasan
Proses Penyeleksian



Pemasaran


Distribusi

Gmbar 1. Alur Produksi
BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

A. Anggaran Biaya

Tabel  1 format Ringkasan Anggaran Biaya PKM-K
	No
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1
	Proyeksi pengeluaran gelombang hijab syar’i
	6.600.000

	2
	Alat Produksi
	194.000

	3
	Administrasi 
	100.000

	4
	Pemasaran
	100.000

	5
	Lain-lain
	2.435.000

	
	TOTAL 
	9.429.000



B. Jadwal Kegiatan Program

Tabel 2 Jadwal Kegiatan Program
	No
	Bulan ke-
	Minggu Ke-
	Kegiatan

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	

	1
	I
	X
	X
	
	
	
	Pembuatan jadwal

	
	
	
	X
	X
	X
	
	Membeli Bahan Baku, Produksi, Observasi Pelanggan, Pembuatan Sampel Produk dan Pemasaran Tahap Ke-1

	2
	II
	X
	
	
	
	
	Pengujian Kualitas Produk (survei), Membeli Bahan Baku, Produksi, Observasi Pelanggan, Pemasaran Tahap Ke-2

	
	
	
	X
	
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-3

	
	
	
	
	X
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-4

	
	
	
	
	
	X
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-5

	3
	X
	
	
	
	
	
	Membeli Bahan Baku, Produksi, Pemasaran Tahap Ke-6

	
	
	X
	
	
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-7

	
	
	
	X
	
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-8

	
	
	
	
	X
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-9

	4
	IV
	X
	
	
	
	
	Membeli Bahan Baku, Produksi, Pemasaran Tahap Ke-10

	
	
	
	X
	
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-11

	
	
	
	
	X
	
	
	Produksi, Pemasaran Tahap Ke-12

	
	
	
	
	
	X
	
	Refleksi Program

	
	
	
	
	
	
	X
	Persiapan Monitoring

	5
	V
	X
	
	
	
	
	Pembahasan dan bimbingan

	
	
	
	X
	
	
	
	Penyusunan laporan pelaksanaan

	
	
	
	
	X
	
	
	Konsulatasi dan revisi laporan

	
	
	
	
	
	X
	
	Pengumpulan laporan pelaksanaan









Lampiran 1 Biodata Ketua, Anggota , dan Dosen Pembimbing
A. Identitas Diri
	1
	Nama
	Desi Anggraeni

	2
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3
	Program Study
	Bimbingan dan Konseling

	4
	NIM
	1301414023

	5
	Tempat tanggal lahir
	Cirebon, 19 Desember 1995

	6
	E-Mail
	Anggraenidesi919@gmail.com

	7
	No.Telepon/Hp
	085724604295


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN 1 Wangkelang
	SMPN 1 Lemahabang
	SMAN 1 Lemahabang

	Jurusan
	-
	-
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2012-2014


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir (dari pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi pemberi
	Tahun

	1
	Peserta Jambore i’m3 se-jabar
	IM3
	2013

	2
	Peserta Olimpiade Ekonomi
	SMA 
	2013

	3
	Peserta Pasanggiri seciayumajauning
	UNIKU 
	2013


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan
							Semarang, 08 Juni 2015
							Pengusul/Pembimbing


								(Desi Anggraeni)
A. Biodata Anggota 1
	1
	Nama
	Nur Kelana Lestari

	2
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3
	Program Study
	Bimbingan dan Konseling

	4
	NIM
	1301412008

	5
	Tempat tanggal lahir
	Cirebon, 17 Maret 1994

	6
	E-Mail
	Nurkelanalestari4@gmail.com

	7
	No.Telepon/Hp
	089660348173


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN 2 Karang Tengah
	SMPN 1 Karangsembung
	SMAN 1 Lemahabang

	Jurusan
	-
	-
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2000-2006
	2006-2009
	2009-2012




C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	



D. Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir (dari pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi pemberi
	Tahun

	1
	Peserta Jelajah Budaya
	Pariwisata
	2012

	2
	Peserta Olimpiade BI Se-Jabar
	BI
	2011

	3
	Telkomsel Comunity
	TELKOMSEL
	2011



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan
							Semarang, 08 Juni 2015
								Pengusul/Pembimbing


								(Nur Kelana Lestari)



A. Biodata Anggota 2
	1
	Nama
	Rinita Nur Anggraeni

	2
	Jenis Kelamin
	Perempuan

	3
	Program Study
	Management

	4
	NIM
	7311412038

	5
	Tempat tanggal lahir
	Wonosobo, 15 Desember 1994

	6
	E-Mail
	-

	7
	No.Telepon/Hp
	085641310443


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN 1 Kali beber
	SMPN 1 Mojotengah
	SMKN 1 Wonosobo

	Jurusan
	-
	-
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2000-2006
	2006-2009
	2009-2012


C. Pemakalah Seminar Ilmiah
	No
	Nama Pertemuan Ilmiah
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	


D. Penghargaan dalam 10 tahun Terakhir (dari pemerintah, asosiasi atau institusi lainnya)
	No
	Jenis Penghargaan
	Institusi pemberi
	Tahun

	1
	
	
	

	2
	
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan
							Semarang, 08 Juni 2015
								Pengusul/Pembimbing


									(Laeli Ismiati)











Biodata Dosen Pendamping
1. Nama Lengkap dan Gelar 		:
2. Golongan pangkat dan NIP		:
3. Jabatan Fungsional 			:
4. Jabatan Struktural 			:
5. Fakultas / Program Studi		:
6. Perguruan Tinggi 			:
7. Bidang Keahlian 			:
8. Waktu Untuk Kegiatan 		:

							  Dosen Pendamping


							(			)
							NIP.






[bookmark: _GoBack]Lampiran 2
Proyeksi Pengeluaran Gelombang Hijab Syar’i
	No
	Jenis Komoditi
	Harga per item (Rp)
	Satuan
	Jumlah (Rp)

	1
	Benang
	2.000
	75
	150.000

	2
	Kain katun
	3000
	500
	1.500.000

	3
	Kain BS-Y
	6000
	500
	3.000.000

	4
	Plastik pembungkus
	150
	500
	75.000

	5
	Lebel merk
	300
	500
	1.500.000

	6
	Pernak pernik
	1000
	250
	250.000

	7
	pita
	500
	250
	125.000

	
	TOTAL
	6.600.000



Alat Produksi
	1
	Gunting
	54.000
	1
	54.000

	2
	Karton Pola
	2000
	7
	140.000

	3
	Mesin Jahit (dipinjamkan)
	-
	1
	-

	
	TOTAL
	194.000



Administrasi
	1
	Kesekertariatan
	-
	-
	100.000

	
	TOTAL
	100.000





Pemasaran
	1
	Poster
	10.000
	10
	100.000

	2
	Leaflet
	500
	100
	50.000

	2
	Kupon diskon
	500
	50
	25.000

	3
	Internet
	-
	-
	100.000

	4
	Pulsa
	20.000
	5
	100.000

	
	TOTAL
	100.000



Lain-Lain 
	1
	Transportasi Produksi
	25.000
	5
	125.000

	2
	Dokumentasi
	2000
	30
	60.000

	3
	Transportasi Distribusi
	25.000
	20
	500.000

	4
	Biaya pekerja per Produksi
	300.000
	5
	1.500.000

	5
	Listrik per produksi
	50.000
	5
	250.000

	
	TOTAL 
	2.435.000

	
	TOTAL KESELURUHAN
	9.429.000










Lampiran 3
Susunan Organisasi Tim Kegiatan dan Pembagian Tugas
Dalam pengorganisasian kegiatan usaha produksi dan pemasaran kerudung gelombang hijab , struktur kerja tim adalah sebagai berikut :
Gambar 2. Struktur Organisasi Kerudung Gelombang hijab syar’i
Tugas masing-masing jabatan adalah sebagai berikut:
1. Koordinator Pelaksana
a. Bertanggungjawab atas segala kegiatan yang dilakukan.
b. Mengkoordinir semua yang berhubungan dengan usaha yang dilakukan.
c. Membuat planning, melakukan organizing, actuating dan controlling.
d. Mengevaluasi semua yang berhubungan dengan usaha yang dilakukan.

2. Divisi Produksi
a. Mengatur jalannya proses produksi.
b. Bertanggung jawab atas segala kebutuhan yang diperlukan dalam proses produksi.
c. Merencanakan dan melaksanakan proses produksi.
d. Membuat perencanaan kapasitas produksi.

3. Divisi Keuangan
a. Membuat perencanaan dalam hal keuangan.
b. Mengatur segala keuangan usaha baik dalam pemasukan maupun pengeluaran
c. Memberikan kebijakan keuangan.
d. Menyimpan keuangan usaha.

4. Divisi Survei dan Pemasaran
a. Melakukan survei pasar.
b. Mengontrol jalannya proses pemasaran produk.
c. Menetukan sistem pemasaran yang dipakai.












Lampiran 4  Surat Pernyataan Ketua Kegiatan
SURAT PERNYATAAN KETUA PENELITI/PELAKSANA
Yang bertanda tangan di bawah ini :
Nama 			: Desi Anggraeni
NIM 			: 1301414023
Program Studi 	: Bimbingan dan Konseling
Fakultas 		: Fakultas Ilmu Pendidikan
Dengan ini menyatakan bahwa proposal (isi sesuai dengan bidang PKM ) saya dengan judul :
GELOMBANG HIJAB SYAR’I
Yang diusulkan untuk tahun anggaran 2015 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.
Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas negara.
Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.
							         Semarang, 08 Juni 2015
Mengetahui,		
Pembantu Rektor/Ketua				        	Yang Menyatakan,
Bidang Kemahasiswaan


Dr. Bambang Budi Raharjo, M.Si				Desi Anggraeni
NIP. 196012171986011001					NIM.1301414023

Koordinator  Pelaksana


Divisi Produksi


Divisi survei dan pemasaran


Divisi Keuangan
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