BAB I 
PENDAHULUAN


1. Latar Belakang
Manusia adalah makhluk yang sangat tergantung terhadap alam. Indonesia merupkan negara yang dikaruniani alam yang sangat melimpah. Terdapat banyak sekali keanekaragaman hayati yang dimiliki oleh bangsa Indonesia yang belum kita manfaatkan sepenuhnya contohnya adalah tanaman gayam. Seiring dengan kemajuan teknologi dan ilmu pengetahuan bahwa manusia menginginkan apapun serba instan bahkan soal makanan. Kebanyakan masyarakat indonesia memilih camilan instan untuk memenuhi konsumsi mereka yang belum tentu menyehatkan bagi tubuh. Buah gayam dapat kita manfaatkan menjadi emping gayam sebagai substitusi dari emping melinjo yang menyehatkan dan tentunya memiliki rasa gurih yang tak kalah dengan emping melinjo. Buah gayam atauInocarpus fagiferus, adalah salah satu tanaman khas Melanesia bagian timur khususnya dari Indonesia. Asal muasal tanaman ini dari bangsa Malaya-Polenisia ke Mikronesia, Melanesia dan Polenisia. Pada saat ini pohon buah Gayam tersebar luas diwilayah Indonesia yang meliputi pulau Jawa, Kalimantan , Sumatera, dan sebagian Semenanjung Malaya. 
Pohon Gayam merupakan salah satu jenis tanaman keras, dibeberapa wilayah tertentu seperti Tuban, Ngawi, dan Jepara, cukup banyak dijumpai di beberapa kawasan. Umumnya merupakan tanaman pekarangan yang berfungsi sebagai pohon peneduh. Seiring dengan berkembangnya pembibitan beragam tanaman buah-buahan dengan berbagai pola pembiakan menjadikan tanaman gayam semakin terpinggirkan. Pohon gayam pelan namun pasti tersaingi oleh jenis yang kebanyakan masyarakat menganggap punya nilai ekonomi yang lebih bagus.
Tekstur buah gayam relatif keras, tidak mempunyai bakal buah seperti buah umumnya biji buah gayam juga bergetah, apalagi dilapisi oleh kulit luar yang keras. Beberapa hal tersebut antara lain menjadi penyebab masyarakat kurang berminat untuk mengolah dan memanfaatkan buah gayam. Masyarakat awan tentunya banyak belum mengetahui manfaat biji gayam serta kandungan nilai gizinya.
Kelebihan utama yang dipunyai pohon gayam antara lain,  pohonnya mampu menyerap polutan udara seperti debu yang lebih banyak karena tekstur daun yang dimilikinya bentuknya tebal, lebar serta rimbun. Disamping itu sistem akarnya sangat kokoh yang baik untuk penyimpan cadangan air bersih dan sudah pasti bermanfaat mencegah tanah longsor juga.
 Buah gayam memiliki karbohidrat yang cukup tinggi. Didalam buah gayam terdapat kandungan zat kimia saponin yang berfungsi untuk membersihkan kotoran di usus besar dan saluran pencernaan. Selain itu buah gayam juga memiliki kandungan zat antioksidan yang disebut Flavonoida yang berfungsi menjaga kekebalan tubuh. Kemudian gayam juga memiliki kandungan unsur senyawa Tanin yang berfungsi untuk membantu usus lebih cepat menyerap sari makanan. Buah gayam oleh sebagian masyarakat dianggap sebagai buah kuno dan tidak berguna. Buah gayam mampu menjadi peluang usaha jika kita bisa menginovasi menjadi produk yang mampu bersaing di dunia bisnis.

2. Rumusan masalah
1. Bagaimana cara membuat emping gayam yang kaya nutrisi?
2. Bagaimana metode pelaksanaan usaha emping gayam?
3. Bagaimana strategi pemasaran emping gayam?

3. Tujuan 
1. Mengetahui cara embuat emping gayam yang kaya nutrisi
2. Mengetahui metode pelaksanaan emping gayam
3. Mengetahui strategi pemasaran emping gayam

4. Luaran Yang Diharapkan
Luaran yang diharapkan dari program kreativitas mahasiswa ini yaitu mampu membentuk jiwa wirausaha seorang mahasiswa serta mampu mengenalkan dan juga mempopulerkan buah gayam dikalangan masyarakat serta mampu membuat gebrakan baru, inovasi baru dalam bisnis makanan khususnya camilan yang menyehatkan yang aman dan tanpa bahan pengawet.

5. Manfaat 
1. Emping gayam dapat digunakan sebagai alternatif camilan sehat yang lezat dan juga mengenyangkan karena gayam mengandung banyak nutrisi yang baik untuk tubuh
2. Meningkatkan jiwa wirausaha para mahasiswa dan juga meningkatkan sikap kreatif dan inovatif untuk melihat sesuatu yang menjadi peluang usaha
3. Dapat mengenalkan kepada masyarakat tentang tanaman gayam yang dianggap kuno dan tidak berguna padahal tanaman ini sangat kaya manfaat


BAB II 
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

	Usaha kami adalah usaha bisnis rumahan yang pada awalnya kami lakukan kerjasama dengan pemilik kebun tanaman gayam. Kami membeli bahan baku buah gayam dari pemilik kebun tersebut. Kemudian kami melakukan pengadaan inventarisasi alat dan bahan yang dibutuhkkan, setelah itu kami melakukan proses produksi disalah satu kos anggota kelompok kami. 
A. Lokasi
Usaha emping gayam ini rencananya akan berproduksi disalah satu kos anggota kelompok kami yang dekat dengan kampus dan juga pemukiman kos mahasiswa tepatnya disekitar wilayah Sekaran, Gunung Pati sehingga memudahkan kami dalam pemasarannya karena konsumen mudah dituju.

B. Perencanaan Pemasaran
Berikut adalah strategi yang akan kami lakukan, diantaranya :
a) STP (Segmentation, Targetting, and Positioning)
· Segmentasi 
yaitu cara memilah kelompok konsumen berdasarkan potensial penawaran produk yang berbeda-beda. Kami membaginya kedalam 3 segmen :
1) Kelompok mahasiswa
Tepatnyayaitu mahasiswa UNNES karena merupakan pangsapasar yang besar dengan jumlah kurang lebih 25.000 orang.Selain itu, faktor lokasi produksi yang berada di area kampussehingga menjadi kelebihan tersendiri dalam kegiatan survei,promosi dan pemasaran produk
2) Kelompok Pelajar
Segmen lain adalah pelajar yang ada di sekitar lingkarkampus UNNES baik SD, SLTP, maupun SLTA. Segmen inimemiliki pangsa pasar yang tak kalah besar, terlebih lagi jikadilihat dari sisi psikologis mereka yang cenderung konsumtifdan menyukai hal yang baru. Selain itu, jenis produk ini bisadijadikan suatu cemilan yang merupakan salah satu komoditiyang sangat disukai oleh para remaja.
3) Kelompok Umum
Segmen ini terdiri dari para Dosen, warga lingkar kampusUNNES dan masyarakat umum.


· Targetting 
Target utama pemasaran produk ini adalah segmen pertamadan kedua yaitu kelompok mahasiswa dan pelajar. Hal inididasarkan pada fakta bahwa kelompok pertama dan keduamemilki ukuran pasar yang besar, dan perkiraan bahwa segmen inimemiliki kebutuhan atas manfaat dari produk tersebut. Sedangkansegmen yang ketiga, yaitu masyarakat umum, merupakan targetjangka panjang sehingga produk ini dapat beredar dan diterimaoleh masyarakat secara luas
· Positioning 
Pelanggan melihat produk ini sebagai produk emping yangbermanfaat bagi kesehatan, enak, murah dan trendy. Trendpemasaran produk diarahkan pada kepedulian kesehatan dan sloganback to nature. Selain itu dibuat citra produk yang mewah melaluikemasan yang menarik sesuai segmentasi pasar.
b) Marketing Mix
1. Produk
Produk berupa emping gayam dengan rasa yang beragamdan dikemas menarik dan mewah sesuai segmentasi pasarnya.Keunggulan produk adalah kandungan zat kimia saponin yang bagus untuk pencernaan
2. Harga
Produk ini dijual dengan harga Rp. 2.000,00 per bungkus.
3. Tempat
Dalam memasarkan produk, maka dipilih beberapa tempat didaerah lingkar kampus UNNES. Penentuan lokasi pemasarandidasarkan pada kriteria sebagai berikut : strategis, akses masukmudah, dan pengeluaran cost sekecil mungkin. Berdasarkankriteria tersebut kami menetapkan beberapa lokasi pemasaranproduk kami, yaitu :
a. Kantin TiapFakultas
Setiap Fakultas tentunya memiliki kantin yang biasanyaselalu ramai dengan aktifitas mahasiswa, baik yang makan atauhanya sekedar dudukduduk.
b. Kantin Sekolah
Kantin sekolah yang kami maksud adalah kantin sekolah
yang ada di sekitar lingkar kampus UNNES. Dilihat darijumlah para siswanya yang cukup besar, maka kantin sekolahmerupakan salah satu pilihan tempat pemasaran yang baik.
c. Rumah Makan/ warteg
Banyak sekali rumah makan yang ada disekitar kampus UNNES yang selalu ramai dikunjungi mahasiswa dan masyarakatumum.


d. Swalayan
Swalayan merupakan gerbang untuk memasuki pasarumum secara luas. Kelompok kami berencana untukmemasarkan produk kami di swalayanswalayanyang ada di sekitar kampus UNNES.
4. Promosi
Promosi merupakan senjata utama dalam pemasaran produk.Hal ini disebabkan perlunya pengenalan awal pada produk yangtergolong baru ini kepada masyarakat. Walaupun di pasaran telah terdapat produk yan serupa tetapi pada hakekatnya masyarakatbelum mengenal produk yang kita tawarkan. Halhal yang akankami lakukan untuk dalam rangka mempromosikan produk kamiadalah :
· Pemberian informasi secara langsung (direct promotion)
Pemberian informasi secara langsung dilakukan oleh parapersonil tim ketika melakukan dirrect selling.
· Pemberian informasi secara tidak langsung (undirectpromotion).
Pemberian informasi secara tidak langsung dilakukandalam beberapa bentuk kegiatan diantaranya yaitu penyebaranposter, dan penyebaran pamflet serta leaflet.

C. Jenis Produk Usaha
Jenis produk yang ditawarkan adalah berupa produk olahan gayamdalam bentuk emping yang memiliki beraneka macam rasa, seperti pedas manis, barbequei, rasa jagung bakar, asin, atau kombinasi darianeka rasa tersebut.

D. Analisis SWOT (Strenght, Weakness, Opportunities, Threat )
kami lakukan analisis SWOT sebagai berikut :
1. Strength (kekuatan)
a. Proses pembuatannya cukup mudah
b. Bahan baku mudah ditemui
c. Pesaing yang membuat produk ini masih jarang
2. Weakness (kelemahan)
Kelemahan produk kami yaitu gampang remuk jika terbentur benda keras jadi kami harus berhati-hati untuk menjaga kualitas bentuk emping gayam kami
3. Opportunities (peluang)
a. Belum banyak pesaing
b. Cenderung masyarakat butuh camilan untuk konsumsi sehari-hari
c. Inovasi baru belum ada usaha seperti ini sebelumnya
4. Threath (hambatan)
Hambatan dari produk kami yaitu tanaman gayam itu musiman

BAB III
METODE PELAKSANAAN

Kegiatan ini dibagi dalam 4 tahap. Tahap pertama adalah tahap persiapan,tahap kedua, yaitu tahap produksi, yang ketiga adalah tahap pemasaranproduk, dan yang terakhir adalah tahap evaluasi dan pelaporan kegiatan.
Tahap persiapan dibagi menjadi 3 bagian, yaitu; perencanaan kebutuhanbahanbahanproduksi, pengadaan peralatan dan persiapan lokasi. Tahapproduksi merupakan pengolahan emping gayam dari bahan mentah menjadiemping yang siap dipasarkan. Sedangkan pada jenis pemasarannya dibagimenjadi 2 jenis, yaitu: survey pasar dan pemasaran produk.

A. Tahap Persiapan 
Alat :
1) Golok/bendho
2) Baskom
3) Ember
4) Panci
5) Kompor
6) Tampah
7) Wajan
8) Sodet
9) Serok
10) Plastik
11) Talanan
12) Palu
13) Spinner 
14) Mesin Press
Bahan:
1) Buah gayam
2) Kapur sirih
3) Pasir
4) Minyak goreng


B. Tahap Produksi 
Cara pembuatan : 
1) Kumpulkan buah gayam yang sudah jatuh dari pohonyya
2) Pisahkan kulit dan buahnya menggunakan golok/ bendho kemudian congkel isinya buahnya beserta kulit arinya
3) Rendam dengan larutan kapur sirih selama satu malam 
4) Gayam yang sudah direndam dicuci dengan air lalu di sangrai dalam wajan berisi pasir
5) Ketika pengongsengan biarkan gayam didalam pasir 3-4 menit, hingga gayam berwarna hitam dan terasa panas
6) Angkat gayam yang sudah berwarna kehitaman untuk selanjutnya dijadikan emping
7) Pisahkan kulit ari yang berwarna kehitaman tadi 
8) Letakkan gayam tersebut diatas talanan, lalu pukul dengan palu hingga gayam tersebut rata dan menjadi emping
9) Tunggu hingga emping gayam tersebut dingin. Jika sudah dingin, gunakan solet membalik ataupun mengangkat emping yang menempel di talenan tersebut
10) Angkat dan pindahkan emping ke tempat atau wadah penjemuran yaitu tampah. Lakukan penjemuran emping gayam tersebut sebentar saja, jika dalam cuaca cerah kira – kira selama 2 jam
11) Siapkan penggorengan
12) Goreng emping gayam dalam wajan yang sudah panas, kemudian angkat emping gayam yng sudah mengembang dan berwarna kekuningan
13) Tiriskan
14) Gunakan spinner untuk mengurangi minyak
15) Emping dapat ditaburi dengan bumbu berbagai rasa ada original, balado, pedas, gurih, dll
16) Bungkus kedalam wadah plastik dan di press


C. Tahap Evaluasi
Evaluasi program diadakan secara insidental. Kegiatan ini digunakan untuk mengevaluasi tentang hambatan yang dihadapi dan mencari solusipemecahannya. Selain itu, kegiatan ini juga digunakan untukmengevaluasi realisasi kegiatan serta merumuskan perencanaanselanjutnya. Hasil evaluasi disampaikan ke dosen pembimbing untuk mendapatkanpertimbangan.



BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN 

A. Anggaran Biaya 
	No
	Nama Bahan
	Vol
	Sat
	Harga (Rp)
	Jumlah (Rp)

	1
	Buah Gayam 
	20
	Phn
	100.000,-
	2.000.000,-

	2
	Minyak Goreng
	20
	Kg
	15.000,-
	300.000,-

	3
	Bumbu-Bumbu 
	20
	Bks
	5.000,-
	100.000,-

	4
	Pasir 
	10
	Kg
	5.000,-
	50.000,-

	5
	Kapur Sirih
	5
	Bks
	20.000,-
	100.000,-

	Jumlah 
	2.550.000,-



	No
	Nama Alat 
	Vol 
	Sat 
	Harga (Rp)
	Jumlah (Rp)

	1
	Golok/Bendho
	2
	Buah
	100.000,-
	200.000,-

	2
	Baskom 
	4
	Buah
	15.000,-
	60.000,-

	3
	Ember 
	2
	Buah 
	20.000,-
	40.000,-

	4
	Panci 
	2
	Buah
	60.000,-
	120.000,-

	5
	Kompor Gas
	1
	Buah
	300.000,-
	300.000,-

	6
	Tanki Gas 
	12
	Kg
	120.000,-
	120.000,-

	7
	Tampah
	5
	Buah
	30.000,-
	150.000,-

	8
	Wajan 
	1
	Buah
	80.000,-
	80.000,-

	9
	Sodet 
	3
	Buah
	2.000,-
	6.000,-

	10
	Plastik 
	5
	Packs
	5.000,-
	25.000,-

	11
	Talanan
	1
	Buah
	20.000,-
	20.000,-

	12
	Palu 
	2
	Buah
	35.000,-
	35.000,-

	13
	Spinner 
	1
	Buah
	150.000,-
	150.000,-

	14
	Mesin Press
	1
	Buah
	100.000,-
	100.000,-

	15
	Serok 
	1
	Buah
	10.000,-
	10.000,-

	16
	Spatula  
	1
	Buah
	8.000,-
	8.000,-

	17
	Timbangan 
	1
	Buah
	500.000,-
	500.000,-

	Jumlah
	1.924.000,-



	No
	Lain-lain 
	Vol
	Sat
	Harga (Rp)
	Jumlah (Rp)

	1

	Sewa Mobil (Transportasi Mengambil Bahan baku )
	1
	Unit
	500,000,-
	500.000,-

	2
	Periklanan 
	-
	-
	-
	200.000,-

	3
	Fasilitas Penerangan (Biaya Pendukung PKM-K)
	-
	-
	-
	800.000

	Jumlah
	1.500.000,-



B. Waktu Dan Jadwal Pelaksanaan
	No
	Kegiatan
	Bulan
ke- 1
	Bulan
ke- 2
	Bulan
ke-3
	Bulan ke- 4

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1
	Studi Pustaka
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Persiapan Alat dan Bahan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Pelaksanaan Program
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Evaluasi Kerja
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Pelaporanan
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I. BIODATA KETUA PELAKSANA 
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Program Studi			:  Pendidikan Ekonomi Administrasi Perkantoran
Tempat, Tanggal Lahir 	:  Kendal, 27 Januari 1996
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Hobi 				:  membaca, travelling 

RIWAYAT PENDIDIKAN 
SD 				:  SD Negeri 1 Turunrejo
SMP 				:  SMP Negeri 1 Brangsong
SMA				:  SMK N 1 Kendal
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Fakultas			:  Ekonomi 
Program Studi 		:  Pendidikan Ekonomi Administrasi Perkantoran
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1. Saka Pandu Wisata Kab. Kendal
2. Pengurus Ikatan Mahasiswa Bidikmisi Fakultas Ekonomi
3. Kadet Unnes Marching Band 



II. BIODATA ANGGOTA KELOMPOK 
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Kewargaegaraan 		:  Indonesia 
Golongan Darah		:  O
Jenis Kelamin 			:  Perempuan 
Status 				:  Belum menikah 
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SD 				:  MI Ma’arif Murtirejo
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PENGALAMAN BERORGANISASI
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Lampiran 2

SURAT PENYATAAN KETUA KEGIATAN 


Saya yang menandatangani surat penyataan ini :

Nama		:  Siti Pristiyanti
NIM		:  7101414090
Prodi		:  Pendidikan Ekonomi Administrasi Perkantoran
Fakultas	:  Ekonomi

Dengan ini menyatakan bahwa usulan saya dengan judul Pinggay Susi Pimeli (Emping Gayam Substitusi Emping Melinjo Yang Kaya Nutrisi) yang diusulkan untuk tahun anggaran 2015 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber lain.
Bilamana dikemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya usaha yang sudah diterima. Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.


							Semarang, 5 Juni 2015

Mengetahui,
Pembantu Rektor Bidang Kemahasiswaan		Ketua Kegiatan




Dr. Bambang Budi Raharjo				Siti Pristiyanti
NIP 1960121986011001				NIM 7101414090
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