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A.JUDUL PROGRAM
Trendy History Shop (Toko Kaos motif Pahlawan yang Trandy, Elegant, dan Gaul )

B. LATAR BELAKANG MASALAH
Dalam hidupnya masyarakat tidak dapat terlepas dari usaha untuk memenuhi kebutuhan hidupnya. Salah satu kebutuhan hidup yang merupakan kebutuhan primer adalah kebutuhan akan pakaian. Pakaian digunakan dengan berbagai motif alasan seperti sebagai pelindung, artistik, dan sebagai bentuk kewibawaan seseorang. Semua kalangan dari berbagai gender dan tingkatan usia membutuhkan pakaian.Dalam masa globalisasi seperti saat ini kaos sebagai identitas bangsa ini tidak ada yang memuat gambar-gambar Dalam kenyataannya kebutuhan anak-anak, remaja, dan orang dewasa mengalami tingkat permintaan yang sangat tinggi dipasran, jika dibandingkan dengan kebutuhan pakaian dewasa.
	Didaerah grobogan sendiri saat ini tidak ada produk kaos bermotifkan Pahlawan atau orang tokoh ulama yang berpengaruh besar bagi masyarakat Grobogan. Oleh karena itu kami memberi trobosan baru dengan membuat desain kaos yang bermotifkan gambar pahlawan,pahlawan yang akan kami tampilkan sebagai maskot Grobogan adalah Kyai Ageng Selo.Beliu adalah tokoh penyebar agama Islam yang sangat termashur di Kab.Grobogan. Beliau juga memiliki keistimewaan “Nyekel Petir” atau dalam bahasa indonesia disebut “Mengendalikan Petir”.Selain sebagai rasa bangga kita dan hormat kita kepada  beliau usaha ini juga dapat membuka lapangan pekerjaan baru bagi masyarakat nantinya. selain tokoh pahlawan kami juga akan menampilkan situs-situs peninggalan budaya didaerah grobogan,seperti Bleduk Kuwu,Api Abadi Mrapen dan Lembu Peteng. Setelah kami mengamati selama beberapa bulan ternyata situs-situs ini belum banyak orong yang mengenal oleh karena itu kami ingin mengenalkan dan juga memopulerkan diaerah Grobogan sendiri dan daerah lain. Kami yakin trobosan baru ini akan disambut antusias oleh para masyarakat Grobogan karena kaos ini mengandung unsur-unsur sejarah dan budaya yang ada didaerah ini.
	Seiring dengan kemajuan  dan perkembangan zaman tercipta beragam variasi pakaian. Keanekaragaman tersebut meningkatkan tingkat kebutuhan akan pakaian dimasyarakat. Faktanya, tidak hanya pakain orang dewasa tetapi pakain remaja atau anak muda justru selalu mengikuti trend perkembangan zaman. Hal ini yang mendorong kita membuka usaha ini, karena belum banyak pedagang yang menjual pakaian yang bermotif sejarah nasional yang sangat trendy bagi remaja. Produk pakaian kami juga bisa meningkatkan jiwa nasionalisme bagi kaum muda dalam mencintai para pahlawan bangsa.Kami memilah usaha ini dikarenakan belum ada kaos yang menggunakan motif pahlawan atau  peninggalan budaya yang asli dari Grobogan sendiri.Hal itu kami peroleh karena kami sendiri dari daerah itu dan kami pun juga melakukan pengamatan selama beberapa bulan. Kami berharap kaos ini dapat menumbuhkan rasa cinta terhadap Tokoh Pahlawan dan budaya sendiri Grobogan.
	Melalui pemilihan tempat pemasaran dipasar dan dikampus, diharapkan akan mempermudah dalam pemasaran produk. Dengan terbentuknya usaha Trendy History Shop ini diharapkandapat membuka peluang usaha baru khususnya bagi mahasiswa dibidang fashion, sehingga dapat meningkatkan jiwa kewirausahaan dan menambah penghasilan mahasiswa sebagai usaha sampingan.
C. PERUMUSAN MASALAH
	Dari latar belakang diatas, dapat dirumuskan suatu permasalahan sebagai berikut :
1. Bagaimana trendy History Shop dapat menumbuhkan jiwa nasionalisme  para pemuda untuk mencintai para  Pahlawan Pejuang Negeri ini?
2. Bagaimana cara memanfaatkan peluang usaha perdagangan dalam bidang pakaian melalui cabang Trendy History Shop?
3. Bagaimana Trendy History Shop mampu membuka lapangan pekerjaan dalam mengikuti perkembangan fashion pakaiana?

D. TUJUAN PROGRAM
	Tujuan yang hendak dicapai dengan adanya program kewirausahaan ini, diantaranya adalah :
1. Menumbuhkan rasa cinta kepada para Pahlawan dengan memakai baju motif  Pahlwan produk dari Trendy History Shop.
2. Memanfaatkan peluang usaha perdagangan dalam bidang pakaian melalui cabang Trendy History Shop.
3. Membuka lapangan kerja baru dalam mengikuti perkembangan fashion pakaian melalui Trendy History Shop.
4. Berorientasi pada profit, sebagai layaknya wirausahawan.

E. LUARAN YANG DIHARAPKAN
	Adapun luaran yang diharapkan dari program ini adalah :
	Dengan terbentuknya usaha Trendy History Shop ini diharapkan dapat membuka peluang usaha baru khususnya bagi mahasiswa dibidang fashion pakaian sehingga dapat meningkatkan jiwa kewirausahaan dan menambah penghasilan mahasiswa sebagai usaha sampingan. Dan  juga menumbuhkan rasa cinta terhadap para pahlawan dengan memakai produk kami yaitu kaos bermotif pahlawan nasional. Produk kaos ini diharapkan dapat terjual 40 potong per minggu dan mendapat antusias yang baik dari konsumen.

F. KEGUNAAN PROGRAM
1. Generasi muda semakin mencintai para Pahlawan dengan design trendy dari Trendy History Shop.
2. Melatih kreativitas mahasiswa dalam meningkatkan jiwa entrepreneur mahasiswa yang bergerak dalam perdagangan.
3. Menciptakan lapangan kerja baru.

G. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
Trendy History  Shop merupakan usaha perdagangan dibidang pakaian (fashion) khususnya pakaian anak muda yang berdisign trendy dengan gambar dan slogan-slogan pra Pahlawan Perjuangan NKRI dengan sistem marketing melalui otlet-otlet mini, order secara online dan sistem pemasaran langsung. Adapun teknik marketing yang dilakukan terutama melalui pemasaran langsung, promosi lewat jejaring sosial maupun sistem online dengan target konsumen sekitar purwodadi dan semarang. Trendy History Shop memiliki keunggulan pada produk pada design untuk remaja dan orang dewasa beserta kelengkapannya, dengan variasi harga yang terjangkau oleh semua sasaran konsumen yang dilakukan melalui media marketing pasar dan promosi langsung untuk kalangan mahasiswa, khususnya mahasiswa Unnes. Prospek bisnis dalam bidang ini sangat menjanjikan dikarenakan pakaian merupakan kebutuhan pokok bagi manusia. Selain itu keunggulan yang dimiliki dapat menjadi daya tarik bagi konsumen.
Adapun rencana kegiatan ini kami lakukan dengan sistematika sebagai berikut :
1. Penyedia Produk (supplier)
Suplier dalam perusahaan ini adalah agen grosir pakaian anak muda, toko milik Ibu Rani yang berlokasi di pasar Purwodadi.
2. Produk dan Kompetisi
Meskipun banyak penjual pakain di masyarakat tetapi dengan keunggulan produk yang dimiliki, Trendy History Shop berupa  Trendy with Patriot Fashion dengan keunikan dan keinovatifan dari produk yang berbahan bakuserap khusus yang lembut dan berkualitas untuk anak muda yang mengadopsi tokoh-tokoh Pahlawan Nasional yang dimodifikasi dengan design yang elegant dan trendy yang belum ada sebelumnya, sehingga memiliki nilai pengetahuan yang tinggi untuk membangkitkan jiwa nasionalisme. Disamping itu, keunggulan lain usaha dari Trendy History Shop adalah diterapkannya strategi penjualan untuk setiap pembelian produk mencapai satu lusin akan mendapatkan tambahan produk 1 buah Trendy with History sesuai dengan selera yang disukai pembeli. Harga yang ditawarkan bervariasi sesuai dengan jenis pakaian da fashion yang dijualtetapi secara umum harga tersebutcukup terjangkau untuk semua kalangan masyarakat. Melalui strategi pemasaran shop secara langsung akan menjadikan produk ini akan lebih dikenal masyarakat luas.
3. Target Konsumen (buyer)
Target buyer adalah seluruh lapisan masyarakat di kabupaten Grobogan dan sekitarnya dan juga para mahasiswa di UNNES dan juga meliputi pedagang eceran yang akan menjual kembali produk ini, pedagang pasar tradisional, mahasiswa atau anak-anak, anak muda dan masyarakat luar kab. Grobogan yang singgah di Pasar Purwodadi untuk membeli original made masyarakat Grobogan.
4. Peluang Pasar
Pertumbuhan industri pakaian (konveksi) di kab.Grobogan cukup pesat terutama di pasar Purwodadi sebagai pasar induk dan pusat perdagangan di Kab.Grobogan. Mengingat pakaian adalah salah satu kebutuhan pokok manusia, banyak produsen yang menjual pakain anak muda ataupun dewasa dan memanfaatkan hal tersebut sebagai peluang usaha. Meskipun banyak pesaing ditengah perdagangan dibidang pakaian anak muda, namun usaha Trendy History shop hadir dengan segala inovatif produk baru dan berbagai keunggulan dalam segi design dan strategi penjualan sehingga prospek usaha kedepannnya sangat menjanjikan seiring dengan pertambahan jumlah penduduk dan meningkatnya kebutuhan dalam hal pakaian.

5. Kompetitor Utama dan Tingkat Persaingan
Trendy History Shop memiliki produk unggulan Trendy with History Fashion yang belum pernah diproduksi dan diperjualbelikan ole produsen pakaian lainnya sehingga usaha ini belum mempunyai pesaing. Dengan menerapkan strategi penjualan untuk setiap pembelian produk mencapai 1 lusin akan mendapatkan tambahan 1 buah produk Trendy with History Fashion sesuai dengan selera yang disukai konsumen membuat usaha Trendy History Shop memiliki keunggulan lebih dibandingkan dengan toko lain, karena belum ada pesaing yang menerapkan strategi penjualan yang sama dengan Trendy History Shop.
6. Strategi Pemasaran Produk
Setelah melakukan perencanaan penjualan pakaian Trendy History Shop, maka langkah selanjutnya adalah pemasaran produk. Dalam memasarkan produk yang kami buat, kami menggunakan beberapa strategi pemasaran diantaranya :
a. Mengidentifikasi segmen pasar atau membuat segmen pasar berdasarkan demografi, tipe pelanggan atau berdasarkan letak geografisnya. Tipe pelanggan yang menjadi sasaran kami adalah anak-anak, anak  muda dan orang dewasa karena kaos ini sangat cocok untuk mereka karena kaos ini sangat trendy,bahannya halus dan motifnya menarik.
b. Positioning atau memposisikan didalam segmen tersebut berdasarkan pengamatan, membidik peluang usaha agar usaha kami lebih berkembang dan tidak kalah saing dengan pesaing usaha pakaian (konveksi), sehingga pelanggan akan terus tertarik dan mengingat keunggulan produk kami. Usaha kami tidak akan kalah saing karena belum ada pesaingnya ini merupakn trobosan baru.
c. Marketng Mix atau campuran pemasaran yaitu 4P yang diperlukan untuk mendefinisikan suatu yang kami tawarkan yaitu Product, Place, Price, dan Promotion.
1) Product (Produk)
utama yang dijual adalah pakaian yang berbahan baku kain serat khusus yang lembut dan kuat untuk anak muda dan dewasa yang didesign dengan gambar-gambar pahlawan yang disertai tulisan-tulisan trendy seperti "Talkless Do More” , “my Lovely is History” dan tulisa-tulisanpun dapat dipesan sesuai permintaan pembeli.
2) Place (Tempat)
Lokasi penjualan dengan outlet pusat di Pasar Purwodadi. Pemasaran dilakukan secara langsung, via order, langsung datang ke pembeli, dan juga melalui iklan di jejaring sosial,phamflet. Dengan lokasi yang cukup strategis dan dekat dengan pasar swalayan, perdagangan dipasar tradisional ini sangat memungkinkan banyak pengunjung dengan keunggulan harga yang lebih murah dibandingkan dengan produk swalayan.
3) Price (Harga)
Harga produk yang ditawarkan bervariasi dengan kisaran rata-rata Rp.35.000,00 tiap potong, sungguh terjangkau sekali mengingat disign yang ditawarkan sangat menarik.
4) Promotion (Promosi)
Media promosi yang kami gunakan dengan sosialisasi langsung, jejaring sosial dan dengan pamflet agar masyarakat lebih mengenal dan tertarik dengan produk yang kami hasilkan.

H.METODE PELAKSAAN PROGRAM
	Metode yang kami gunakan agar tujuan dari program ini dapat tercapai, kami melalui beberapa tahapan sebagai berikut :
1.Tahap I : Pengembangan, Organisasi, dan Manjemen
1) Pemimpin
Pemimpin bertugas mengkoordinasi semua kegiatan usaha dan mengawasi kinerja bagian keuangan dan pemasaran, selain juga memberikan arahan-arahan atau ide-ide baru untuk memajukan usaha.
2) Bagian Keuangan
Bagian Keuangan bertugas untuk mengatur segala pembiayaan dan memanajemen keuangan perusahaan. Serta berkewajiban dalam membuat laporan keuangan tiap bulan.
3) Bagian untuk melakukan marketing beberapa teknik penawaran produk yang menarik untuk menarik minat pembeli atau konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan.
Pemimpin Perusahaan
Ahmad Ulinnuha



Bagian Pemasaran
1) Achmad Mujib
Bagian Keuangan
1) Ali Sodikin



Gambar 1. Struktur Organisasi Trendy History Shop
2.Tahap II : Penentuan Lokasi Pemasaran
	Melalui shop sebagai pemasaran, dengan pusat di Pasar Purwodadi yang merupakan pusat perbelanjaan eceran masyarakat terbesar pertama di Kabupaten Grobogan. Dengan lokasi yang cukup strategis dan dekat dengan pasr swalayan, perdagangan di pasar tradisional ini sangat memungkinkan banyak pengunjung dengan keunggulan harga yang lebih murah dibandingkan dengan produk swalayan.
3.Tahap III : Persiapan Peralatan dan Fasilitas
	Peralatan yang dibutuhkan adalah rak-rak, staples, plastik, ATK, dan Hp sebagai alat komunikasi,kalkulator,laptop,dan nota.

4.Tahap IV : Proses Usaha
Suplier
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5.Tahap V : Tahap Distribusi dan Penjualan
Strategi penjualan usaha yang dilakukan agar dapat menjaga kepercayaan konsumen adalah :
1) Melayani pembeli dengan ramah agar pembeli merasa nyaman ketika melakukan transaksi pembelian.
2) Menetapkan harga jual yang tidak terlalu tinggi dengan mengan mengambil keuntungan yang tidak terlalu banyak.
3) Memberikan potongan harga untuk pembelian dalam jumlah besar.
4) Memberikan bonus kepada pelanggan setiap menjelang hari lebaran.



I.JADWAL PELAKSANAAN PROGRAM
Kegiatan kewirausahaan ini akan dilakukan dengan rencanakegiatan sebagai berikut :
	Kegiatan
	Bulan

	
	1
	2
	3
	4
	5

	A. Persiapan
	 
	 
	 
	 
	 

	~Pembelian Produk
	 
	 
	 
	 
	 

	~Penataan Tempat
	 
	 
	 
	 
	 

	B.Pelaksanaan
	 
	 
	 
	 
	 

	~Promosi Produk
	 
	 
	 
	 
	 

	~Pemasaran Produk
	 
	 
	 
	 
	 

	C. Penyusunan Laporan
	 
	 
	 
	 
	 

	~Analisis data
	 
	 
	 
	 
	 

	~Penyusunan laporan
	 
	 
	 
	 
	 



J. Rancangan Biaya
Biaya yang digunakan dalam kegiatan ini adalah sebagai berikut :
1) Bahan habis pakai			: Rp.6.000.000,00
2) Peralatan Penunjang			: Rp.2.350.000,00
3) Perjalanan				: Rp.1.250.000,00
4) Lain-Lain				: Rp.2.900.000,00
Jumlah				: Rp.12.500.000,00


Rincian biaya biaya yang digunakan dalam kegiatan ini sebagai berikut :
1. Bahan Habis Pakai (barang dagangan)
	Stok Pakaian
	240  potong  x Rp.25.000,00
	Rp.6.000.000,00

	Jumlah
	Rp.6.000.000,00



2. Peralatan Penunjang

	Nama Barang
	Rincian
	Harga

	Rak
	4 buah x @ Rp.150.000,00
	Rp.600.000,00

	Manekin
	10 buah x @ Rp.100.000,00
	Rp.1.000.000,00

	Hanger
	10 lusin x @ Rp.20.000,00
	Rp.200.000,00

	Kantong Plastik
	10 pack x @ Rp.25.000,00
	Rp.250.000,00

	Gunting
	1 buah x @ Rp.20.000,00
	Rp.20.000,00

	Staples
	2 buah x @ Rp.15.000,00
	Rp.30.000,00

	Isi Staples
	1 pack x@ Rp.20.000,00
	Rp.20.000,00

	Tali Rafia
	2 buah x @ Rp.25.000,00
	Rp.50.000,00

	Bolpoint
	1 lusin x @ Rp.20.000,00
	Rp.20.000,00

	Nota
	1 pack x@ Rp.30.000,00
	Rp.30.000,00

	Kalkulator
	1 buah x @ Rp.50.000,00
	Rp.50.000,00

	Kursi
	2 buah x @ Rp.20.000,00
	Rp.40.000,00

	Kardus dan Koran
	2 buah x @ Rp.20.000,00
	Rp.40.000,00

	Jumlah
	Rp.2.350.000,00



3) Perjalanan
	Nama Kegiatan
	Rincian
	Jumlah Total

	Pembelian Produk di Semarang
	5 orang x Rp.100.000,00
	Rp. 500.000,00

	Akomodasi di Semarang
	5 orang x Rp.50.000,00
	Rp. 250.000,00

	Perjalanan menuju Pasar Purwodadi
	5 orang x Rp.100.000,00
	Rp. 500.000,00

	Biaya Total
	Rp.1.250.000,00



4) Lain-lain
	Rincian Kegiatan
	Jumlah

	Sewa Kios
	Rp.900.000,00

	Sewa Laptop
	Rp.500.000,00

	Pengayaan pustaka
	Rp.500.000,00

	Pembuatan laporan
	Rp.500.000,00

	Penggandaan laporan
	Rp.500.000,00

	Total
	Rp.2.900.000,00



1. Proyeksi Pendapatan
Biaya Operasional 1 bulan			=Rp.6.000.000,00
Target Penjualan 1 bulan			=240 potong
Harga pokok penjualan rata-rata		=Rp.25.000
Keuntungan yang diharapkan 40% diperoleh dari harga Rp.35.000,00
Total penjualan (Pendapatan/bulan)		=240 x Rp.35.000,00
						=Rp.8.400.000,00
2. Proyeksi Keuangan
a). BEP Harga Produksi	= Rp.6.000.000,00 = Rp.25.000,00
				                         240
	b). Laporan Laba Rugi

Trendy History Shop
Rencana Laporan Keuangan

		Total Penjualan				Rp.8.400.000,00
		HPP						Rp.6.000.000,00
		Laba per bulan					Rp.2.400.000,00
	c). Proyeksi B/C Ratio
		B/C Ratio = Rp.8.400.000,00     =  1,4
			        Rp.6.000.000,00
	Usaha Trendy History Shop ini layak dijalankan karena B/C Ratio > 1 yaitu 1,40


A. LAMPIRAN
Biodata Dosen Pembimbing
1. Nama	: Drs.YY.Sunarjan,M.S.                                                                                                                                                                                                                
2. N I DN	: 0010125507                                                                                                                                                                                                  
3. Jenis kelamin	: Laki-laki
4. Pangkat/Golongan	: Lektor Kepala
5. Jabatan	: Pembina Utama Muda / IV-C
6. Fakultas /Jurusan	: FIS/ Seajarah
7. Pendidikan	:S2

	Semarang, 5 Juni 2015
	

                                                                                      Drs.YY.Sunarjan,M.S.  		
	                                                                                                                                                                                                             
Biodata Ketua
Nama		: Ahmad Ulinnuha
NIM		: 3101412110
Tempat Lahir	: Grobogan
Tanggal Lahir	: 5 September 1994
Agama		: Islam
Universitas	: Universitas Negeri Semarang (UNNES)
Jurusan		: Sejarah
Fakultas		: Fakultas Ilmu Sosial
Angkatan		: 2012
Alamat		: Ds.Jambon, Kec.Pulokulon, Kab.Grobogan
No. Telp/HP	: 085640576525
Alamat e-mail	: magonahmad@gmail.com

Semarang, 5 Juni 2015

Ahmad Ulinnuha
Biodata Anggota 1
Nama		: Ali Sodikin
NIM		: 3101412109
Tempat Lahir	: Grobogan,28November 1992
Agama		: Islam
Universitas	: Universitas Negeri Semarang (UNNES)
Jurusan		: Sejarah
Fakultas		: Fakultas Ilmu Sosial
Angkatan		: 2012
Alamat		: Ds.Jatiharjo,Kec.Pulokulon,Kab.Grobogan
No. Telp/HP	: 085726816833
Alamat e-mail	: 
Semarang, 5 Juni 2015

Ali Sodikin
Biodata Anggota 2
Nama		: Achmad Mujib
NIM		: 3101411115
Tempat Lahir	: Grobogan
Tanggal Lahir	:9 Desember 1991
Agama		: Islam
Universitas	: Universitas Negeri Semarang (UNNES)
Jurusan		:Sejarah 
Fakultas		: Fakultas Ilmu Sosial
Angkatan		: 2011
Alamat		: Ds.Jambon,Kec.Pulokulon,Kab.Grobogan
No. Telp/HP	: 085878644889
Alamat e-mail	: mujibachmad91@yahoo.com

							Semarang, 5 Juni 2015

 							Achmad Mujib
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