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RINGKASAN

Dalam proposal ini penulis menggagas inovasi baru pembuatan kue bolu yang berbahan dasar buah apel. Kami menamakan produk ini dengan sebutan “Bolang” yaitu “Bolu Apel Malang”. Penulis memilih buah apel karena buah apel merupakan salah satu buah yang sangat diminati oleh banyak masyarakat khususnya di Indonesia. Salah satu kota yang tersohor sebagai kota yang menjadi sentra buah apel yaitu Kota Malang. Sebagian besar masyarakat Indonesia belum mengetahui manfaat yang terkandung di dalam buah apel. Apel Malang dikalangan masyarakat digunakan untuk penurun berat badan (biasanya untuk diet), dikonsumsi langsung atau diubah menjadi makanan atau minuman yang bergizi. Selain itu, apel merupakan buah yang kaya akan vitamin, mineral, serat, senyawa pektin, tanin, baron, asam tartar dan fitokimia.  Zat tersebut diperlukan bagi tubuh untuk mencegah dan menanggulangi berbagai penyakit. Kandungan zat dan vitamin yang ada di dalamnya sangat baik untuk kesehatan khususnya bagi mereka yang terkena diabetes, maka diharapkan buah apel malang ini akan menjadi produk camilan untuk masyarakat pencinta hidup sehat baik kalangan dewasa maupun anak-anak.
Kegiatan pemasaran sebagai upaya pengenalan produk ini kami melakukan secara bertahap. Mulai dari pengenalan dini sampai pengenalan lebih lanjut. Media yang kami gunakan tidak hanya berupa brosure atau media sosial saja, tetapi kami juga melakukan promusi mulai dari mulut saru ke mulut yang lain. Untuk penjualannya sendiri kami memanfaatkan area hotspot yang ada di kampus Universitas Negeri Semarang. Selain itu, kami memanfaatkan sekolah-sekolah maupun warung-warung yang ada di sekitar Semarang.
Tujuan program kegiatan ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengolahan buah apel malang menjadi produk camilan berupa bolu yang ekonomis dan menyehatkan sehingga  mampu di terima oleh konsumen dan menjadi produk unggulan, serta bentuk usaha menarik minat dan selera konsumen agar memperoleh profit yang diinginkan. Dengan promosi produk ini diharapkan akan memunculkan mitra mitra baru sehingga produk semakin meluas jangkauan penjualannya















BAB I
PENDAHULUAN

1.1 LATAR BELAKANG
Indonesia merupakan negara yang subur dengan iklim tropis yang dimilikinya. Iklim tersebut mendukung berbagai tanaman hidup di seluruh wilayah Indonesia. Berbagai tanaman yang ada di Indonesia, tanaman pangan lebih mendominasi karena itu Indonesia disebut sebagai negara agraris. Tanaman pangan, termasuk tanaman buah-buahan sangat baik untuk mendukung kesehatan. Salah satu contohnya adalah tanaman Apel Malang yang berasal dari Kota Malang yang merupakan buah lokal dengan jangkauan pasar yang luas. Apel Malang dikalangan masyarakat digunakan untuk penurun berat badan (biasanya untuk diet), dikonsumsi langsung atau diubah menjadi makanan atau minuman yang bergizi. Selain itu, Apel merupakan buah yang kaya akan vitamin, mineral, serat, senyawa pektin, tanin, baron, asam tartar dan fitokimia.  Zat tersebut diperlukan bagi tubuh untuk mencegah dan menanggulangi berbagai penyakit.Produksi apel Malang di Indonesia sendiri kualitasnya sangat baik karena tanah yang digunakan sebagai media tanam cocok untuk perkembangbiakan apel. 
Apel Malang dapat diolah menjadi berbagai olahan yang menarik dan sehat, salah satunya adalah bolu apel Malang yang memadukan rasa lezat dari bolu dengan apel Malang yang mempunyai ciri khas dalam rasa. Pembuatan bolu apel Malang ini merupakan salah satu cara menunjukkan pada masyarakat bahwa apel Malang memiliki nilai guna yang tinggi bila dimanfaatkan dan diolah sebagai camilan yang sehat. Sehat di sini karena dalam pengolahannya tidak menggunakan bahan pengawet yang mengandung zat yang berbahaya bagi tubuh, terutama untuk anak-anak. 
Adanya produk olahan Apel Malang sebagai campuran kue bolu ini  diharapkan dapat menjadi motivasi bagi masyarakat untuk lebih memaksimalkan pemanfaatan Apel Malang. Selain itu, dengan adanya produk BOLANG dapat meningkatkan minat anak untuk mengkonsumsi camilan yang sehat dan menjadi salah satu peluang usaha yang dapat bermanfaat bagi masyarakat luas.
1.2 RUMUSAN MASALAH
1.2.1 Bagaimana cara pengolahan Bolu Apel Malang sebagai camilan sehat untuk anak?
1.2.2 Bagaimana peluang usaha Bolu Apel Malang sebagai camilan sehat untuk anak?
1.2.3 Bagaimana pemasaran produk BOLANG (Bolu Apel Malang) tersebut?


1.3 TUJUAN
1.3.1 Mengetahui cara pengolahan Bolu Apel Malang (BOLANG) sebagai camilan sehat untuk anak.
1.3.2 Mengetahui peluang usaha produk Bolu Apel Malang sebagai camilan sehat untuk anak
1.3.3 Mengetahui cara pemasaran produk BOLANG (Bolu Apel Malang)

1.4 LUARAN YANG DIHARAPKAN
Luaran  yang  diharapkan dari program kegiatan ini adalah produk berupa Bolu Apel Malang yang sehat dan ekonomis. Produk ini dapat memberikan camilan yang sehat tanpa bahan pengawet untuk anak.

1.5 KEGUNAAN
1.5.1 Sebagai informasi untuk masyarakat mengenai olahan Apel Malang 
1.5.2 Sebagai informasi untuk masyarakat mengenai produk Bolu Apel Malang sebagai camilan sehat untuk anak
1.5.3 Membuka peluang usaha baru bagi masyarakat, terutama indistri rumahan (home industri), sehingga dapat mengurangi jumlah pengangguran
1.5.4 Sebagai pengenalan kepada masyarakat mengenai camilan sehat untuk anak dengan bahan Apel Malang.










BAB II
GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

2.1 Analisis Pemasaran Bolu Apel Malang
Produk yang dihasilkan memiliki prospek yang baik, dilihat dari: 
1. Dari segi feasibility, produk ini memiliki keistimewaan:
a. Produk menggunakan teknik yang sederhana
b. Produk menggunakan bahan yang harganya cukup murah dan mudah didapat, serta baik untuk kesehatan
c. Dapat dilakukan oleh industri kecil
d. Tidak memerlukan modal yang besar
2. Dari segi profitability produk, adalah sebagai berikut:
a. Pangsa Pasar Luas
Produk Bolu Apel Malang memiliki pangsa pasar yang luas karena mencakup semua kalangan masyarakat
b. Produk merupakan inovasi baru dalam pengolahan bolu dengan campuran Apel Malang
Dalam program ini, kami juga menggunakan analisis SWOT yang menggambarkan secara umum tentang usaha yang akan dijalankan dalam proses pembuatan produk Bolu Apel Malang ini. Analisis SWOT adalah sebagai berikut:
1. Strength (Kekuatan)
Produk ini dapat bersaing di dunia usaha karena memiliki kekuatan sebagai berikut:
a. Bahan baku produk terjangkau dan mudah didapat
b. Produk ini memiliki keunikan rasa dengan adanya campuran Apel Malang dalam pembuatannya
c. Pembuatan produk mudah dan hasilnya merupakan produk yang sehat sebagai camilan karena tanpa bahan pengawet
2. Weakness (Kelemahan)
a. Produk hanya dapat bertahan selama 1 minggu sejak hari pembuatan
b. Kemasan masih sederhana dan kurang menarik
3. Opportunity (Peluang)
a. Kesadaran orang tua semakin tinggi dalam memilih camilan yang sehat untuk anak
b. Produk merupakan camilan yang disukai anak, sehingga memiliki peluang besar untuk menjadi inovasi baru camilan sehat untuk anak.
c. Semarang merupakan kota dengan berbagai lapisan masyarakat dengan pendapatan beragam, produk ini merupakan produk yang menjanjikan karena dapat dijangkau setiap kalangan masyarakat.
4. Threat (Ancaman)
Pembuatan produk yang mudah untuk ditiru oleh produsen lain akan menjadi ancaman keberlangsungan produk, tetapi dapat disiasati dengan melakukan inovasi produk dengan bahan yang sama atau penambahan bahan agar berbeda dari sebelumnya.

2.2 Analisis Usaha BOLANG (Bolu Apel Malang)
Dalam 1 periode produksi BOLANG akan digunakan bahan baku Apel Malang dan Tepung sebanyak masing-masing 75 kg. Dari 75kg bahan ini akan menghasilkan 1000 bolu Apel Malang. Kemasan produk menggunakan cup dan bungkus plastik transparan. 
Harga untuk 1 bolu Apel Malang ini adalah Rp. 1.500,- sehingga diperoleh pendapatan kotor di setiap periode produksi sebesar 1.000 x Rp. 1.500,- = Rp. 1.500.000,- .
Adapun keseluruhan modal yang dikeluarkan di awal pendirian usaha, meliputi peralatan, bahan habis pakai, transportasi, sewa tempat, promisi, dll adalah Rp 11.708.000(lihat tabel di bab IV), maka modal akan kembali dalam waktu 2 bulan atau 6 kali produksi (periode produksi) dengan rincian: pendapatan per produksi Rp. 1.500.000 x 6 periode = Rp. 9.000.000
Untuk modal tetap (modal yang tidak perlu dikeluarkan lagi disetiap periode produksi) meliputi peralatan dan biaya lain-lain dengan jumlah Rp. 3.790.000. Sedangkan biaya yang dikeluarkan per produksi adalah Rp. 887.000,-
Pendapatan per produksi = Rp. 1.500.000
Pengeluaran per produksi = Rp.   887.000
Keuntungan per produksi = Rp.   613.000
a. BEP
1) BEP volume produksi
= 887.000/1.500
= 591 Bolu
Maka modal akan kembali setelah memproduksi Bolu sebanyak 591 buah. Jadi apabila dalam 1 kali produksi dihasilkan 1000 buah maka akan diperoleh keuntungan sebanyak 1000 buah- 591 buah = 409 buah.
2) BEP Harga Produksi
= 887.000/1000 buah
= Rp. 887,-
Jadi, harga untuk 1 Bolu sebesar Rp. 887,- merupakan harga di mana biaya/modal produksi kembali sehingga untuk mendapatkan keuntungan harga per unit/per buah harus di atas Rp. 887,- Jadi dengan harga per bungkus Rp. 1.500,- maka diperoleh keuntungan per bungkus sebesar Rp. 1.500 - Rp. 887,- = Rp. 613,-


b. B/C Ratio
Keuntungan (B) yang diperoleh per produksi adalah Rp. 613.000 dan biaya produksi (C) Rp. 887.000,- sehingga diperoleh B/C Ratio = 613.000,- / 887.000,- = 0,7 Jadi dengan B/C Ratio 0,7 (di atas 0) maka usaha ini dinyatakan layak dan keuntungan yang diperoleh adalah 70 %  dari biaya produksi.
c. R/C Ratio
Seluruh pemasukan/pendapatan per produksi (R) adalah Rp. 1.500.000,- dan biaya produksi per produksi (C) Rp. 887.000,- sehingga diperoleh R/C Ratio = 1.500.000,- / 887.000 = 1,7. Jadi dengan R/C Ratio 1,7 (di atas 1) maka usaha ini dinyatakan layak untuk didirikan.

2.3 Strategi Pemasaran
Produk makanan ini termasuk produk inovasi yang tergolong baru, oleh karena itu membutuhkan strategi ekstra untuk memasarkannya, antara lain yaitu:
a. Labelisasi Produk
Label produk harus menarik dan mudah diingat, sehingga orang tertarik untuk mengetahui dan mencoba produk ini. Produk ini kami beri nama “BOLANG” (Bolu Apel Malang).
b. Publikasi Produk
Agar masyarakat mengetahui produk ini, maka perlu diadakan promosi/publikasi secara cetak maupun ellektronik. Secara cetak dilakukan dengan pamflet atau leafet, sedangkan dengan elektronik melalui media sosial seperti twitter, facebook, dll.
c. Distribusi Produk
Pemasaran dilakukan dengan cara menjalin kerja sama dengan kantin sekolah, baik sekolah-sekolah formal maupun nonformal atau dipasarkan langsung kepada masyarakat umum sekitar tempat produksi untuk memperluas jangkauan pemasaran.

























BAB III
METODE PELAKSANAAN

  Usaha pembuatan Bolu dengan campuran Apel Malang ini merupakan usaha baru yang dirintis sejak awal oleh tim pelaksana. Adapun rencana pelaksanaan program yang dilakukan ada beberapa tahapan sebagai berikut:
1. Persiapan
Dalam tahap persiapan ini, pertama adalah dengan menentukan porsi bahan-bahan yang ada dan penyiapan alat-alat yang dibutuhkan.
1. Pemblenderan Apel Malang
Apel diblender hingga halus membentuk bubur apel, kemudian tiriskan agar tidak terlalu banyak air.
1. Pembuatan Adonan
Proses ini adalah tahap mencampur bahan-bahan seperti Gula Pasir, Telur, dan Pengembang Roti dengan mixer hingga berwarna putih dan mengembang. Kemudian disusul dengan memasukkan bahan-bahan lainnya secara bergilir.
1. Memasukkan Adonan ke dalam Cetakan
Adonan yang ada dimasukkan ke dalam cetakan alumunium yang telah diberi kertas roti sebanyak ½ dari cetakan.
1. Proses Pemanggangan
Proses pemanggangan berlangsung sekitar 30 menit dengan api sedang, bolu yang telah matang adalah bolu yang berwarna kecoklatan. 
1. Pendinginan dan Pengemasan
Bolu yang telah matang didinginkan selama 10 menit kemudian dikemas menggunakan plastik transparan agar terjaga dari kotoran/debu.
1. Pemasaran
Pemasaran dilakukan melalui kantin-kantin sekolah atau menjual langsung ke masyarakat sekitar tempat produksi. Promosi sendiri dilakukan melalui pamflet/leaflet atau melalui media elektronik seperti jejaring sosial (facebook, twitter, dll.).



BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1 ANGGARAN BIAYA

	No.
	Jenis Pengeluaran
	Biaya (Rp)

	1.
	Peralatan penunjang
	3.590.000

	2.
	Bahan habis pakai
	6.338.000

	3.
	Perjalanan 
	700.000

	4.
	Lain-lain
	880.000

	Jumlah
	11.708.000




4.2 JADWAL KEGIATAN PROGRAM
	No
	Jenis Ksegiatan
	Bulan

	
	
	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Persiapan
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	Observasi
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Proses Produksi
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Evaluasi Program
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	Penyempurnaan Program
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Pembuatan Laporan
	 
	 
	 
	 
	 

















DAFTAR PUSTAKA

Ugm.ac.id (Diakses tanggal 13 Maret 2014 pada pukul 15.40)







































LAMPIRAN

Lampiran 1
Biodata Ketua, Anggota, dan Dosen Pembimbing

Biodata Ketua

A. Identitas Diri
	1.
	Nama Lengkap
	Ayu Septiana Puri

	2.
	Jenis Kelamin
	Perempuan 

	3.
	Program Studi
	Pendidikan Administrasi Perkantoran

	4.
	NIM/NIDN
	7101413368

	5.
	Tempat dan Tanggal Lahir 
	Purworejo, 29 September 1995

	6.
	E-Mail
	puriayuseptiana@gmail.com

	7.
	No Telepon/HP
	085643090961



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Gading Pasar 
	SMP N 7 Purworejo
	SMA N2 Purworejo

	Jurusan
	
	
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum.Apabila dikemudian hari ternyata ditemukan ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Semarang, 23 Juni 2015
Pengusul

(Ayu Septiana Puri
Biodata Anggota 1

A. Identitas Diri
	1.
	Nama Lengkap
	Lukman Saefulloh

	2.
	Jenis Kelamin
	Laki-laki

	3.
	Program Studi
	Teknik Sipil

	4.
	NIM/NIDN
	5113413054

	5.
	Tempat dan Tanggal Lahir 
	Purworejo, 16 April 1995

	6.
	E-Mail
	lsaefulloh@yahoo.co.id

	7.
	No Telepon/HP
	085643870509



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Prajuritan Kutoarjo 
	SMP N 5 Purworejo
	SMA N 2 Purworejo

	Jurusan
	
	
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum.Apabila dikemudian hari ternyata ditemukan ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Semarang, 23 Juni 2015
Pengusul




(Lukman Saefulloh)

Biodata Anggota 2

A. Identitas Diri 
	1.
	Nama Lengkap
	Riri Restiarti

	2.
	Jenis Kelamin
	Perempuan 

	3.
	Program Studi
	Pendidikan Bahasa Perancis

	4.
	NIM/NIDN
	2301413021

	5.
	Tempat dan Tanggal Lahir 
	Purworejo, 6 Juni 1995

	6.
	E-Mail
	riri_restiarti@gmail.com

	7.
	No Telepon/HP
	085743932021



B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SD N Secang 
	SMP N 10 Purworejo
	SMA N 8 Purworejo

	Jurusan
	
	
	IPS

	Tahun Masuk-Lulus
	2001-2007
	2007-2010
	2010-2013



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum.Apabila dikemudian hari ternyata ditemukan ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Semarang, 23 Juni 2015
Pengusul




(Riri Restiarti)


Biodata Pembimbing
A. Identitas diri
	1
	Nama Lengkap
	

	2
	Jenis Kelamin
	

	3
	Program Studi
	

	4
	NIDN
	

	5
	Tempat dan Tanggal Lahir
	

	6
	Email
	

	7
	No Telepon/HP
	



B. Riwayat Pendidikan
	
	S1
	S2

	Nama Institusi
	
	

	Jurusan
	
	

	Tahun Masuk-Lulus
	
	



Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan secara hukum.Apabila dikemudian hari ternyata ditemukan ketidak-sesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Semarang, 23 Juni 2015
Pembimbing





Lampiran 2
Justifikasi Anggaran Kegiatan
1. Peralatan Penunjang
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Penunjang 1
	Oven
	2 buah
	400.000
	800.000

	Penunjang 2
	Mixer
	2 buah
	250.000
	500.000

	Penunjang 3
	Kompor Gas
	2 buah
	500.000
	1.000.000

	Penunjang 4
	Tabung Gas
	2 buah
	125.000
	250.000

	Penunjang 5
	Blender
	2 buah
	150.000
	300.000

	Penunjang 6
	Loyang
	4 buah
	50.000
	200.000

	Penunjang 7
	Cetakan
	4 lusin
	50.000
	200.000

	Penunjang 8
	Pengaduk
	2 buah
	5000
	10.000

	Penunjang 9
	Baskom
	4 buah
	15.000
	60.000

	Penunjang 10
	Gelas
	4 buah
	5000
	20.000

	Penunjang 11
	Baki
	6 buah
	20.000
	120.000

	Penunjang 12
	Kotak Penyimpan
	10 buah
	20.000
	200.000

	Penunjang 13
	Sendok
	12 buah
	50.000
	50.000

	Penunjang 14
	Lap
	6 buah
	5000
	30.000

	Total Prosentase 29 %
	3.790.000



2. Bahan Habis Pakai
	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Bahan 1
	Tepung Terigu
	75 kg
	8.000
	600.000

	Bahan 2
	Telur Ayam
	75 kg
	20.000
	1.500.000

	Bahan 3
	Gula Pasir Halus
	75 kg
	12.000
	900.000

	Bahan 4
	Minyak Goreng
	36 liter
	13.000
	468.000

	Bahan 5
	Apel Malang
	120 kg
	11.000
	1.320.000

	Bahan 6
	Garam Halus
	2 kg
	10.000
	20.000

	Bahan 7
	Baking Powder
	90 bks
	5000
	450.000

	Bahan 8
	Kertas Roti
	6000 cup
	5000/100 cup
	300.000

	Bahan 9
	Plastik Pembungkus
	60 bks
	3000
	180.000

	Bahan 10
	Gas 12 kg
	10 tabung
	150.000
	1.500.000

	Total Prosentase 56 %
	6.338.000





3. Perjalanan
	Perjalanan
	Justifikasi Perjalanan
	Jumlah (Rp)

	Unnes ke sekolah-sekolah SD dan SMP di Semarang
	Bensin untuk sepeda motor 
	300.000

	Tempat produksi ke suplier bahan baku di daerah Semarang
	Jasa angkut barang
	200.000

	Dari Suplier ke Unnes
	Jasa angkut barang
	200.000

	Total Prosentase 6 %
	700.000











4. Lain-lain

	Material
	Justifikasi Pemakaian
	Kuantitas
	Harga Satuan (Rp)
	Jumlah (Rp)

	Pamflet
	
	
	
	180.000

	Dokumentasi
	
	
	
	80.000

	 Laporan
	
	
	
	120.000

	Sewa Tempat
	
	2 bulan
	250.000/bulan
	500.000

	Total Prosentase 7%
	880.000

	Jumlah Total Keseluruhan
	11.708.000






















LAMPIRAN III
Susunan Organisasi Tim Kegiatan dan Pembagian Tugas

	No.
	Nama / NIM
	Program Studi
	Bidang Ilmu
	Alokasi Waktu (Jam/Mingg)
	Uraian Tugas

	1.
	Ayu Septiana Puri
	Pendidikan Administrasi Perkantoran
	Ekonomi
	28 Jam/Minggu
	Penanggung jawab pengadaan alat dan bahan, penjualan produk dan laporan pertanggung jawaban.

	2.
	Lukman Saefulloh
	Teknil Sipil
	Teknik
	28 Jam/Minggu
	PJ persiapan, analisis pasar dan promosi
Penanggung jawab pembuatan produk, evaluasi perkembangan usaha,dan evalusi kegiatan

	3. 
	Riri Restiaeri
	Pendidikan Bahasa Perancis
	Bahasa
	28 Jam/Minggu
	PJ persiapan, analisis pasar dan promosi










Lampiran 4
Surat Pernyataan Ketua Peneliti/Pelaksana

[image: ]KEMENTRIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
UNIVERSITAS NEGERI SEMARANG (UNNES)
Kantor: Gedung H lt 4 Kampus, Sekaran, Gunungpati,Semarang 50229
Rektor: (024)8508082 Purek 1: (024)8508001
Website: www.unnes.ac.id – Email unnes@unnes.ac.id


SURAT PERNYATAAN KETUA KEGIATAN
Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama			: Ayu Septiana Puri
NIM			: 701413368
Program studi		: Pendidikan Ekonomi Admisnistrasi Perkantoran
Fakultas		: Ekonomi

Dengan ini menyatakan bahwa proposal PKM-KEWIRAUSAHAAN saya denganjudul: “BOLANG” (Bolu Apel Malang) sebagai Camilan Masyarakat Pencinta Hidup Sehatyang diusulkan untuk tahun anggaran 2015 bersifat original dan belum pernah dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.

Bilamana dikemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku dan mengembalikan seluruh biaya penelitian yang sudah diterima ke kas Negara.
Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-benarnya.


Semarang, 23 Juni 2015
Mengetahui						Yang menyatakan
Pembantu Rektor III
Bidang Kemahasiswaan					
	


(Dr. Bambang Budi Raharjo M.Si.)		(Ayu Septiana Puri)
NIP. 19601217986011001				NIM. 7101413368
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