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PENGESAHAN PKM-KEWIRAUSAHAAN
1.  (
RANSEL CONSERVATION (RANCO) dengan Berbagai Warna dan Desain 
Menarik  Sebagai
 Inovasi Pembuatan Tas Ransel Ramah Lingkungan Di Kampus Konservasi UNNES
)Judul Kegiatan	:
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 				: 
8. Bidang Kegiatan	: PKM-K
9. Ketua Pelaksana Kegiatan
a. 	Nama Lengkap 				: Nindy Septian Cahyarini
b. 	NIM				: 5213414040
c. 	Jurusan				: Teknik Kimia
d. 	Universitas/Institut/Politeknik			: Universitas Negeri Semarang
e. 	Alamat Rumah/Telp/HP				: Rt. 02/ Rw. 01 Ds. Pojok, Kec.
					  Campurdarat, Kab. Tulungagung,
					  Jawa Timur/ 089679323247
f. 	Alamat email				: nindyseptian@yahoo.co.id
10. Anggota pelaksana kegiatan		: 2 orang
11. Dosen Pendamping	
a. Nama Lengkap dan Gelar	: 
b. NIDN	:  
c. Alamat Rumah dan No Tel./HP	: 
12. Biaya Kegiatan Total	
a. Dikti	:  Rp.  5.160.000,-
13. Jangka Waktu Pelaksanaan	:  5 Bulan
						Semarang, 10 juni 2015
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RIGKASAN
RANSEL CONSERVATION (RANCO) merupakan salah satu inovasi pembuatan tas ransel ramah lingkungan di kampus konservasi UNNES. Mengingat tidak sedikit dari mahasiswa khususnya di kampus UNNES tidak memperhatikan keselamatan dan kelestarian lingkungan. Melalui RANSEL CONSERVATION (RANCO) dengan berbagai warna dan desain yang menarik, kami yakin akan membuat mahasiswa memilih tas ransel yang memiliki warna dan desain yang menarik. RANSEL CONSERVATION (RANCO) merupakan pilihan tas ransel yang tepat sebab tas ini ramah lingkungan, bentuk dan warnanya unik yang digemari oleh seluruh pelajar  khususnya mahasiswa. 
Target pemasaran RANSEL CONSERVATION (RANCO) adalah seluruh pelajar, mahasiswa (khususnya mahasiswa UNNES) dan masyarakat luas dari seluruh lapisan masyarakat. Pemasaran produk ini disekolah-sekolah, kampus dan juga situs online. Metode yang dipakai dalam mempromosikan adalah informasi dari mulut ke mulut, sosial media, Web dan bekerja sama dengan pusat perbelanjaan alat-alat sekolah.


BAB 1 PENDAHULUAN
1.1 Latar belakang masalah
	Dizaman yang serba modern ini tingkat kebutuhan manusia semakin kompleks. Keinginan manusia akan kebutuhan juga semakin tak terkendali. Hal tersebut tidak diimbangi dengan upaya untuk menanggulangi permasalahan tersebut. Banyaknya pabrik-pabrik industri yang tersebar diseluruh wilayah Negara Indonesia yang tidak memperhatikan keseimbangan lingkungan. Sebagian pengusaha yang memiliki pabrik-pabrik besar hanya memperhatikan keuntungannya saja tanpa memperhatikan dampak yang diakibatkan oleh limbah usaha yang dihasilkan. Selain tingkat kesadaran yang rendah untuk melestarikan lingkungan dikalangan pengusaha, tingkat kesadaran yang rendah juga ditunjukkan oleh para mahasiswa yang tingkat kesadaran untuk menjaga dan merawat lingkungannya. Mahasiswa cenderung untuk membuang sampah tidak pada tempatnya. Mereka enggan untuk membuang sampah pada tempatnya dikarenakan beberapa faktor. Faktor-faktor tersebut diantaranya adalah kurangnya jumlah tempat pembuangan sampah di area kampus, mereka juga menganggap sampah yang dibuang tidak pada tempatnya nantinya akan disapu atau dibersihkan oleh petugas kebersihan yang ada dikampus. Faktor terpenting adalah tidak adanya kesadaran dari para mahasiswa untuk senantiasa menjaga dan merawat lingkungan kampusnya. Kesadaran untuk senantiasa menjaga kelestarian lingkungan sekitar terutama pada lingkungan kampus inilah yang perlu untuk ditekankan. Selain hal tersebut UNNES merupakan kampus konservasi yang menjunjung tinggi nilai-nilai cinta lingkungan.
	Tas adalah salah satu bagian yang tidak dapat dipisahkan dari mahasiswa, mereka menggunakan tas setiap harinya disetiap agenda. Tas-tas tersebut dengan beraneka bentuk dan warna yang menarik. Oleh sebab itu tas didesain sedemikian rupa untuk dapat digunakan dalam setiap agenda. Tas ransel merupakan tas yang umumnya sering digunakan oleh pelajar dan sebagian besar mahasiswa salah satunya adalah mahasiswa di kampus UNNES. Oleh sebab itu RANSEL CONSERVATION (RANCO) dibuat dari bahan-bahan yang ramah lingkungan dan dilengkapi tempat penyimpanan sampah sementara didalam tas agar mahasiswa tidak membuang sampah di sembarang tempat.
Bahan yang digunakan dalam pembuatan tas ini adalah kain kanvas. Tas bahan kanvas selain memiliki kualitas yang baik, tas ini juga dijual dengan harga yang sangat terjangkau. Untuk dapat memilikinya, anda tidak perlu mengeluarkan uang banyak untuk dapat membeli tas tersebut. Cukup dengan uang dibawah sepuluh ribu rupiah saja anda sudah dapat memiliki tas dengan kualitas yang baik ini dan dengan manfaat yang beragam pula. Harganya yang murah membuat tas ini semakin diminati oleh banyak kalangan. Tidak dari kalangan orang tua saja, namun kalangan anak mudah juga banyak yang menyukai jenis tas yang satu ini. Bahan baku yang mudah didapatkan dan juga ketersediaan yang banyak menjadikan tas ini memiliki harga yang sangat terjangkau.
1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang tersebut, kami merumuskan masalah sebagai berikut :
1. Bagaimana cara pembuatan RANSEL CONSERVATION (RANCO)?
2. Bagaimana caranya mendapatkan keuntungan yang optimal sehingga mampu menjaga keberlangsungan usaha?
3. Bagaimana cara memasarkan produk RANSEL CONSERVATION (RANCO) bagi mahasiswa dan masyarakat luas?
1.3 Tujuan Program
1.	Menumbuhkan jiwa kewirausahaan di kalangan mahasiswa untuk mendorong terciptanya wirausahawan muda yang peduli dengan keadaan lingkungannya.
2.	Memberikan inovasi baru dalam pembuatan produk yang ramah lingkungan.
3.	Memberikan wawasan baru kepada mahasiswa melalui cara-cara unik dalam menumbuhkan jiwa cinta lingkungan.
1.4 Luaran yang Diharapkan
1.	Dapat membuat suatu inovasi pada produk yang memiliki manfaat  terutama untuk kestabilan lingkungan alam.
2.	Memberi peluang usaha bagi mahasiswa.


BAB 2 GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA
2.1 Prospek Pengembangan Usaha RANSEL CONSERVATION (RANCO)
	Bahan yang digunakan dalam pembuatan tas ini sangat ramah lingkungan jadi tidak dikhawatirkan menjadi salah satu bahan pencemar. Ransel ini terbuat dari kain kanvas yang ramah lingkungan. Bahan kanvas merupakan salah-satu jenis kain buatan pabrik yang berserat tebal dan sangat kuat. Salah satu bahan kanvas yang dikenal umum adalah kanvas lukis, fisik bahannya sedikit kasar dan tebal serta kaku. Sedangkan bahan kanvas yang jauh lebih halus dan lebih lembut serta tidak kaku disebut baby canvas. Tas yang menggunakan bahan baby canvas akan terlihat lebih premium dibandingkan menggunakan kanvas lukis. Tas berbahan kanvas sangat bagus dan fashionable. Kelebihan lainnya dari penggunaan bahan kanvas pada tas yaitu cukup kuat atau tahan lama. Ransel ini didesain dengan berbagai bentuk dan warna yang menarik. Salah satu bagian ransel dilengkapi dengan tempat penampungan sampah sementara yang dibuat dari bahan anti bakteri. Selain itu tas yang berasal dari kain kanvas memiliki perawatan yang lebih mudah jika dibandingkan dengan produk tas berbahan selain kanvas.
2.2 Analisa Pasar dan Bisnis
	Pemilihan target pasar didasarkan pada ketertarikan dan selera pasar terhadap produk yang dihasilkan. Sasaran yang menjadi target utama adalah para pelajar, mahasiswa dan masyarakat luas. Kendala yang dihadapi mungkin adalah minat tas-tas yang dibuat didalam negeri masih rendah. Konsumen lebih menggemari tas-tas impor.
2.3 Gambaran Produk


BAB 3 METODE PELAKSANAAN
3.1 Strategi Pemasaran
	Target utama konsumen kami adalah mahasiswa UNNES,  karena bertujuan untuk melestarikan kampus dan sesuai dengan nilai-nilai lingkungan.
3.1.1 Word of mouth
	Mempromosikan secara personal kepada teman-teman, dengan menunjukkan berbagai keunggulan produk. Menurut penelitian yang dilakukan Onbee Marketing Research, 89 % konsumen Indonesia lebih mempercayai rekomendasi dari teman dan rekomendasi dari rekomendasi teman dan keluarga saat memutuskan untuk membeli sebuah produk.
3.1.2 Bekerja Sama dengan Event
	Membuka stand pada berbagai event kampus. Tujuan utamanya adalah dengan mengenalkan produk kepada kalangan mahasiswa dan masyarakat luas.
3.1.3 Media Publikasi
	Menggunakan berbagai media untuk mengenalkan produk baik dari media elektronik maupun media cetak. Langkah pertama lebih melalui media elektronik berupa media sosial.
3.2 Proyeksi Pemasaran


BAB 4 BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN
4.1 Anggaran Biaya
4.1.1 Peralatan penunjang
	No
	Nama Peralatan Penunjang
	Harga Satuan
	Jumlah 
	Biaya

	1.
	Mesin jahit 
	Rp 4.000.000,-
	1 buah
	Rp 4.000.000,-

	Total
	Rp 4.000.000,-


4.1.2 Bahan baku habis pakai
	No
	Nama Bahan Baku
	Harga Satuan
	Jumlah 
	Biaya

	1.
	Kain Canvas Super  
	Rp 50.000,-/ m
	10 meter
	Rp 500.000,-

	2.
	Benang jahit tas
	Rp 6.000,-/pcs
	10 buah
	Rp 60.000,-

	3.
	Resleting tas ransel
	Rp 10.000,-/pcs
	25 buah
	Rp 250.000,-

	4.
	Kantong anti bakteri
	Rp 10.000,-/pcs
	10 buah
	Rp 100.000,-

	Total
	Rp 910.000,-


4.1.2 Perjalanan 
	No
	Kegiatan 
	Biaya

	1.
	Akomodasi
	Rp 250.000,-

	Total
	Rp 250.000,-


4.1.3 Biaya Total
	No
	Deskripsi 
	Biaya

	1.
	Peralatan penunjang
	Rp 4.000.000,-

	2.
	Bahan baku habis pakai
	Rp 910.000,-

	3.
	Perjalanan 
	Rp 250.000,-

	Total Biaya
	Rp 5.160.000,-





4.2 Jadwal Kegiatan
Program ini direncanakan dengan alokasi waktu sebagai berikut
	Kegiatan
	Bulan Ke
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	II
	III
	IV
	V
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	Revisi proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Pengajuan proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Pembuatan perijinan
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LAMPIRAN-LAMPIRAN
A. Identitas Diri
	1.
	Nama Lengkap
	Nindy Septian cahyarini

	2.
	Jenis Kelamin
	P

	3.
	Program Studi
	Teknik Kimia

	4.
	NIM
	2513414040

	5.
	Tempat Tanggal Lahir
	Tulungagung,

	6.
	E-mail
	nindyseptian@yahoo.co.id

	7.
	Nomor Telepon/HP
	089679323247


B. Riwayat Pendidikan
	
	SD
	SMP
	SMA

	Nama Institusi
	SDN 03 Pojok
Tulungagung 
	SMPN 01 Campurdarat Tulungagung
	SMAN 01 Kauman
Tulungagung

	Jurusan
	-
	-
	IPA

	Tahun Masuk-Lulus
	2002-2008
	2008-2011
	2011-2014


C. Pemakalah Seminar Ilmiah (Oral Presentation)
	No.
	Nama Pertemuan Ilmiah/Seminar
	Judul Artikel Ilmiah
	Waktu dan Tempat

	1.
	-
	-
	-

	2.
	-
	-
	-

	3.
	-
	-
	-


D. Penghargaan dalam 10 tahun terakhir (dari pemerintah, asosiasi, atau institusi lainnya)
	No. 
	Jenis Penghargaan
	Institusi Pemberi Penghargaan
	Tahun 

	1.
	-
	-
	-

	2.
	-
	-
	-

	3.
	-
	-
	-


Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan dapat dipertanggungjawabkan sacara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam pengajuan Hibah PKM 2014.
Semarang, 10 Juni 2015
Ketua,
Lampiran 2.
Lampiran 3.
Lampiran 4. 
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